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Cinco empresas detallistas en el ranking de Deloitte

Mexicanas, entre

gigantes mundlales

Lograron ingresos
minimos de 3 mil
800 millones de
dodlares anuales

Miguel Pallares

miguel pallares@eluniversal.com.mx

" rganizacién Soriana,

Femsa Comercio (Ox-

x0), Coppel, Grupo Co-

mercial Chedraui y El

Puerto de Liverpool se

ubicaron entre las 250 empresas

detallistas mis grandes del mundo,

mientras que Femsa, Grupo Bimbo,

GrupoModelo, Gruma, Arca Conti-

nental y Mabe estin entre las prin-

cipales compafiias de consumoani-

vel mundial, de acuerdo con infor-
maci6én de Deloitte.

. “Cinco grandes compafiias deta-
Ilistas mexicanas mantuvieron € in-
cluso mejoraron su posicién entre
los gigantes a nivel global. Para ac-
ceder a este ranking, las empresas
debifan alcanzar ingresos minimos
de 3 mil 800 millones de dblares
anuales, algo que lograron nueva-
mente”, dio a conocer la consultora
enel reporte Global Powem of Retai-

ling 2014.

De acuerdo al ranking, la cadena’

estadounidense Walmart es la em-
presa ntimero uno del comercio mi-
norista a nivel mundial, por lo que

logrémantener la posiciénque ocu-

pé el afio antetior, seguida
de Teseo, que subid sélo
un lugaren el listado, y de
Costco, que ocupd el ter-
cer sitio al escalar tres pel-

dafios de la lista.

“Valela penamencionar
quedelas nueve empresas
més importantes de Lati-
noameérica en el ranking,
cinco son mexicanas, tres
chilenas y una brasil

destac6 Antoine de Riedmatten, so-

. ciolider dela industria de consumo

de Deloitte a nivel global.

Los ingresos de las 250 compa-
filas detallistas ascendierona 4.3 bi-
Tlones de délares, aun cuando hubo
un’' ambiente poco favorable como
lofue 2012 ydel cualelreporte tomé
lainformacién, 80% de las empre-

sas lograron mejorar sus
resultados respecto del ejerci-
clo anterior.

Consumo

En la industria de consumo a nivel
mundial, Ferfisa, Grupo Bimbo,

Grupo Modelo,|Gruma) Arca Conti-

fietital y Mabe fueron las empresas
mexicanas que aparecieron dentro
delxanking Global Powers of Consu-
WEF Products 2014, un se-,
gundoreperte presentado
ayér por Deloitte, -

Cabe mencionar que
Grupo Modelo en el mo-
mento de levantar el es-
tudioenelafio 2012 toda-
viaeradeaccionistasme-
xicanos, aunque mads tar-
de pas6 a manos de capi-
tal extranjero.

“Estas son las compa-

fifas que alcanzaron nimeros sufi-
cientes para posicionarse entre las
més grandes del mundo y destacan
porque el entorno econémico de
2012 no fue el més propicio en tér-
minos de crecimiento, pero, inclu-
50, algunas de ellas reportaron un
incremento en sus  utilidades”, des-

tacé la consultora,
Latinoamérica j

fuelatnicaregion, aex
cepci6n de Asla, que impul-

86 la aceleracién en las veritas, '

yaque la racha de crecimientodela

i'eEién se mantuvo en’ bs digitos.:

“Las ventas compuestas de las 11

compafiias que confo! estare-
£i6n aument6 16.8%, sin embargo,
1a rentabilidad no vo €l mis-

mo ritmo. El margen
netasdelaregitn, que seubicacérca
de 4.5%, se mantuvo por debajo de

la media del Top 250 eh su conjun-
to”, sefial6 el estudio.
Dentro de su inves gacion, De-

loitte consideré que las compatiias
pueden mantenerse vigentes si son
flexibles para apropiarse de las tec-
nologfas y utilizarlas para vincular-

se con sus clientes, al|ofrecer una
experiencia de consumo transver-

salquelosmantengainteresadosen
los productos de una ca.

'+ “Las empresas:deben enfogarse:

en tres aspectos principales para
ser exitosos en esta industria: con-
tar con el talento correcto y capaci-
tado, una constante innovacién a
través de la investigacién y el desa-
rrollo; y la generacién de confianza
conel consumidor”, deacuerdocon
datos del estudio.

Dentro del top de las empresas
de consumoanivelmundialseen-.
cuentran Samsung Electronics,
Apple, Nestlé, Panasonic Corpo-
ration y The Procter & Gamble,
donde las compaiiias de produc-
tos electrénicos destacas como
compafiias que han.sabido apro-
vecharlas tendencias de contacto
con el consumidor.

Contintia en siguiente hoja
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Firmas aztecas ganan peso por el monto

de sus ventas en América Latina

Principales compafiias de consumo en Latinoamérica
(Ventas en miles de millones de dolares, 2012)

Fuente: Deloitte
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