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ALIMENTOS

Restaurantes
mexicanos
superan alas

pizzerias en EU

Las ventas de Grumay Minsa
en la Uniéon Americana subieron

FRANCISCO HERNANDEZ
fhernandez@elfinanciero.com.mx
En los primeros cuatro meses del
afio el nimero de restaurantes
mexicanos, que considera peque-
fastaqueriasycadenas de fastfood,
superd el delas pizzerias, para con-
vertirse en elsegundo tipode comi-
da mas popular en ese pais, segiin
datos de la consultora de alimen-
tos estadounidense CHD Experts.
Aabrilde 2017 habia 59 mil 800
establecimientos de comida mexi-
cana en todo Estados Unidos, sie-
te por ciento més que en 2014, el
datomads antiguoreportadoporla
consultora, y sélo son superados
porrestaurantes de ‘mentivariado’.
Laspizzerias yhamburgueserias
ocupaneltercery cuartolugar, res-
pectivamente.
“Quelacomidamexicana tenga
unboom enlos tltimos afiosno es

tresafios, conun promedio de 766
mil délares por unidad.

Ademas, lademanda de estetipo
de alimentos yano esexclusivade
estados como Texas y California,
que juntos tienen el 31 por ciento
del total de los establecimientos,
sino que hay esfuerzos en lugares
como Vermonty Maine, en Wash-
ington, que anteriormente no figu-
raban y actualmente concentran
hasta tres por ciento de los locales
de ese tipo en ese pais.

“Desde pequeiias taquerias con
unabase de clientes locales, hasta
lascadenas con clientes millennials

adictos, los restaurantes mexica-
nos en este pafs son un pozo muy
hondo de alta demanda para los
negocios que quieren incursionar
en este ramo”, cita en un reporte
Catherine Kearns, gerente general
de CHD en América.

un tema sélo de hispanos, sino de gpmmaA v MINSA SE BENEFICIAN

que la comida mexicana estd sien-
do mucho mas solicitada. Y no es
tanto la comida mexicana, sino la
tex-mex, como la que puedes en-
contrar en Chipotle”, detallé Rafael
Camacho, analista de Ve por Mas.

En 2016 los restaurantes de co-
mida mexicana generaron ventas
dealrededorde 45 milmillonesde
délares, 15 por cientomasque hace

El aumento en el consumo de co-
midamexicanaen Estados Unidos
fortaleci6 las ventas de y
Minsa en el vecino pais del norte.
Entre 2013 y 2016 la contribu-
cién del mercado norteamerica-
noenlosingresos consolidados de
Minsa pasé de 17 a 27 por ciento,
mientras que en el caso de[Grumd,

entre 2014 y 2016 la proporcion
paséde 50a 56 por ciento del total
de sus ventas.

El impulso se debid, segin ana-
listas, alaexpansionde restauran-
tesde comidamexicana quesirven
platillos como crunchytacos, burri-
tos, doritacos locos ywraps (tacos
oburritos més grandes que el pro-
medio), lo que impulsé las ventas
de y Minsa en el mercado
estadounidense.

Al cierre del primer cuarto de
2017, reporté un creci-
miento de 2 por ciento en sus ven-
tas netas en ese pais, respecto al
mismo periodo de 2016.Enelcaso
de Minsa, la empresa no desglo-
sa sus operaciones por pais en sus
reportes trimestrales, pues sélo lo
hace de forma anual.

“(El alza en Estados Unidos fue)
primordialmente por mayores

ventas a fabricantes de productos
relacionados conla tortilla (princi-
palmentetacoshells), por exitosos
lanzamientos de nuevos platillos
en grandes cadenas de restauran-
tes; distribuidores del canal ins-
titucional, los cuales contintian
beneficidndose del crecimientode
pequefiosrestaurantes de comida
mexicana y de pequefias compa-
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fifas de tortilla”, dijo ensu mexicanay de ciertos produc- ¢
reporte trimestral. tos, como latortillaparalos 13
Analistas explicaron que sibien Wraps que los americanos con-
la depreciacién del peso frente al s‘m:ien muctho, son faCtO“ES 9Y€ por ciento subie-
délar tiene un efectopositivoensus ?3’3 ag aueliralsaecr(l)lg‘ifls;rsﬁe;ica- ron las ventas de
reportes en pesos, el volumen de ypopura harina y tortillas
lad EstadosUni. ™ nadamas hayqueverlos 4 \4oc 1o on
ventasentoneladasenkstados Uni- - crecimientos de la cadena Chi- tr0 aff
dostambién se havisto favorechdo. potle Mexican Grill”, considerd cuatro anos
Por Volumen’ en cuatro afios, un analista del sector que pldlé .....................................
Minsa USA subidélasventasde ha- elanonimato. iversificacis
rina, tortillasy otros,enmédsde 13 Segtin datos del portal de es- [L’“zje’s' '°§°'(‘j’“'
por ciento, a mas de 108 mil tone- tad.isticas Statista, en Estados reastsngt ea S ne} exicanos
ladas. Por su parte, entre 2014y Unidos el mercado de las torti- ya no es solo de Texas y
2016 (datos disponibles), llas y sus derivados (wraps, toto- California. Washington
lo increment? casi 7 por ciento al ggz’ocrt;:léns C(}il'z Atlariloif’n‘igl'())zilse de ya posee el 3 por ciento
i i - - de los locales en EU.
def péazar Cla SlUl 09 mglli? nes deto dolares, casiel doble de lo que
neladasenla UNIONAIMETICANA.  representan las exportaciones
TIENEN HAMBRE de cerveza mexicana a esa na- A
s uge.
cion. En 2011 este mercado al- A abril d
canzaba los 3 mil 200 millones h ablr|5%asa'| 800
abla mi
TACOBELL dedolares. establecimientos de
Y CHIPOTLE comida mexicana en
MEXICAN GRILL EU, 7 por ciento mas
45 ' que en 2014,
En el primer trimestre de 2017~
la cadena Chipotle Mexican ™
Grill reporté un alzade 30 por  Mil millones de Ganancias.
ciento en sus ingresos, respecto  délares genera- La venta de burritos,
al mismo periodo del afio pasa- ron lasventas wraps, crunchy tacos y
do. En tanto, Yum! Brands tuvo  deresturantes doritacos locos impulso
un alza de 8 por ciento inte- mexicanos en EU las ventas de m
ranual en su division de Taco y Minsa enla Union
Bell, en el periodo referido. Americana.
“La aceptacion de la comida
’-'&' ‘
YLIOW © WP EHY<4OM¢
Los ingresos totales que aporta EU y Europa a Gruma
han crecido 13% desde 2012
"'b Millones de délares, ingresos ohtenidos en Estados Unidos y Fumpa
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c d Gusto por los tacos
CrCATC CASA rrs———
------- : B R Para 2017 se contabhilizan casi 60 mil establecimientos de
E170.4 de los restaurantes de comida mexicana se comida mexicana, con lo gue se supera a las pizzerfas en EU
concentran al sur de EU L e e e e
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, » % del total de unidades
Texas 32%
e Otros %
Del Taco
Nuevo México 4%
Moe's
it Southwest
California Gl A%
Arizona E"Iil:uhgan
Chlpot[e Grill
Colorado Mexican
Grill
Connecticut
Massachusetts 4%
Taco Bell
Pennsylvania
Vermont
Maine e e e e e e
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