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MEXICANAS EN EL MUNDO /
¢Por qué Bimbo, Cemex, [Grumd y
SuKarne operan con éxito en Africa?

PIONERAS DE
LO DESGCONQGIDO

Bimbo, Cemex, SuKarne y[Gruma buscan
oportunidades en Africa, que sigue siendo
un mercado sin aprovechar.

POR: Sheila A. Sdnchez Fermin

nabrilde2016, un
E directivodela pa-
nificadora Bimbo
hablé en publico,
por primera vez,
del interés de la empresa por
el mercado africano. “¢Por
qué llegar a Africa?”, dijo Ga-
bino Gomez Carbajal, director
general adjunto de la compa-
fifa, durante una conferencia
en la Universidad Andhuac de
la Ciudad de México. “Porque
ahivemos muchas oportunida-
desy sabemos que el modelo de
negocio que tenemos funciona
mejor en paises en desarrollo,
y ahi, en Africa, hay economias
crecientes”. Un aflo después, la
compania anuncié la compra
de Grupo Adghal, una empresa
panificadora con tres plantasy
ventas de 11 millones de dola-
res en Marruecos.

A pesar de que Africa es la
zona mas pobre del mundo,
“algunos de los grandes cre-
cimientos econémicos se dan
alli, y es una gran oportunidad
de negocio, con una clase media
en aumento”, comenta Carlos
Eduardo Sanchez, titular de la
Unidad de Promocion de Ne-
gocios Globales de ProMéxico.

Por ello, ademas de Bimbo,
otras firmas mexicanas, como
Omunilife, que produce suple-
mentos alimenticios, y la agro-
alimentaria Cosmocel, el afio
pasado cerraron operaciones

en Nigeria y Sudafrica, respec-
tivamente. Estas companias
siguen los pasos de otros pio-
neros que ya llevan un tiempo
enlaregion: Rotoplas ofrece so-
luciones para el tratamiento del
agua en Kenia y Egipto; KidZa-
nia cuentacon centros de entre-
tenimiento en Johannesburgoy
El Cairo; la productora de torti-
llas Griuma comercializa toto-
pos en el norte del continente;
Cemex tiene operaciones en esa
misma zona; y SuKarne agrego,
en 2015, Liberia a sus destinos
en el continente africano.

“Son empresas con un ape-
tito mas grande al riesgo. Tie-
nen el interés de llegar a estos
mercado, a pesar de que saben
que no son faciles”, comenta el
directivo de ProMéxico. En el
periodo comprendido entre
2006y 2016, las exportaciones
de México a ese continente au-
mentaron un 86%.

“Hay sectores especificos,
como el farmacéutico, el agro-
industrial y el metalmecénico,
que pueden ser de gran éxito
alla, y ya estamos tras las em-
presas que pueden llegar a ser
incubadoras y después acele-
radoras en el mercado”, desta-
ca Martin Rodriguez Sanchez,
presidente del Consejo Inter-
nacional de Empresarios.

Los primeros pasos, agrega,
gracias a operaciones como la
de Bimbo, ya se han dado.
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Nuevos horizontes
Estas son las principales compariias mexicanas
que se arriesgaron a abrir mercados en Africa.
Paises donde tienen presencia y bajo qué actividades.
Bimbo Produccm‘;n y venta de pan.
Cemex Cemento concreto y agregadus
Gruma Tortillas, wraps. totopos. salsas.
SuKarne Productus carnicos.
La Cnslnﬂa Salsas, frijoles y chiles.
KidZania Entretenimiento familiar.
FUENTE: Reportes de las empresas.
Marruecos i i i :
Argelia Egipto
Noﬁe de
Costa de Africa
Marfil
Liberia ! _ Ghana
Republica
del Congo
Angola
Johannesburgo
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3 Productos mexicanos,
AFRICA como los cdrnicos,
BN e se comercializan, con

éxito, en el continente

africano.
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