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Con un aumento del 20 por ciento en el volumen de ventas al cierre del tercer trimestre del afno,
Europa se convirtié en el mercado de mayor crecimiento para Gruma, empresa mexicana con
presencia en mas de 120 paises en todo el mundo.

De acuerdo con cifras de la compafiia, reportadas a la Bolsa Mexicana de Valores (BMV), entre julio
y septiembre de 2019, el volumen de ventas en la region fue de 110 mil toneladas, lo que implicd un
crecimiento a doble digito que posiciond a la region europea como la de mayor crecimiento en el
periodo.

Por unidades de negocio, en el de molienda de maiz el volumen de ventas registré un aumento de
23 por ciento, principalmente a ventas extraordinarias, entre ellas una mayor compra por parte de
algunos clientes en el Reino Unido ante posibles disrupciones por el Brexit.

Asimismo, el crecimiento estuvo impulsado por la atraccion de nuevos clientes en Asia y un
incremento en las adquisiciones de los clientes existentes.

Mientras que en el negocio de tortilla se registré un aumento de 11 por ciento en las ventas,
asociado a diversos factores como nuevos clientes particularmente en el Reino Unido; mayor abasto
a cadenas globales de restaurantes en algunos paises, en especial en Holanda y Rusia.
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También mayor uso de tortillas para platillos de cocina de Medio Oriente en restaurantes locales,
especialmente en Espafa, Alemania y Francia; y el lanzamiento de la marca Mission en varios
paises de Europa, norte de Africa y Medio Oriente, ademas de la introduccién de nuevos
productos.

En lo que se refiere a las ventas netas, la regidon europea también lider6 el crecimiento de la
compania a nivel internacional.

Las ventas netas en Europa fueron de mil 532 millones de pesos, lo que implicé un incremento del
10 por ciento en comparacion con el tercer trimestre de 2018, superando el dinamismo observado en
Estados Unidos, el principal mercado de la compaiia.
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