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PLAN: MAS TORTILLERIAS
Duplicar sus ventas hacia 2028 es la.meta de Gruma,
razon por la cual tiene el potencial de llegar a mas
tortillerias y de adquirir empresas en otros mercados.
En10 afios los ingresos de laempresa podrian
alcanzar149 mil 193 millones-de pesos; en tanto, en
ese mismo lapso, la inversion neta pasaria a 4 mil 56
millones de pesos, seglin un analisis de Intercam.

lopon'rumm\nes PARA Ienum\l

Intercam Casa de Bolsa considera que tiene
posibilidades para adquirir més empresas

POR ERENDIRA ESPINOSA
erendira.espinosa@gimm.com.mx

El fabricante de harinay pro-
ductos de maiz Grumd tiene
el potencial para llegar a mas
tortillerfas y adquirir empre-
sas en otros mercados, es-
trategias que le ayudarian a
duplicar sus ventas
hacia 2028.

Lo anterior, por-
que pese a que Gru-
ma es el productory
distribuidor de ha-
rina de maiz y torti-
llas mds grande en el
mundo, “en México,

% de los producto-
res de tortillas utilizan el mé-
todo tradicional, por lo que

podria buscar que €s-

tos utilicen su harina de maiz

para fabricar tortillas y asi au-
mentar su participacion de
mercado”. ‘

El método tradicional de
elaboracion consiste en la
coccion de maiz con agua

*y cal para obtener el maiz

nixtamalizado, el cual es mo-
lido hasta formar una masa
que luego es utilizada para

preparar tortillas; con la hari-.

na de maiz de[Grumd, s6lo se
requiere de agua para formar
lamasayasi-preparar tortillas.
Con base. en un andlisis
de Intercam Grupo Financie-
‘10, los ingresos de

la compafiia po-

drian alcanzar los

149 mil 193 mi-

Foto: Gruma

Con potencial para dar la vuelta a la tortilla

llones de pesos
en diez afios, ci-
fra relevante si se
compara con las
ventas estimadas
© para este afio, que
son de 74 mil 618 millones de
pesos; en tanto, en ese mismo
lapso, la inversién neta de la

compafifa pasarfade mil 745 a

cuatro mil 56 millones.

~ Intercam considero que
es una empresa de-
fensiva, factor relevante en
momentos de incertidum-
bre global: “Creemos que
sus ingresos no’se veran

severamente afectados en
caso de una desaceleracion
econdémica, debido a que los

productos que ofrece son de

consumo bdsico, especial-

Contintia en siguiente hoja

Pagina 1 de 2

$ 43815.00
Tam: 345 cm2

2018.09.17



108.

EXCELSIOR

EL PERIODICO DE LA VIDA NACIONAL

17.09.2018

Fecha Seccién
Dinero

Pagina

1-3

mente en México, Estados
Unidos y Latinoamérica”.

Lo anterior, porque las tor-
tillas son basicas en la dieta
de las personas en el pais y
habitantes de descendencia
mexicana en Estados Unidos,
a lo que hay que afiadir que
esta comida es mds popular

en Europa, Asia y Oceania.

.Otro mercado en donde el

consumo va al alza es EU;
alla, expuso.Intercam, ade-
mds de pequefias firmas hay
empresas con mayor capaci-
dad de distribucién como Olé
Mexican Foods, El Milagro y
La Tortilla Factory, junto con
las divisiones de produccion
de tortilla de Tyson, General
Mills, Hormel Foods y-Bimbo,

clientes delGrnmaen la indus-
tria de harina de maiz.

' COMPITEN

Minsa, Cargill, Hari -

Masa, Bunge y

Molinos Anahuac

también se dedican

a elaborar la harina
para tortillas,
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