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REPORTE TRIMESTRAL

Gruma, con soélido inicio de afio

Las ventas de Gruma iniciaron el afio de forma positiva,
pues se incrementaron 17% gracias a la creciente
demanda por sus productos de los consumidores de
Estados Unidos y de Europa. “Comenzamos el afio

con fundamentales muy prometedores para impulsar
el crecimiento de nuestro negocio durante el 2022”,
expuso la empresa en el reporte de enero-marzo.~ =

RIMER TRIMESTRE DEL ANO

Suben las ventas de Gruma

POR ERENDIRA ESPINOSA
2renidra.espinosa@gimm.commx

Sruma tuvo un inicio de afio
J0sitivo, sus ventas se incre-
nentaron 17%, gracias a la
sreciente demanda por sus
sroductos de los consumi-
lores de Estados Unidos y de
Europa.

“Continuando con las ten-
lencias que presenciamos
lurante los ultimos meses
1el 2021; comenzamos el afio

con fundamentales muy pro-
metedores para impulsar el

Ojo con

crecimiento de nuestro nego-
cio durante 2022", expuso la
empresa.

El volumen de ventas au-
menta tres por ciento, en tan-
to, los ingresos pasaron de los
mil 77.7 millones de délares a
los mil 263.6 millones de d6-
lares, incremento de 17 por
ciento.

La fabricante de hari-
na destacé que el EBITDA,

indicador de rentabilidad en
las empresas, fue de 165 mi-
llones de ddlares y que los

la inflacién

ingresos y el EBITDA de las
operaciones fuera de México
representaron 75% Yy 79% del
total, respectivamente.

Asimismo, durante el tri-
mestre, la empresa realizé
inversiones por 63 millones
de ddlares, los cuales desti-
né principalmente a sus ope-
raciones en Estados Unidos y
México.

Encuanto alademandade
sus productos, destaco que los
vollimenes de Gruma Estados
Unidos y Europa crecieron
5.0%y 19%. respectivamente.

En su reporte financiero,
Gruma detallé que, para pro-
teger la rentabilidad duran-
te el afio, los aumentos de
precios se analizan continua-
mente en relacién con los
niveles de inflacién sin pre-
cedentes que se avecinan
en el mercado laboral y de
materias primas.

“En los Estados Unidos
nuestros volimenes se

mantienen sanos, nuestro
negocio de tortilla continda
prosperando a través de su
linea de productos Better for
You, y nuestras operaciones

de harina de maiz alcanza-
ron niveles récord en ven-
tas. En México, la demanda
de harina de maiz continida
creciendo mientras que el
fuerte impuiso en el canal

minorista de tortilla en Euro-
pa sigue avanzando, con-
tinuando con la tendencia
que vimos desde el primer
trimestre del afto anterior”,
destacd.

La compafiia dijo que du-
rante el trimestre el costo de
ventas auments 20%, hasta
8251 millones de ddlares.

— Eréndtra Espinosa
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