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Burger Boy
investigara
uso de su
marcaen EU

Nombre y logotipo son un distintivo
100% mexicano, destaca directiva

Reportes indican que la denominaciéon
se utiliza en 3 entidades del pais vecino

MIGUEL PALLARES
—miguel pallares@eluniversal.com.mx

La empresa mexicana Burger Boy va a
investigar el uso de su marca en res-
taurantes de Estados Unidos, debido a
que el logotipo y nombre del corpora-
tivo es un distintivo 100% mexicano y
esta registrado ante el Instituto Mexi-
cano de la Propiedad Industrial (IMPI),
informé Zuhaila Caram, vicepresiden-
ta de la compaiiia.

“Burger Boy solo abrié en México, los
establecimientos que pudiera haber hoy
en Estados Unidos con ese nombre no
son de la misma cadena. Nosotros te-
nemos la marca registrada en México y
en Estados Unidos”, afirmé la directiva
en entrevista con EL UNIVERSAL.

De acuerdo con informacion publi-
cada en sitios de internet, la denomi-
nacion Burger Boy es utilizada por di-
versos restaurantes en Estados Unidos,
por ejemplo, uno de ellos ubicado en
Anaheim, California; otro en San An-
tonio, Texas, y una unidad localizada
en Louisville, Kentucky lleva por nom-
bre Burger Boy Diner, entre otros.

“No hay acuerdo con ellos, es cues-
tién de que el despacho de marcas vea
como esta constituido ese nombre de
la empresa, pero Burger Boy es nues-
tra. Si realizamos alguna introduccion
en Estados Unidos es por nuestra par-
te, tenemos que ver otras instancias en
el tema de marcas, pues nunca fue la
misma empresa”, aseverd Caram.

El uso de la denominacién Burger
Boy en Estados Unidos, afiadio la di-
rectiva, aun no es claro para laempresa
mexicana, misma que investiga cémo

decidi¢ autorizarse el uso de este nom-
bre pese a su registro legal. “No es la
misma marca, no es el Burger Boy que
conocimos en los afios 70 u 80, es al-
guien mas que le puso Burger Boy, es
lo extrafio, es una cuestién de despa-
cho de marcas y propiedad intelectual
que se tiene que revisar”, indico.

El origen de la marca Burger Boy, se-
gun la empresa mexicana que ahora
lleva su nombre, fue creada por dos
hombres, uno originario de Puerto Ri-
co y otro de Cuba, quienes después la
vendieron a la empresa y mas

tarde, en los afios 90, fue adquirida por
la compaiifa Whataburger.

“Somos una empresa mexicana, to-
mamos la marca para reposicionarla y
devolvérsela a los consumidores. Con
la entrada del TLC y otros acuerdos in-
temacionales la marca quedé dormida
unos afnos”, recordd.

Burger Boy México prefirié no com-
partir el nombre de los principales in-
versionistas dela firmaysuplande ne-
gocios se concentra en la busqueda de
licenciatarios para que utilicen la mar-
ca en productos alimenticios y relacio-
nados con su concepto. @

I/

ZUHAILA CARAM
Vicepresidenta de Burger Boy

Continda en siguiente hoja
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El origen de Burger Boy, segiin la empresa mexicana que ahora lleva su nombre,
fue creada por dos hombres, uno originario de Puerto Rico y otro de Cuba.
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