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VENTAS CRECEN 2% EN PRIMER TRIMESTRE

TORTILLAS CONQUISTAN EU

La tortilla se ha convertido
en un motor de crecimiento
para en lugares
como EU, donde segun
[Raul Cavazog, suldirecton

de finanzas, este producto
estd ganando terreno en
todos los canales de ventas,
pues no sélo la consumen
los mexicanos allg, sino todo
tipo de personas. “Las ventas
crecieron 2% anual en el
primer trimestre”, dijo.

lINVERSIONES EN TEXAS Y RUSIA

EU, con hambre de tortillas de Gruma

108.

Segan lafirma, el Nielsen. que espera un afio tortilla en Texasy Rusia, y, en

producto gana plano parala categoria. menor medida. a las plantas
; : de tortilla en Florida, Monte-

terrenc en varios Durante los primeros tres 1 Hon

canales de venta meses del afio. “en GrumaEs-  "reY ¥ Malasia. asi como alas

POR ERENDIRA ESPINOSA
erendira.espinosa@gimm.com.nx

La tortilla se ha convertido en
un motor de crecimiento para
en lugares como Es-
tados Unidos, donde segtin la
compafifa este producto estd
ganando terreno en todos los
canales de ventas, pues no
solo la consumen los mexica-
nos que viven alld. sino todo
tipo de personas.

“Lo que estamos esperan-
do esun crecimiento de 2%, 1o
cual significa que incremen-
taremos nuestra participa-
cion en los mercados donde
(tienen presencia). Esto es en
términos de volumen: en tér-
minos de dolares estamos es-
perando crecer alrededor de

%", dijo Raal Cavazog, [dired
de Finanzas delGrumd. so--
bre el desempeno de la tortilla
en Estados Unidos.

Segun el ejecutivo, la cifra
estd por encima de las previ-
siones de la firma de andlisis

tados Unidos nuestro volu-
men de ventas aumento 2%:
el de ventas de harina de maiz
aumento 2%, mientras que el
negocio de la tortilla subio 2%,
impulsado por ambos cana-
les. que es la venta al por me-
nory el servicio de alimentos”,
expuso el ejecutivo en una
conferencia con analistas.

Pero no solamente las tor-
tillas de ganan clien-
tes en Estados Unidos. sino
que también lo hacen en otros
mercados. De acuerdo con
Cavazos. el volumen de ven-
tas en sus operaciones de
Europa creci6 14% y parte de
este crecimiento se debi6 al
impulso que dio la tortilla al
negocio.

INVERSIONES EN
VARIOS MERCADOS
Ademds, la empresa sigue in-
virtiendo en la produccion de
este alimento, ya que ha des-
tinado 58 millones de ddlares
durante ]os tres primeros me-
ses del afio a sus plantas de

fdbricas de harina de maiz en
Indianay México Central.

De acuerdo con Martin
Lara, analista de Signum Re-
search, durante el primer tri-
mestre del afio las ventas
de aumentaron 12%
de forma anual. a 17 mil 677
millones. Dicha cifra se vio
impulsada por el beneficio

cambiario y el incremento en
volimenes de 3% afio a afio.
Las operaciones de Estados
Unidos presentaron un creci-
miento en ventas del 2% a 9
mil 394 millones. Este desem-
pefio fue apuntalado por un
incremento en volimenes de
2%, tanto en tortilla como en
harina de maiz”,

Actualmente Grumd tie-
ne operaciones en America,
Europa, Asia y Oceania con
79 plantas y presencia en 112
paises a través de sus marcas
globales y Mission y
marcas lideres locales como
Guerrero en Estados Unidos
o Tortiricas y Tosty en Costa
Rica. -
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DESEMPENO

Durante la jornada de ayer
en la Bolsa Mexicana de
Valores, las acciones de
Gruma cerraron en 248.91
esos, cifra1.04% inferior 8

p
los 25155 pesos de la jor-
nada anterior.

ACCIONES
(Pesos por titulo)
z5730 o 26852 - o e

62.18 %/

“24/Abr

Fuente: Economatica
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