108.

& EL ECONOMISTA

Fecha

16.03.2016

Seccién

Primera

Pagina

26-27

TIC, INDUSTRIAS CREATIVAS, FINTECH Y BIOTECNOLOGIA

Reino Unido,

un mercado al
alcance de pymes
y emprendedores

“Silo vendes en el RU, lo colocaras
en cualquier parte de Europa” indican
expertos de ProMéxico y de la embajada

L
britdnica

Angélica Pineda y Zyanya L6pez

EL EMPRESARIO

EL REINO Unido es un mercado maduro, cos-
mopolita y muy segmentado y, aunque fue
uno de los mds afectados por la crisis financie-
ra del 2009 y debate entre quedarse dentro de
la Unién Europea o salirse de ella, es una zona
que ofrece atractivas oportunidades de nego-
cios a empresas mexicanas, emprendedores o
talento que busca perfeccionar sus habilidades.

El britdnico sabe mds de México por la vio-
lencia del narcotrafico, que por las inversiones
de sus empresas. En los ultimos 10 afios, em-
presas como [Grumd, Cemex, Grupo Bimbo,
Mexichem, Fresnillo (la tinica que cotizaen la
Bolsa de Valores de Londres), Softek, Monex, El
Farolito y mds recientemente Kidzania y Gres-
mex, han incursionado en esa zona que abarca
cuatro paises y 65 millones de habitantes.

El gobierno britdnico se ha propuesto dupli-
car sus importaciones a México: de 175 millo-
nes amas de 300 millones al 2020 y de manera
paralela, el gobierno mexicano promueve que
mds compafifas nacionales incursionen en un
pais donde abrir una empresa se puede hacer
enlinea, desde cualquier lugar del mundo, aun
costo de 15 libras (cerca de 381 pesos mexica-
nos), en un maximo de 24 horas. Los inicos re-
quisitosson: unadireccién local, giro dela em-

presa y capital, el minimo es una libra.

En ese reino, los emprendedores y empre -
sarios son importantes. Isaac Vargas Arro-
jo, jefe de Inversién Extranjera de la embaja-
da britdnica, indica que cuando un mexicano
crea una empresa britdnica “accede a todos
los apoyos y beneficios que toda comparifa de
esse pais tiene. Le ayudamos con sus estudios
de mercado por sector, su agenda de trabajoy
lanzamiento de producto”.

Comenta que los sectores de interés pa-
ra ese pais son: tecnologias de la informacién
y comunicacién (TIC), fintech, biotecnologfa
e industria del entretenimiento (videojuegos,

aplicaciones, animacién, software, film, im-
presién y posproduccion).

Andrés Espinosa Aceves, titular de la Ofi-
cina en Londres de ProMéxico, destaca el de-
sarrollo de la industria creativa mexicana y su
potencial. Elestudio de PwC Global Entertain -
ment and Media Outlook 2014-2018 indica que
esta industria crecerd 7.3% en el 2018 contra
3.1% en Reino Unido.

Para atraer al mejor talento, Reino Unido or-
ganiza eventos como el Festival de Emprende-
dores, de donde surgio laempresa michoacana
Manuvo, que ofrece soluciones digitales para
compafiias y organismos culturales.

“Buscamos emprendedores con proyectos
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de alto impacto, que sean escalables y que ten-
gan las condiciones para entrar a un mercado
britdnico yeuropeo (...) A partir de abril ten-
dremos un acercamiento mds activo con acele-
radoras tipo Startup México (SUM), Endeavor
y otras que tienen este tipo de emprendedo-
res”, adelanta Isaac Vargas, quien también for -
ma parte del staff de UK Trade & Investment
(UKTI).

Otras iniciativas del Reino Unido en Méxi-
co han sido IN:MX y las becas para estudios de
posgrado, las cuales incluyen transporte, ma-
nutencioén y escuela. También estd el Fondo
Newton, que cuenta con 20 millones de libras
y tiene como objetivo vincular a compafifaslo-
cales con sus contrapartes britdnicas, en temas
de energia, agritech y ciencias dela vida.

Abrir y operar una empresa, abunda Vargas
Arroyo, cuesta en promedio 35 a 40 libras. Los
emprendedores cuentan ademds con un servi-
cio de softlanding (aterrizaje suave), para em-
presas en entornos econémicos que no son su-
yos, que incluye espacio fisico para oficinas por
149 libras al mes durante 12 meses. “Si en ese
tiempo no vendiste, algo estds haciendo mal o
de plano no gusta tu producto”.

El representante britdnico asevera que
“Londres es una puerta de entrada para los
productos mexicanos. Lo que triunfa en Lon-
dres, podriallegar a otros pafses”, pero es la
falta de conocimiento y una fijacién hacia Es-
tados Unidos lo que impide a empresarios
meXxicanos incursionar en este mercado.

Contrario a otros lugares “de este lado te
damos el beneficio de la duda para que de-
muestres que puedes hacerlo”, destaca.

OPORTUNIDAD EN ALIMENTOS Y BEBIDAS

No todo es alta tecnologia. En los sectores tra-
dicionales, las empresas mexicanas han en-
contrado espacio. “El Farolito tiene tres res-
taurantes alld y son muy buenos. La comida
mexicana ha tenido un boom”, pero debié
adaptarse a las exigencias del mercado.

“El sector de alimentos es interesante. En
Reino Unido hay una tendencia muy marca-
da para el consumo de comida extranjera y los
productos nacionales no son la excepcién: la
comida mexicana ha desplazado a la Thaico-
mo una de las mds socorridas; si tu producto es

mexicano, orgdnico, natural y saludable, ten-
drd unamejor aceptacion”, agrega.

El representante de la embajada britdnica y
de UKTI, Isaac Vargas comenta que en el sector
de alimientos del Reino Unido, la comida chi-
na tiene 48% del mercado, seguida por la In-
dia, con 25%, y en tercer lugar se encuentrala
mexicana, con 13%, por lo que, visualiza, esla
que tiene mayor potencial de crecimiento en
esaregion.

En cuanto a bebidas alcohdlicas, las expor -
taciones de empresas nacionales alcanzaron
los 55 millones de délares, siendo la cerveza,
las bebidas espirituosas (obtenidas por la des-
tilacién de materias primas agricolas) y el vino
de uvas frescas, los productos mds cotizados,
segun ProMéxico.

RECOMENDACIONES

Antonio Prida, vicepresidente del Comité Em-
presarial de la relacién México-Reino Unido
del Comce (Comercio Mexicano de Comercio
Exterior) recomienda a las empresas mexica-
nas que deseen incursionar en el mercado bri-
tdnico tener una estrategia de ventas especia-
lizada, hacer un profundo andlisis del sector y
enfocarse en un grupo en especifico.

La forma de hacer negocios es similar a la
americana, comenta Isaac Vargas. L.a puntua-
lidad es importante , segun Andrés Espinosa
Aceves, tres de cada 10 meXxicanos fracasa en
su intento por hacer negocios en el Reino Uni-
do por la tardanza de las comunicaciones.

“Lo que mds odian los britdnicos es que los
hagas esperar y que, ademads, no les presen-
tes una buena propuesta”, refiere el titular de
ProMéxico. Recomienda estar bien preparados
antes de solicitar una reunién con empresarios
ingleses: “Tienes que resolver todos sus cues-
tionamientos; si el britdnico percibe que pier -
de el tiempo, no seguird con la negociacién”.

Antonio Prida, exhorta por ultimo a estar
atentos a la decision que tome el Reino Unido
sobre susalida de la Unién Europea y su reper -
cusién en el Tratado de Libre Comercio Unién
Europea-Meéxico (TLCUEM), as{como larene-
gociacion de éste.

contacto@elempresariomx
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Empresas mexicanas con operaciones en RU

REINO UNIDO, B i ot 0
UN SOCIO DE PESO i

El britdnico es un mercado maduro, cosmopolita 1150/0

y, por ende, muy exigente. Los 65 millones de se elevaron las
habitantes podrfan parecer pocos para el tamano Méxica - importaciones de

del reto, pero la empresa mexicana que logre 1250, Reino Unido a México
triunfar en el Reino Unido, tendrd la puerta abierta e l::

para conquistar el resto de Europa. Aquf te decimos expartaRlones e

cudles son las dreas de oportunidad: México a Reino Unido.

De México a Reino Unido - porracio o)

Cro en bruto, Motores Vehiculos terrestres Cerveza
semilabrado o en polvo  de propulsién y autopartes de malta
16.5% 8.2% 7.2% 3.5%

De Reino Unido a México | v-nans anes)

Bebidas alcohdlicas  Motores de propulsion Mercancfa Productos
(whisky} de vehiculos ensamble o fabricacion  farmacéuticos
"""""""""""""""""""""""""""" de aeropartes
6.8% I 3.2%
3.4
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Negociacion
alainglesa

Los britédnicos odian
perder el tiempo.
Buscan propuestas
perfectamente

bien elaboradas.
Cuando alguien
muestra duda,

automdticamente
es descartado.

No hacen negocios
sin antes recibir
asesoria

GRANDES:

Cemex, Gruma, Grupo Bimbo, Mexichem —
Chemical, Fresrillo Ple, Softtel, Monex.
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FODA DEL MERCADO INGLES
FORTALEZAS OPORTUNIDADES

« Mercado amplio con alto poder de compra

« Puerta de acceso al mercado europeo

« Economia innovadora con alto potencial
para transferencia de tecnologia y conocimiento

« Londres cuenta con reputacion como hub global
multicultural para lanzamiento de nuevas
productes y tendencia.

« Reino Unido como plataforma de entrada para el mercado europeo
« Sisterna fiscal favorable para emprendedoras y empresarios
« Mercado multicultural y dindmico

« Renovado interés por México como destino
para invertir y contrato por manufactura

« Interés por productos con valor agregado.

DEBILIDADES

« Regulaciones comunitarias y administrativas complejas
« Logistica deficiente para comercio

+ Empresas con pocos recursos para invertir

+ Mercado interno muy maduro y altamente competitivo
+ Costo de operacién y vida alto.

Oportunidades
de inversion,

’H' . exportacién o

IJ:!F_NTF_: PROMEXICO, COMCE, LIKTI

Productos: Avionics Heat Treatment,
maquinados, moldes, videojuegos,
disefio digital, coproduccicnes, apps,
sistemas de software, alimentos
procesados, berries, citricos.

Reino Unido

IE
S0CIO

PYMES:

Cresmex, Lovis, Manuve, El Farclito, Kidzania comercial
Inversién (Crandes y pymes) : 0 mdd de México
EMPRESAS DE RU CON En el 2014
PRESENCIA EN MEXICO: el total del

Diageo, Unilever, Shell, HSBC, Glaxo SmithKline,
Astra-Zeneca, Provident, Royal and Sun

comercio
bilateral fue de

US3,760

Alliance. Marcas como: Pink, Burberry, Hackett
London, Ted Baker, lo Malcne, Keren Millen,
entre otras.

millones

AMENAZAS

+ Poco conodimiento / imagen negativa de México

« Gran impacto de |a crisis financiera del 2009

« Capacidad industrial disminuida {economia de servicios)

- Tasa de recuperacion y crecimiento mas bajas a nivel global
+ Debate sobre permanencia en la UE.

Sectores:
Aeroespacia], automotriz,
industrias creativas,

internacionalizacion agroalimentos, TIC

Agricultura: pimientos en vinagre,
frutas en alcohol o aziicar, frutas

de cscara, pulpas, pastasy
preparaciones coladas de frutas para
alimentacion infantil

Antes de entrar al
mercado del Reino Unido

1. Conocer certificaciones, etiquetados y
regulaciones comunitarias/britdnicas.

2. Contar con catdlogos en inglés,
precios en libras y precios del mercado local.

3. Tener claras rutas logisticas (no hay rutas directas).
4. Preparar antes de viajar (ej. agendas de negocio).

5. Reino Unido no es un mercado de velumen
como EU, sino de mdargenes.

6. Buscar joint-ventures para entrar al mercado.
7. Amplitud regional:
evitar concentrar actividades en Londres.

8. Es importante adaptar el producto/
servicio al mercado local (ej. alimentos).

9. Mercado sumamente competido
a nivel internacional (g, tequila).

10. Paciencia: es necesario invertir en tiempo
y recursos para obtener resultados.

11. Hub internacicnal: conectividad a Europa,
Medic Oriente y Africa.
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