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Google negocia la creacion de un
quiosco digital de periddicos: WS§J

| Revmers, Nonmex ¥ Dpa

San Franasco, 3 o sero. Google dialo-
ga con varias editoriales para cre-
ar un quiosco de periddicos digi-
tal, una iniciativa que podria abrir
un nuevo frente en la batalla en-
tre la compaiifa de Internet y Ap-
ple, segtin reportes de medios.

El quiosco digital proporcio-
naria una via para que las com-
paiifas de medios vendan versio-
nes de publicaciones disefiadas
para Tablet PC y teléfonos basa-
das en el sistema operativo An-
droid de Google, segiin publicé
The Wall Street Journal, citando
fuentes anénimas.

Google conversé con edito-
res como la unidad Time de
Time Warner, Condé Nast y He-
arst. También comunicé que su
proyecto implicarfa un recorte

de ingresos inferior al 30 por
cientc que Apple aplica habi-
tualmente de las ventas en iTu-
nes, segun la informacion.
Google ha ofrecido también

‘proporcionar a las editoriales

ciertos datos personales de clien-
tes que compren las versiones di-
gitales de sus publicaciones.

La informacién seflalé tam-
bién que Apple tiene previstos
varios cambios en su tienda on-
line iTunes, incluyendo hacer
mds facil que los editores ven-
dan por suscripcién —ademds de
comercializar ejemplares tni-
cos—, asf como la posibilidad de

compartir mds informacién del
cliente con los editores.

No fue posible contactar de
inmediato con representantes
de Google y Apple para comen-
tar la informacién.

El mes pasado, Google, el
buscador nimero uno del mun-
do, comenzé a vender libros di-
gitales por conducto de su tien-
da online, entrando en un
mercado dominado por Ama-
zon.com e incrementando su
competencia con Apple, que
también vende libros electréni-
cos para su tableta iPad.

Asi, a partir de este afio, los
dispositivos equipados con el
sistema operativo Android con-
taran con un quiosco digital que
dard la oportunidad de contar
con publicaciones periédicas, lo
que significa una agresiva com-
petencia con el iPad de Apple.

Para Google, la accién cons-
tituye una innovada oferta en
que los usuarios podrdn tener
una atractiva plataforma publi-
citaria para los anunciantes, al

contar con diversas revistas y
publicaciones en formato para
tablets y smartphones.

Aunque analistas y ejecutivos
consideran lejana la empresa, al-
gunos admiten que las negocia-
ciones podrian estar avanzadas
con una amplia oferta de edito-
riales como Time Warner, Con-
dé Nast y Hearst Corp.

REPORTES DE MEDIOS
PREVEN UN NUEVO FRENTE
EN LA BATALLA ENTRE EL
MAYOR BUSCADOR EN
INTERNET Y APPLE

Se estima que Google estd
aprovechando la caida de las
ventas digitales de revistas en el
iPad, por lo que decidié poner a
prueba su guiosco de medios de
prensa para Android.

Asi, Apple introduce nuevos
cambios en iTunes con el fin de
tener contentos a sus anuncian-
tes, mediante la venta de sus-
cripciones con descuentos espe-
ciales, siguiendo el modelo de
los periddicos y las revistas im-
presas en papel.

Los ejemplares. digitales de
varias publicaciones online para
iPad bajaron hasta 20 por cien-
to, lo que representa miles de
ejemplares digitales sin consul-
tar, como el caso de Vanity Fair,
Glamour, GQ y Wired. En esa
batalla estdn enfrascados Goo-
gle y Apple, éste con su iTunes
que no permite suscripciones.

Google estd en contacto con
compaiifas importantes del sec-
tor: Time Warner, Condé Nast y
Hearst Corp., en vias de lograr
acuerdo, de acuerdo con The
Wall Street Journal.
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