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FUEGO EN LA FARMACIA

ron un pleito que puede derivar en guerra.

l os laboratorios internacionales y el Gobierno mexicano inicia-

Todo pasa ahi, en el interior de esa bulliciosa farmacia del
ISSSTE que quizé esté cerca de su casa.

Ayer le revelamos un asunto que parecia caso aislado: el amparo de
Sanofi Aventis por el registro sanitario que dio la autoridad a un genéri-
co que competird con Plavix, su famoso medicamento contra infartos.

ste es apenas el hilo del que se desprende una madeja.

Hay desesperacién generalizada en grandes farmacéuticas por cau-
sa de la instituci6n encabezada por Jestis Villalobos Lépez.

El conflicto surgi6 de que en sus licitaciones estd aceptando gené-
ricos y se niega a adjudicar contratos directos a laboratorios que dicen
ser duefios de patentes vigentes.

El caso més reciente es una gran licitacién convocada por el ISSS-
TE en diciembre. Sélo de Plavix, compraré 277 mil envases.

La junta de aclaraciones celebrada el 26 de enero derivé en combate. -

Acudieron més de 30 empresas, grandes laboratorios y distribuido-
ras que reclamaron a los funcionarios por no garantizar la proteccién

a sus patentes.

Ademas de lo de Plavix, Selecciones Médicas del Centro cuestiond
que licite otros siete medicamentos patentados, mientras que Férma-
cos Especializados se quej6 por 14 més.

Productos Roche impugné cuatro partidas, entre ellas la de Invira-
se, un antirretroviral para VIH.

Ely Lilly puso el grito en el cielo por el Raloxifeno, un medicamen-
to contra la osteoporosis que fabrica en genérico Laboratorios Lemery.

Los funcionarios del ISSSTE les contestaron a todos lo mismo: no
hay obligacién legal de adjudicar directamente, y haganle como quieran.

Lo peor es que una guerra similar podria iniciar también en el
IMSS, que dirige Daniel Karam.

TIENDITAS
AL SOL

Luis Ferezin presume de cono-
cer secretos que jamas habian
contado los changarros del Pais.

Este brasilefio encabeza en
México a Accenture, una consul-
tora que acaba de hacer una re-
copilacién del conocimiento que
guarda buena parte de las tiendi-
tas de la nacién.

Por ejemplo, ahora sabe que
ante una escalada de precios, el
ama de casa explora entre pro-
veedores mas baratos con tal de
seguir comprando.

Pero ojo, ella guarda su fideli-
dad para productos como el acei-

te vegetal, para el que prefiere
comprar presentaciones de me-
nor volumen antes que cambiar
de marca.

Este tipo de informacién es-
taré contenida en un nuevo re-
porte denominado Pulso, de Ac-
centure. .

Los ofrecera trimestralmen-
te la empresa a partir de esta se-

mana, como una radiografia del
principal canal de distribucién
de las empresas en México: 4
‘millones de changarros.

Ofrece otros datos. Detalla
que articulos de alta rotacién,
como lacteos, botanas, dulces,
helados y cigarros, generan més
del 80 por ciento de los ingresos
de una “tiendita”.

También, que en las zonas
que concentran‘a la poblacién de
menores ingresos, el sbado es
el dia més importante en volu-
men de ventas.

Su estudio revela, ademés,
que la crisis despert6 el ni-
mo emprendedor de los mexica-
nos: s6lo en los primeros meses
de 2009, fueron creados 399 mil
changarros.

Accenture intenta llamar la
atenci6n de las empresas que fa-
brican todos los productos que

- usted puede ver en un anaquel.

No es la primera consultora
que se ostenta como la duefia de
la informacién de las ventas al
menudeo, asi que el combate va
a ponerse interesante.

Continda en siguiente hoja
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LA CASA GANA Es el estudio que anualmente
] Lo realiza la empresa que aqui co-
Luis Orvafianos podria olvidar- anda Alejandro Rivero An-
se hoy de cualquier dietaein-  grey, para saber qué tanto con-
vitar a su equipo unos tacosde  fian en sy situacién econémica
barbgcoa. ) ., loshabitantes de un pais.
Si todo le sale bien, festejara Las encuestas coordinadas
que el capitén del Infonavit, Vie- por 1a Universidad de Bristol que
tor Manuel Borrés, le entrega-  geran divulgadas hoy, advierten
ré el reconocimiento al des_arro- que el 79 por ciento de los ho-
lladqr que més casas Yendlé €Onl  gares en México sienten que en-
créditos de la institucion durante frentan dificultades financieras,
2010. Casi 44 mil_casas colocé el El promedio del estudio, que
festejado, 21 por ciento més res- contemnpla a paises como Ale-
pecto a 2008, . . mania, Estados Unidos, Grecia,
Homex, de Eustaquiode Ni- Egpang, Portugal y Australia, es
colés, llegp segundo. Cerro_ CON  en este rubro del 56 por ciento.
unas 26 mil casas, 25 por cien- Pero vea usted el lado opti-
tomés que en 2009. Urbi, con  pigta: 38 por ciento de los mexi-
Cuauhtémoc Pérez' Romiq, canos opinan que su situacién
quedd tercera, colocé 8 por cien- mejoraré, muy por arriba del 26
to mas que en 2009. . por ciento del promedio de la in-
TodosEnuestran que la casa si vestigacién compuesta por 14
gano el afio pasado. mil encuestas a hogares.
Lo relevante de este nuevo in-
MEXICANOS dicador es que anualmente po-
dremos comparar la percepcion
OPTIMISTAS de la economia de los mexicanos
. . i respecto a la de otros pafses.
Por primera vez, México esté en Los resultados del 2010 reve-
el fnd'lce A:_lual de Vulnerabili- 15, que, en general, la gente del
dad Fmanmera_ del Consumidor, yyndo se siente més vulnerable
de Genworth Financial. . . .
ante la incertidumbre financiera.
capitanes@reforma.com
Jaime Gonzilez |
Solana... |
Este capitan dirige ]
Costco en México. Sus
ventas en el Pais im-
pulsaron los resulta-
dos de su corporati-
vointernacional. En |
enero, reportd ven- f
tas totales por 6 mil
300 millones de déla-

( res, 9porcientoma- |
yores que unafioan- |
tes. En México, estan
asociados con Comer-
cial Mexicana. ;
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