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Cuentan con suscripcion, 45% de los mexicanos

Ven usuarios 3.5 horas
de T'vde paga diario

205.

El servicio crecid 12.8% en tan
solo un afio, segiin LAMAC

Ramiro Alonso
ramiro.lcero@eluniversal.com.mx
1 Consejo Latinoa-
mericano de Publici-
dad en Multicanales
de TV de Paga (La-
mac, por sus siglas
en inglés) informé que los
usuarios en México con acce-
S0 a televisién (TV) restringi-
da destinan en promedio 3 ho-
rascon 29 minutosaldiaaeste
servicio, lo cual coloca al pais
como uno de los més dinami-
cos en Ameérica Latina.

De acuerdo con un reporte
deLAMAC, entansélounario
laTVdepagaenMéxicocrecié
12.8%0, porcentaje que equi-
vale aproximadamente a 5.2
millones de personas adicio-
nales con acceso al servicio.

“La TV de paga alcanza hoy

al 45% de la poblacién a nivel
nacional en México, lo que en
nimeros absolutos represen-
ta una poblacién de 44.9 mi-
llones de personas”, de acuer-
do con el informe.

“Estamos observando que
la tendencia que hemos visto
desde hace un par de afios
continGa, el consumidor me-
xicano, al igual que el latinoa-
mericano, contintia buscando

mejores opciones de entrete-
nimiento en TV”, dijo Federi-
co Baumgartner, director ge-
neral de LAMAC en México.

LAMAC es una asociacién
sin fines de lucro formada y fi-
nanciada por 49 cadenas tele-
visivas pertenecientes a los
grupos A&E-OLE, ChelloLa-
tinoamérica, Discovery, FOX,
Sony y Turner.

Seglin estimaciones de la

asociacién, existen algunas
ciudades con crecimiento su-
perior a la media nacional.
Por ejemplo, en el drea me-
tropolitana de la Ciudad de
México se estima que el incre-

mento en el niimero de usua-

rios fue superior a 15%.
Existen ciudades en las que

el porcentaje de personas con

TV de paga supera a lamedia’

del pais que es 45%, como es
el caso de Monterrey donde el
ntimero de hogares con televi-
sién tienen TV de paga debe
ser muy cercano al 50%.
“La solidez econémica del
pais también se ve reflejada en
la adquisicién de servicios por
parte del consumidor mexica-
no y en este caso en el creci-
miento de la TV de Paga”.
LaComision Federal de Te-

lecomunicaciones informé
que durante el cuatro trimes-
tre de 2012, en comparacién
con el mismo periodo del afio
previo, el serviciodetelevisién
via satélite (DTH, por sus si-
glas eninglés) present6 el ma-
yorimpulso conun crecimien-
to de 22.8%. El nlimero de
suscripciones llegb a 6.9 mi-
llones al cierre de diciembre, y
la tv por cable creci6 6.4% en
el mismo periodo.
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En el ditimo afio 44.9 millones
de personas tuvieron acceso
a TV de paga

Suscriptores de TV de paga
(millones)
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