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EMBLEMA
DEMARCA

Los logotipos van mas alld de lineas,
disefios y colores. Son el vehiculo que
refleja la personalidad de unamarcay la
filosofia que la respalda.
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Sello de 1dentidad

Elogotipo es la carta de presentacion de una empresa. Con intencién o por
casualidad, los logos evolucionan para transmitir los valores de una marca.

POR CINTHYA BIBIAN
quellasidentidades de marca
Acreadas hace décadas en reu-
niones familiares o trazadas
en una servilleta con colores al
gusto, quedaron atras.

Las grandes compafiias hablan
por su imagen y recurren al disefio
de logotipos para comunicarse. El
logo de una empresa es el segundo
elemento mas importante en la
mente de un consumidor, tan sélo
después del nombre, dice Lilian
Judrez, directora creativa de Inter-
brand, firma de consultoria en
construccion de marca,

En México, algunas de las em-
presas mas emblematicas se han
adaptado al entorno y han trans-
formado sus logos, Otras, atin se
resisten,

Un logo es relevante porque re-
fleja los valores y la personalidad
de una compafiia, “Las formas y
colores que se integran represen-
tan graficamente la estrategia de
una empresa”, dice Fernando Tre-
vifio, CEO de Mezcalina, agencia
de publicidad digital. De ahila im-
portancia de contar con un disefio
que sea capaz de comunicar al ex-
terior la filosofia de una marca.

Philip Kotler, guri de la merca-

Continda en siguiente hoja

dotecnia moderna, dice que en el
proceso de construir marcas rele-
vantes para el consumidor, se
debe trabajar en la identificacion
de los valores de ésta.

Aungue la creacién ¢ actualiza-
¢ién de un logotipo debe estar en
manos de expertos, en México su
disefio no siempre obedece a un
andlisis estricto.

Con informacién de las propias
empresas, Juarez y Trevifio anali-
zan la evolucién de los logos de
cinco compaiiias mexicanas y el
impacto de su comunicacién vi-
sual a través del tiempo.
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BIMBO EL PALACIO DE HIERROD
Afo de fundacion: 1945 Ano de fundacion: 1891
Ventas anuales: 173,137 mor Ventas anuales: 20,303 mor
Valor de marca: 6,148 mop Valor de marca: 3,549 mop
Posicidn: 18 de 50 en el Brand Posicion: 21 de 50 marcas Latinas,
Footprint Global Ranking 2013. Milward Brown, 2012,
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ADO

Ao de fundacion: 1939

Ventas anuales: ND

Posicion: Lider del sureste de
México con 6,000 autobuses y
150 millones de pasajeros al afo.
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ADo

CAMBIOD DE DIRECCION

Con el retiro del fundador y director

Agustinlrurita, v la llegada del actual
0, Jests Lopez, ano encontro el

MOtVG pard Fencvar su imagen

GEO

Ao de fundacién: 1973

Ventas anuales: 19,078.3 mop
Valor de marca: 154.7 mop
Posicion: 32 de las 40 marcas mas
valiosas de México de Interbrand.
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Casas GEO

B
28
Casas GEO

Te cambia la vida

Acaractenstica principal el

Ioeotipo actual es el redondeo de las
psqunas del icono. El objetivo e
-'::-""!-'='=':""":'.'"“"-i"“"'i"'
vistialmente lo hace mas amigable y

INTENCION DE ORIGEN

El trazo sencillo refleja una imagen
maoderna Sinembargo, no tiene
impacto visual Esto puede afectar
arecordacion de marca

GRUMA

Ano de fundacion: 1949

Ventas anuales: 64,317 mop
Posicion: La empresa es duena de
Maseca, marca 14 de las 40 mas
valiosas de México.

JPAIA SUE TORTILLAS LB LA 1 N 3 Y 00N A MARA S s

Foe chisenado e loe W |
publicesta Eudalio Feoer, guen
noche de bohemia ko dibao en
orvilleta do un ba s en e
costado simboliza Wy e
trabajadores de la cimpiresa

griia

Hasta antes del Tl wentoen 2012
desu fundadorn, Robwe to Gaongdle
Barrera, se busco sin exito actualizg
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LISTOS PARA RENDVARSE

En 2009 se utiliz¢ la tipografia

original por el 60 anversaro de [a

compania, En 2014 el log

platino para celebrar 65 anos
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