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Sello de identidad
El logotipo es la carta de presentación de una empresa Con intención o por
casualidad los logos evolucionan para transmitir los valores de una marca
PORCINTHYABIBIÁN

A quellas identidades de marca
creadas hace décadas en reu

iniones familiares o trazadas
en una servilleta con colores al
gusto quedaron atrás

Las grandes compañías hablan
por su imagen y recurren al diseño
de logotipos para comunicarse El
logo de una empresa es el segundo
elemento más importante en la
mente de un consumidor tan sólo
después del nombre dice Lilian
Juárez directora creativa de Inter
brand firma de consultoría en
construcción de marca

En México algunas de las em
presas más emblemáticas se han
adaptado al entorno y han trans
formado sus logos Otras aún se
resisten

Un logo es relevante porque re
fleja los valores y la personalidad
de una compañía Las formas y
colores que se integran represen
tan gráficamente la estrategia de
una empresa dice Fernando Tre
viño ceo de Mezcalina agencia
de publicidad digital De ahí la im
portancia de contar con un diseño
que sea capaz de comunicar al ex
terior la filosofía de una marca

Philip Kotler gurú de la merca

dotecnia moderna dice que en el
proceso de construir marcas rele
vantes para el consumidor se
debe trabajar en la identificación
de los valores de ésta

Aunque la creación o actualiza
ción de un logotipo debe estar en
manos de expertos en México su
diseño no siempre obedece a un
análisis estricto

Con información de las propias
empresas Juárez y Treviño anali
zan la evolución de los logos de
cinco compañías mexicanas y el
impacto de su comunicación vi
sual a través del tiempo
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