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registraron un incremento en sus
ventas en mercados externos,
algunas incluso se apoyaron en
los resultados de otras filiales en

diversas latitudes.Jjji}
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SUBEN VENTAS EN EL EXTERIOR

CANDIL
DE LA

CALLE...

LA DIVERSIFICACION de las empresas mexicanas les
ayudo a enfrentar la desaceleracion que enfrentan
de la economia mexicana

Eduardo Huerta y Diego Ayala

valores@eleconomista.mx

AMERICA MOVIL, Alsea, Cemex,
Genomma Lab y [Grumason sélo al-
gunos ejemplos de empresas que re-
portaron mejores ventas trimestra-
les en el extranjero que en México.

En México, otras empresas co-
mo Bimbo y KOF, aunque vendieron
mucho en otras regiones del mundo,
les fue mejor en el trimestre.

Para los analistas consultados,
son varias las razones de esta situa-
cién, destacando la desaceleracion
economica de México, incluyendo
la cautela de los consumidores, asi

como los fendmenos climatoldgi-
cos de septiembre. Carlos Gonzd-
lez, director de Analisis y Estrate-
gia Bursdtil en Monex, dijo que entre

los principales motivos de un me-
jor crecimiento fuerade las fronteras
mexicanas tiene que ver la desace-
leracion en Estados Unidos, asi co-
mo unamenor actividad econdémica
en México y variaciones cambiarias.
Asegur6 que “esa situacion nos
refleja que México sigue dependien-
do de la recuperacion de Estados
Unidos y que las empresas encon-
traron la manera de diversificar sus
negocios, sobre todo hacia Amé-

Contintia en siguiente hoja

rica Latina, una region que esta te-
niendo crecimientos importantes”.
Montserrat Antén, analista de Con-
sumo en Invex, indic6 que habria
que analizar caso por €aso, pero que
mucho del crecimiento de las em-
presas en otros paises “tiene que ver
con la estrategia que tienen por ga-
nar participacion de mercado”.
|

La fortaleza del peso

afect6 en algunos ca-

sos los ingresos por

ventas de las empre-

sas mexicanas.
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AMERICA MOVIL es en Mé-
xico el operador méas impor-
tante de telefonia movil, con
65% del mercado. “Es un ju-
gador predominante y para
atraer suscriptores debe incre-
mentar incentivos”, dijo Vale-
ria Romo, analista de Monex.
En Brasil, “es el tercer ope-
rador. Hay un mercado pul-
verizado, por lo cual hay mas
movilidad de suscriptores en-
tre las compahias y eso pue-
de hacer que su estrategia de
atraer clientes sea distinta”.
Sus cifras consolidadas cre-
cieron 0.7% en ventas y caye-
ron 5.8% en EBITDA. En Brasil,
sus ingresos crecieron 8.2% y
su EBITDA cay6 0.7% y en
México sus ingresos cayeron
0.7% y su EBITDA cay6 5.7%.

EL CRECIMIENTO de las ven-

tas de Alsea de 16.6% provie-
ne de un incremento de 16.1%

en las operaciones en Méxi-
co (65% de ventas), 23.7% en

las de Sudamérica (29%) y de

un decremento de 21.3% en

la distribuidora DIA (7% de

ventas).

Durante el presente ano,
Alsea firmé un acuerdo exclu-
sivo para operar The Cheese-
cake Factory en México. Tam-
bién adquirié 25% de las
acciones de grupo AXO, la par-
ticipacion total de Starbucls
en México, Chile y Argentina.

Asimismo, extendi6 el con-
trato de exclusividad para Ca-
lifornia Pizza Kitchen y anun-
cié la entrada al mercado
brasilefo en el 2014.

INGRESOS DE
GENOMMA

LAB POR PAIS
*[PORCENTAJES]

Ventas totales
3,066.80

[millones de pesos)

Las ventas internacionales de la empresa de productos para
la salud subieron 60.3% en mercados internacionales.

34

Operaciones
internacionales

FUENTE: BMV. * Participacidn en las ventas |l Trim. del 2013

JOSE MARIA Flores Barrera, analista de Ve por Mas, dijo que
en el caso de las emisoras que él analiza, Genoma Lab fue la que
presentd mayor crecimiento fuera de México. Su incremento fue
de 60.3%, mientras que en México fue de 5.8% y el consolida-
do, de19.7 por ciento%.

Indicé que uno de los principales factores del crecimiento de
la firma: “Fue que hay una base menor que el afio anteriory a
que estan haciendo muchas actividades de promocion y venta,
asi como incursionando en otros mercados”.

Al respecto, expresé: “Recién este afo entraron al mercado
estadounidense firmando convenios con cadenas tan grandes
como Walgreens y Walmart, donde se venderan sus productos
en miles de puntos de venta”.
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ESTADOS UNIDOS

20
MEXICO
FUENTE: BMV.
CEMENTOS MEXICANOS (CE-

mex) es un claro ejemplo de la di-
versificacién de una empresa. En
el tercer trimestre del afo, sus
ventas en México cayeron 11% a
776 millones de délares, el EBIT-
DA disminuyd 21% a 248 millo-
nes de délares, en respuesta a la
debilidad de la economia mexi-
cana, que afect6 severamente al
sector de la construccion.

Segtin Virgilio Velazquez, ana-
lista de Intercam, después de va-
rios trimestres, la empresa logré
mejorar sus resultados en Esta-

'

La empresa cementera aprendio a diversificar sus operaciones y en estos momentos de desaceleracion en Mexi-
co les resulta muy conveniente el haber migrado a otros mercados mas desarrollados.

CEMEX, VENTAS ACUMULADAS DE ENERO A SEPTIEMBRE DEL 2013 [ %]
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dos Unidos, la segunda region en
importancia, y que la empresas
esperan que sea la nimero uno
en el futuro. En EU las ventas se
incrementaron 8% y el volumen
de cemento crecié 7%, el de con-
creto 8% y los agregados caye-
ron 8 por ciento. Lo registrado
en Cemex destaca que la deman-
da estd mejorando y que la cons-
truccion en aquel pais se recupe-
ra. Al delimitar el caso de Europa,
la demanda se increment6 y re-
present6 un EBITDA del trimes-
tre con un repunte de 9%, en Asia

Contintia en siguiente hoja

los mayores precios y volimenes
impulsaron las ventas. América
Central, Sury el Caribe las ventas
sorprendieron al aumentar 20%
y se registraron mayores vollime-
nes, lo que contrarresté la debili-
dad de los precios.

“A pesar de esto, nosotros con-
sideramos que lo peor ya paséy
que Cemex se beneficiara de la
recuperacion econémica de Mé-
xico que se dara por mayor dina-
mismo de la economia de EU”,
expuso Virgilio Velazquez, ana-
lista de Intercam banco.

EGIPTO ESPANA
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LAS VENTAS de Grupo Bimbo crecieron aio a afio 3.8%, com-
puesto por una expansion de 5% en México (41% de sus ingre-
sos totales), 2% en Estados Unidos (44% de sus ingresos), 1%
en América Latina (12% del total) y 14% en Iberia (Espafay

Portugal), segiin Montserrat Anté6n, analista de Consumo en
Invex.

A decir de la especialista, la region Iberia se vio fortalecida
por un buen desempenio en el volumen, de la mano de estrate-
gias comerciales.

GRUMA HA DIVERSIFICADO SUS INGRESOS

La empresa productora de harina de maiz y tortilla ha visto reflejados sus
esfuerzos en el precio de la accion, en lo gue va del afio.

89.12
31/10/2013

Gruma
[PESOS POR ACCION]

39.17
31/12/2012

128.3%*

* RENDIMIENTO ACUMULADO EN LO QUE VA DEL AND
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Son varios Ios factores gue han afectado los titulos de KOF durante el
afio, como el mal climay el bajo consumo.

-16.89%*

219.70 KOF
23/04/2013 [PESOS POR ACCION)

159.02
91/10/2013

* RENDIMIENTO ACUMULADO EN LD QUE VA DEL AND

LAS VENTAS totales de KOF,
el embotellador de Coca-Co-
la, se incrementaron 3.6% en
el tercer trimestre del afio, ba-
sicamente por las adquisicio-
nes de Grupo Yoli en México y
por Compahia Fluminense en
Brasil. Alejandra Marcos, de
Intercam, afirmé que exclu-
yendo el crecimiento inorga-
nico, los ingresos hubieran in-
crementado Gnicamente 0.4
por ciento. También se des-
tac que las operaciones de la
embotelladora fueron afecta-
das por variaciones cambiarias.

En México, Yoli apoy? el re-
punte de 6.2% de las ventas
totales; sin embargo, les afec-
taron las severas lluvias que
perjudicaron al pais en sep-
tiembre. Excluyendo la inte-
gracion de Yoli, indicé la ana-
lista, los ingresos hubieran
repuntado 1 por ciento.

Al referirse a Sudamérica, la
experta refirié que, excluyen-

do los efectos de conversion
de tipo de cambio y de la in-
tegracion de Compaiia Flumi-
nense, los ingresos aumenta-
ron 26.9% por un incremento
en precios en Argentina, Bra-
sil y Venezuela y a los mayo-
res voliimenes desplazados en
Colombia.

En cuanto a los costos y
gastos, la compahia se vio
afectada por efectos cambia-
rios a pesar de un menor cos-
to del PET en Brasil. Ademas,
en cuanto a los gastos, éstos
se vieron impactados por ma-
yores costos laborales y de fle-
teo, tal y como ha sucedido en
trimestres anteriores”, agregd
la analista

Los ingresos consolidados
de la embotelladora aumen-
taron 3.6% por los buenos
resultados de México y Cen-
troamérica, que se vieron par-
cialmente contrarrestados por
la division de Sudamérica.
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