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Telefonica y
Nextel pactan
alianza para

México y Brasil.

MEXICO Y BRASIL, LAS PLAZAS

Teletonica y Nextel
pactan alianza para
compartir redes 3G

205.

Elfacuerdd, permitira fortalecer la cobertura de ambas empresas

Claudia Judrez Escalona
EL ECONOMISTA

TELEFONICA Y NII Holdings (Nd-
firmaron unfacuerdd de com-
particion de red 3G por el cual ofre-
cerdnservicios mayoristas de vozy
datos en México y Brasil.

El anuncio lo hicieron ambas
empresa a través de un comuni-
cado; NII Holdings indicé que el
le permitird ampliar de
manera significativa la cobertu-
rade vozy datos de en Bra-
sil y México utilizando las redes de
Telefénica, al tiempo que permi-
ten a ambas compafifas incremen-
tar la eficiencia de sus inversiones
enredes.

Una vez implementados, los
acuerdos ampliaran las zonas en
las que los usuarios de 3G de
en Brasil y México tendrdn acceso
a servicios de voz y datos, permi-
tiendo asf a NII afianzar su estrate-
gia de crecimiento.

Ambas compafiias explicaron
que tanto Telefénica como
continuaran la operacion de su es-
pectroy activos de red de manera
independiente, prestando servi-

cios en plena competencia.

En México, el[acuerdd comer -
cial permitird a Telefonica “ex-
traer el maximo partido a la capa-
cidad yadesplegadaensured 3Gy
le proporciona una palanca adicio-
nal para reforzar su estrategia ma-
yoristaen el pais”.

ANextel, por su parte, le permi-
tird ampliar su cobertura actual. El
pone de manifiesto, ade-
mads, el compromiso de las dos
comparifas con laoferta de servicios
de forma consistente con los objeti-
vos de la reforma regulatoria que se
esta implementando en el pais.

José Otero, presidente de Sig-
nals Telecom, refirié que ahora que
NII Holdings asegura accesoa 3G a
nivel nacional en Brasil y México,

se debe incrementar su énfasis en
LTE en zonas urbanas.

Dio como referencia que NII
Holdings ya contaba con un acuer -
do parecido en Chile, donde
hace roaming nacional en la red de
Entel. Calific6 como “muy positi-
vala venta de capacidad de Telefo-
nica para[Nextelen Brasil y México,
lo que da un fuerte respiro para NII

Holdings”.

En Brasil, dijeron, el anuncio
sienta el compromiso de ambas
operadoras con la creacion de un
entorno competitivo dindmico y
supone un paso adelante en el pro-
ceso de optimizacion de redes.

Asi, el permitird a Vi-
vo, la marca comercial de Telefo-
nica en Brasil, avanzar de forma
mds eficiente con el despliegue de
sus redes en el pais, mientras que
para[Nextel supondra poder ofre-
cer servicios en dreas mas exten-
sas del pais.

Brasil continuard expan-
diendo sured, al tiempo que cum-
ple con los requerimientos de co-
bertura impuestos por el Regulador
Brasilefio de las Telecomunicacio-
nes, Anatel. Santiago Fernandez
Valbuena, presidente de Teleféni-
ca Latinoamérica, afirmé que “el
permite a ambas compa-
fifas capturar los beneficios deriva-
dos de la optimizacion de inversio-
nes en infraestructura, al tiempo
que se mantiene la estructura de
mercado actual tanto en Brasil co-
mo en México”.

Continda en siguiente hoja
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ACOSTO 2010

» Telefénica México y Megacable
Holdings anuncian la firma de
un acuerdo comercial para que
la dltima se convierta en el pri-
mer operador de cuddruple play
de México.

[ ABRIL2011

» Televisa anuncia la compra de

50% de las acciones de lusacell
en 1,602.5 millones de dolares.

[~ JUNIO 2012

» lusacell y Telefénica Movistar

firman un acuerdo para compar-
tir infraestructura de telecomu-
nicaciones, con lo cual aumen-
taran la penetracion del servicio
mévil y beneficiardn a mds de 27
millones de usuarios.

[ AGOSTO 2012

» Nextel de México da a cono-
cer que firmé un acuerdo de in-
terconexién con Telefénica, para
ofrecer servicios de radiocomu-
nicacion mévil.

En México, Te-
lefonica refor-
zard suestra-
tegia mayorista
en el pais.

Alianza. NIl afian-
za su estrategia de
crecimiento en la
region.
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