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a empresa de television satelital Dish de-

ber4 de dejar de retransmitir mafiana el

canal nueve de Grupo Televisa, debido a
que no entrd en la seleccion de canales que de-
beran ser transmitidos de manera gratuita por
operadores de television de paga.

De acuerdo con los lineamientos finales so-
bre must carry y must offer publicados ayer en el
Diario Oficial de 1a Federacion, dichos concesio-
narios deberan abstenerse de retransmitir los
canales abiertos que no cuenten, a considera-
cion del [Instituta Federal de Telecamunicacid-
{[ED), el 50% de cobertura nacional, como
es el caso del nueve.

“Al dia siguiente de la publicacion de los
presentes Lineamientos en el Diario Oficial
de la Federacion, los Concesionarios de Tele-
vision Restringida Via Satélite deberan abste-
nerse de retransmitir Sefiales Radiodifundi-
das distintas de las sefialadas en los articulos 6
v 12 de estos lineamientos, salvo convenio con
los titulares de los derechos respectivos”, dice
el documento.

De acuerdo con la publicacion, las televiso-
ras satelitales de paga solo deben retransmitir
obligatoriamente las sefiales del Canal de las
Estrellas (2), Canal 5, Azteca 7 y Azteca 13.

Al respecto Dish sefiald que la publicacion
del Mnstituto Federal de Telecomunicacioned
de los lineamientos acerca de must offer
y must carry, confirmd el criterio constitucional
con el que acatd la retransmision de las sefiales
desde el 11 de septiembre de 2013.

“Contrariamente a lo que dolosamente se ha
pretendido hacer creer, en el sentido de que la
retransmision de las sefales de television abier-
ta por Dish era furtiva y clandestina, queda de
manifiesto que la actuacion de Dish México,
siempre estuvo apegada al texto y al sentido de

Wi o Dish deberd dejar de retransmitir el canal 9
de Televisa desde hoy;, establece el Ifetel

Dish debera decir adios al can

la Constitucion”, afirmd.

En relacion con el canal 9, preciso, ha dado
cumplimiento alo prescrito en el acuerdo publi-
cado por el [[fetel, por lo que independientemen-
te de los recursos que en su momento se hagan
valer por parte de los actores involucrados, Dish
observard y acatard las resoluciones del érgano
regulador.

En el andlisis realizado por el el institu-
to explica que Azteca 13 tiene 76.58% de cober-
tura, por encima del Canal de las Estrellas, que
cuenta con 75.26%.

No obstante, el canal Dos, en conjunto con
sus estaciones afiliadas, es la cadena lider de
television en México y de television en espafiol
en todo el mundo en términos del potencial de
audiencia que puede recibir su sefial.

“La programacion del canal 2 se transmite a
todo el Pais a través de 127 estaciones concesio-
nadas, las 24 horas del dia, los siete dias de la
semana. Las estaciones afiliadas generalmente
retransmiten la programacion y publicidad del
Canal 2 sin interrupciones. Estas estaciones se

conocen como “repetidoras’™ apunta el docu-
mento del [FT

En tanto, Azteca 7 cuenta con una cober-
tura de 68.29% de coberturay el Canal 5 con
61.84%.

El resto de los lineamientos generales de la
retransmision, contenidos en el documento, en-
trardn en vigor el 14 de marzo, de acuerdo con
el documento.

En el texto, ademas, el sefiald que to-
dos los concesionarios de television restringi-
da deben retransmitir de manera obligatoria,
gratuitay no discriminatoria las senales radio-
difundidas por instituciones publicas federa-
les, como la Universidad Nacional Auténoma

de México (UNAM), el Instituto Politécnico el Organismo Promotor de Medios Audiovi-
Nacional, (IPN), Television Metropolitana y suales. © rebaccion
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CAE 49% UTILIDAD
DE TV AZTECA EN 2

TV AZTECA registro una utilidad neta de
mil 168 millones de pesos en 2013, 49%
inferior a los 2 mil 307 millones de 2012.

Ademas, la compafiia informé de una caida
de 4% en sus ventas netas anuales, de 12
mil 570 millones de pesos, pasé a 12 mil 68
millones.

“La disminucion fue causada en gran medi-
da por el cambio de Gobierno, que redefinié
proyectos de comunicacion, asi como por la
comercializacion de los Juegos Olimpicos en
2012", justifico la televisora.

Su flujo operativo también cayé. La
utilidad de operacién antes de depreciacion
y amortizacién (Ebitda) pasé de 4 mil 483
millones a 4 mil 144 millones, es decir, 8%
menos.

Para el cuarto trimestre del afio, pese a un
aumento en sus ventas, TV Azteca también
reportd una baja en su ganancia, de mil 111
millones de pesos a 771 millones, 31% de
diferencia.

Las ventas netas del periodo sumaron 3
mil 816 millones, 5% por arriba de los 3 mil
627 millones del mismo trimestre del afio
anterior.

“Generamos ingresos superiores en el
periodo, como consecuencia de creciente de-
manda por espacios publicitarios en nuestra
solida parrilla de programacion a lo largo del
dia completo”, comenté Mario San Roman,
director general de Azteca.

“Como resultado, Azteca reporto Ebitda
de mil 713 millones, 7% por arriba en com-
paracion con mil 608 millones hace un afio”,
anadio en el comunicado. ReEDAccION
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