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Emite [[FT] convocatoria para licitar 2 cadenas; la concesion, por 20 afios

Va competencia en
television abierta

Define ademas
a las empresas
dominantes en

telecomunicacién
Carla Martinez

carla.martinez@eluniversal.com.mx

1[Instituto Federal de Teld-
omunicacionesy (

rala licitaciQn de do§ cade-

ladefinicién de empresas dominan-
tes en el sector.

Ambasresoluciones sonpartedela
reforma de telecomunicaciones que
busca impulsar la competencia.

Laconvocatoria se publicahoyen
el Diario Oficial de la Federacion, y
las bases se daran a conocer a més
tardar el domingo.

En un comunicado, el érgano re-

gulador detall6: “Lasbases delicita-
cién estaran disponibles a més tar-
dar el 9 de marzo-en el portal dein-
ternet del IFT".

Las concesiones se otorgaran por
un plazo de 2,0 afios y deberin con-

tar conelaval dela Unidad de Com-

petencia del instituto.

Ser4 la primera vez desde la apa-
ricién de laradio, en 1921, que se li-
citen frecuencias, destacé el analis-
ta Gabriel Sosa Plata.

En sesi6én extraordinaria, el pleno
del [FT] aprob6 también la determi-
naciénde “agentes econémicos pre-
ponderantes en los sectores de tele-
comunicaciones y radiodifusién” y
la imposicién de reglas especificas
para evitar la preponderancia. :

Los comisionados, determinaron
que y Televisa son
agentes preponderantes, por deten-
tar mas de 50% de su mercado.

EI[FT inform6 que daré a cono-
cer los detalles cuando las empre-
sas sean notificadas.

En diciembre el inici6 inves-

acién de dominancia en[América

@ (telecomunicaci6n) y en Te-
levisa (television abierta).

Irene Levy, presidenta de Obser-
vatel, menciond que en las resolu-
ciones no se considera al consumi-
dor final: “EIIFT no sale a dar sefia-
les que hagan pensar a usuarios que
van a mejorar los servicios”.

NACION A8

il

» Actualmente, segun el[[F]
el mercado de la televisién
abierta registra un alto nivel- .
de concentracién

» Televisa y Azteca poseen,
directa o indirectamente, 95 por
ciento de las concesiones,

96 por ciento de la audiencia

y 99 por ciento de los ingresos
por publicidad, asociados con la
televisién abierta comercial

EL UNIVERSAL

Pagina 1 de 1

$ 30186.00
Tam: 258 cm2

2014.03.07



