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COMERCIO EXTERIOR

Contenido nacional gana

terreno en las exportaciones

Mas alla de las ventas automotrices, México ofrece

al mercado global diversos productos de valor agregado

© Con gran potencial

los bienes de belleza,

de biotecnologiay los
agroalimentarios

© Solo 5 por ciento de
las exportaciones son
hechas por PyMES

DAINZU PATINO

dpatino@elfinanciero.com.mx

Las paredes de los metros de Bos-
ton, Los Angeles, Hong Kong, Ma-
drid yNoruega estan cubiertas por
muros de acero porcelanizado di-
sefiados y fabricados en México.
Lafirma creadoraes Alfher Por-
cewol, que también creé y comer-
cializo pizarrones interactivos en
escuelas en Hong Kong, Europa y
México. En la actualidad, la em-
presa de capital mexicano con 60
afios de existencia yque genera 350
empleos, exporta cada 2 meses,
mas de mil pizarrones normales
a Arabia Saudita y da a sus clien-
tes garantias de hasta 50 afios, de-
mostrando que su producto puede
aguantar rayones y las mas sinies-
tras temperaturas del desierto.
Esta historia es vivida por diver-
sos productos mexicanos que es-
tan ganando terreno en el exterior
mas alld del reconocido sector au-
tomotriz, electrénico y metalico.
Exportaciones de productos
agroalimentarios, -minerales,
asientos de muebles, aparatos de
medicina, envases de plastico, en-
tre otros bienes, generan varios mi-
les de millones de dodlares al afio.
“Losretos para llegar al exterior
radican en cumplir con las disposi-
ciones en cada pais, por ejemplo:

losbarcos enlosque se transportan
los pizarrones para Arabia Saudita,
no pueden pasar por Israel. Cuan-
do exportamos a Estados Unidos
o Alemania, tenemos que adap-
tarnos a un modo de produccién
y pensamiento mas estandariza-
dos, al final tenemos la flexibilidad
para adaptarnos a las solicitudes

de los clientes”, detallé en entre-
vista Edgardo Lépez, gerente de
exportaciones de Alfher Porcewol.

Afiadi6 que los materiales de los
muros de acero de la empresa son
de proveeduria mexicana.

“Trabajar con proveedores na-
cionales tiene ventajas: calidad,
precio competitivo en el exterior
y menos tiempo de espera para
suministrar las lineas de produc-
cién, ademds de compartir el mis-
mo idioma y horarios”.

VALORAGREGADO

El grueso de las exportaciones
mexicanas son de productos ma-
nufactureros.

Datos del[NEG] de 2007 a2012,
indican que 84 por ciento de las
ventas externas fueron generadas
por laindustria de manufacturas.
Entanto, cifras del Consejo Nacio-
nal de la Industria Maquiladoray
Manufacturera de Exportacién, se-
nalan que mésde 70 por ciento de
los insumos para la produccién de
bienes como autos y equipos eléc-
tricos son importados.

Sin embargo, por su disefio, ca-
lidad y creciente valor agregado;
las exportaciones de contenido 100
por cientonacional ganan terreno
en el mundo.

Lo anterior puede considerarse
como unaderrama colateral de la
instalacién de empresas interna-

cionales y el desarrollo de México
como una plataforma de exporta-
ciones. “Personas que han trabaja-
do en firmas internacionales han
logrado transferir el conocimien-
to y metodologias a nuevas gene-
raciones”, dijo Manuel Sandoval,
director de proyectos de exporta-
cién de ProMéxico.

“Se estan desarrollando capaci-
dades de estdndar internacional
para entrar a otros mercados. El
pais estd pasando de serunaecono-
mia de eficiencia a una economia
deinnovacién. Empresas naciona-
lesy extranjeras estan transitando
dehacer exportaciones eficientes
a bienes de alto valor agregado e
innovacién”, ahondd.

CONOCIMIENTO Y CREATIVIDAD
Ejemplo de ello es la historia de
Bio Products Corps, iniciada por
Norma Aguilar, quien trabajé para
unaempresa transnacional de pro-
ductos de belleza, y en 1999 creé
sucompafiia paralafabricacién de
gel y shampoo de aloe vera..

Dos afios después comenzé a pro-
veer sabila y aceite de nim a em-
presasen Tampa, Estados Unidos.
Hoy exportan 6 toneladas de crema
y 24 de shampoo al afio.

“Cumplimos con estdndares in-
ternacionales, que han facilitado
la penetracién en otros mercados.
Nos especializamos en productos
para hoteles y spas de la cadena
Palace Resorts en Reptiblica Do-
minicana. Exportamos de manera
indirecta a Alemania, pues provee-
mos gel de aloe, de ducha, sham-
poo, exfoliante y crema a Néctar
Maya, firma quelleva productosa
este pais”, conté Alejandro Trueba,
gerente de mercadotecnia.

Continda en siguiente hoja
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El representante de ProMéxico
dijo quelos productosdebellezay
los sectores biotecnologiay agroa-
limentario tienen potencial enlos
mercados internacionales.

“Estamos metiéndonos fuerte en
laexportacién de servicios de alto
valor agregado, donde la creativi-
dad y el conocimiento son el cen-
tro, por ejemplo, la produccién de
audiovisuales como series de tele-
visién”, afiadié.
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Siete Media es una firma mexi-
cana que trabaja con informacién
electrénica y tecnologia, para ge-
nerar experiencias interactivas en
showrooms, restaurantes, festiva-
les como el Mutek, convenciones,
eventos como Campus Party y sa-
las de museo, Hemos desarrolla-
do proyectos en Espafia y Suiza y
pronto abrird unaoficinaen Mon-
treal, Canadd, dijo Roberto Lépez,
sociofundador.

Para potenciar el talento mexica-
no, el apoyo alas PYMES es clave.
“Paralograr su consolidacién y el
desarrollode su oferta exportable
ointegrarse a cadenas de suminis-
tro”, dijo Lorenzo Ysasi, director
del Consejo Empresarial Mexicano
de Comercio Exterior. “Son basicos
el financiamiento, disefio de pro-
ductos, conocer las oportunidades
de mercado, adoptar tecnologiay
capacitarse en logistica”, afiadié.

"FOCOS

Lasrazones. Méxicoocupael  Lascapacidades. El Distrito realizado por ProMéxico.

lugarnimero20anivelmun- Federal, el Estado de México, : =

dialen el Atlas de Complejidad NuevoLe6ny Baja California I::Z‘xpo"' L

EconémicadeHarvard, elcual sonlosestados con mayor agroalimentarios nacionales

midelacapacidaddelospaises capacidadparalaproduccién g 0.0 24 mil millones de

para poder producirbienes debienesconvaloragregado, 4lares. Los productos que mis

sofisticados. deacuerdoconelindicedeSo- gestacan: el café, chocolate,
fisticacién delas Exportaciones tequila, tomate yel aguacate.

Contintia en siguiente hoja

EXPANSION. Empresas mexicanasllegan a diversosrinconesdel mundo, como el metro de Hong Kong.

CORTESIA ALFHER PORCEWOL
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Ventas externas Sectores con potencial de
México exporta a més de 45 paises productos més alla de los de la industria automotriz, ~ mercado en el exterior:
como aparatos de medicina, preparaciones capilares y comestibles como tomate y aguacate EnAsie:
» Exportaciones totales (millones de dolares) Mineria, ganaderia y pesca, agricola, quimico,
13.434.6 27.548.1 moda, disefio y del entretenimiento.

40,000 En Europa: _

; Agroindustria, productos organicos, alimentos
anliop (e y bebidas, bebidas espirituosas, quimico,
30,000 | aparatos eléctricos y energfas renovables.
25000 | En Latinoamérica:
ity De belleza y cuidado de la salud, autopartes,

T insumos para el agro, quimico, calzado, ropa,
15,000 textil e industrias creativas.
10,000 En Canada y Estados Unidos
5000 ¢ : : Autometriz, agroalimentario, alimentos
{ : i © procesados, aeroespacial y mercado de la
® seness 5-ENE-08 genpa  Nostalgia

S-ENE-04

FUENTE: BANXICO

FUENTE: PROMEXICO Y SECRETARIA DE ECONOMIA

Exportaciones mas alla de las automotrices

» Millones de dolares

Plantas y productos de floricultura
Sombreros, tocados y sus partes

Materias colorantes organicas sintéticas
Maletas, fundas, estuches

Fresas

Trigo y morcajo

Cigarrillos y puros

Insecticidas y productos similares
Preparaciones de belleza para la piel
Frutas en conserva

Abonos minerales o quimicos con elementos
Placas y baldosas para pavimentacion
Preparaciones para afeitar

Extracto de malta

Pepino y pepinillo

Aparatos ceramicos de uso sanitario

Cafe

Calzado con parte superior de cuero natural
Envases de vidrio

Articulos de confiteria sin cacao

Jabon y otros agentes de superficie orgénicos
Chocolate y otres preparados de alimentos
Juguetes a escala, figuras no humanas
Productos de panaderia

Camisetas de todo tipo de punto

Pimento

Neumaticos nuevos de caucho

Tequila y mezcal

Preparaciones capilares

Aguacate

Medicamentos, venta al por menor

Azicar -

Papel, carton v sus manufacturas
Conjuntos para hombres o nifios
Envases de plistico

Tomate fresco o refrigerado

Cerveza de malta

Plata en bruto, semilabrada o en polvo
Aparatos de medicina o veterinaria
Asientos de muebles y sus partes

Oro en bruto, semilabrado o en polvo
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