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Crédito impulsa a minoristas

Las tiendas departamentales como Liverpool, El Palacio
de Hierro o Sears fueron las de mayor crecimiento durante
los primeros tres meses de 2014, esto pese a la dehilidad
de la economia, pero gracias al financiamiento,

COMPANIAS

fueron ganadoras: Liverpool,

Palacio de Hierro y Sears

El crédito favorece a
las departamentales

Estos formatos tuvieron el mayor
crecimiento en el primer trimestre

POR ERENDIRA ESPINOSA

erendira.espinosa@gimm.com.mx

Las tiendas departamentales
como Liverpool, El Palacio de
Hierro y Sears fueron los for-
matos con mayor crecimiento
durante los primeros tres me-
ses del afio, pese ala debilidad
dela economia, por lo cual “si-
guen teniendo el mejor desem-
pefio”, afirmé Juan Elizalde,
analista de Grupo Financiero
Ve por Més (Bx+).

Dijo que el secreto del éxito
delas cadenashasido el crédito,
pues adiferenciadelos autoser-
vicios, firmas como Liverpool o
ElPalacio de Hierro venden tic-
kets mds altos que los clientes
prefieren pagar a plazos.

En el caso de Liverpool,
los ingresos de su division de

crédito sumaron siete mil 745
millones de pesos el afio pasa-

do, cantidad 11% superior con
respecto alaregistradaen 2012.
Ademais, 52.6% delas ventas to-
tales de la empresa se realizan
consu propia tarjeta de crédito.

Por suparte, el portafolio de
crédito de Sears totalizé ocho
mil 63 millones de pesosy de és-
tas 54.8% de sus ventas totales
fueron realizadas con la tarjeta
de crédito de la cadena.

La divisién de crédito de El
Palacio de Hierro también cre-
¢i6 12.3% e inclusive la cadena
optd por renovar su tarjeta.

De acuerdo con Elizalde la
fortaleza delas tiendas también
serelaciona con el tipo de con-
sumidor, pues ademds de que
la mayoria cuenta con la tarje-
tade cadauna, son clientes con

mayor poder adquisitivo queno
sehanvisto tan golpeados porla
debilidad de la economia como

otros compradores.

Destaco que conforme avan-
ceelafio se observardn mejorias
en el desempefio econdémico, lo
quesereflejard enlastiendas de
autoserviciosy especializadas.

Ganadoras

Si bien, las cadenas no dan a
conocer sus reportes trimes-
trales, segun los tltimos datos
de la Asociacién Nacional de
Tiendas de Autoservicio y De-
partamentales (ANTAD), entre
enero y febrero, tltimos meses
con datos disponibles, las ven-
tas de las departamentales cre-
cieron 7.5 por ciento.

Ademéds, en las tiendas con
méds de un afio en operacién, el
avance fue de 3.1%, de forma
que su crecimiento es superior
aldelos autoserviciosy tiendas
especializadas.
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FORTALEZA GRACIAS A CONSUMIDORES: BX+

Crecimiento de formatos
(Enero-febrero 2014, porcentaje)
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