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Comercioexterior

Debil logistica para
exportar alimentos

© Me¢xico carece
de infraestructura
para el manejo

de productos

© Faltan nodos de
transferencia para
garantizar la cadena
de refrigeracion

DAINZU PATINO
dpatifio@elfinanciero.com

Empresas mexicanas enfrentan
retos en materia logistica para la
exportacion de alimentos. Esto de-
rivado delafalta de infraestructu-
ra, transporte y capacitacion para
elmanejo de frutas, carne y verdu-
ras que necesitan ser refrigeradas
durante todo su trayecto, explicé
en entrevista Eric Porras, director
deInvestigacion del Centrode In-
novacién en Logisticay Comercio
de México (Ciltec).

Los costos parala transportaciéon
refrigerada aumentan entre 25y
30 por ciento, en comparacion con
unmedio de transporte convencio-
nal, lo que genera un mayor costo
logistico parallevarlos productos
al extranjero. También faltan no-
dos de transferencia en puertos y
aeropuertos para garantizarlaca-
dena de frio, sefald.

“Los mayores retos se enfren-
tan luego de la cosecha, existen
pocas instalaciones especializa-

daspara el manejo, consolidacién
y almacenamiento refrigerado.
Con ello no se garantiza el sumi-
nistro constante de temperatura
fria alos productos, esto provoca
quese deteriorenrapidamente, y
no se cumplan con los estdndares
decalidad que requieren en el ex-
tranjero”, dijo.

Sonlas grandesempresaslasque
tienen capacidad para la exporta-
ciénde productos, dejando fueraa
pequeios y medianos productores
quienes se enfocan en atender al

mercado nacional, aitadi6 Lo-
renzo Ysasi, director del Con-
sejo Empresarial Mexicano de
Comercio Exterior, Inversiéony
Tecnologia (Comce).

De no solucionar esta proble-
matica, perdemos oportunida-
desenmercados que se abriran
tras el Acuerdo de Asociacion
Transpacifico (TPP), el cual tie-
ne por objetivo diversificar los
mercados para las exportacio-
nes mexicanas, especialmernte
enfocdndolas al mercado asia-
tico, advirtio Ysasi.

BIODIVERSIDAD, ELATRACTIVO

Representantes de cdmaras de
comercio de Israel, Jordania y
China, han sefialado que uno de
los principales atractivos para
hacer negocios con Méxicoessu
biodiversidad parala alimenta-
cién y la agricultura. Entre los
productos atractivos destacan

berries, papaya, piiia, jitomate
ypldtano, asi comolos alimen-
tos procesados.

Masde 70 por cientodelasex-
portaciones mexicanas de agro-
productos tienen como destino
Estados Unidos, Japén, Cana-
dé4, Venezuelay Guatemala, de
acuerdo con la Secretaria de
Agricultura, Ganaderia, Desa-
rrollo Rural, Pescay Alimenta-
cién (Sagarpa).

“De no solucionar
esta problematica,
perderemos
oportunidades en
mercados que se

abriran tras el TPP”

Lorenzo Ysasi
Director del Comce
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