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Médica Sur quiere ser lider en turismo médico
‘
< » Puertos mds robustos
. 4 y 4 4 : ; ; L
Cuauhtémoc Moctezuma va por mdas
Médica Sur qul re turismo médic [portey, (Gerardo|RuiZ Esparza, se duplicard la capaci-
dad de los puertos mexicanos y para ello las navieras
El hospital Médica Sur, que preside Misael Uribe, invertirdn cerca de 15,000 millones de pesos para el
quiere convertirse en el corto plazo en el referente del ~ 2015. Incluso, ya estd terminada la nueva terminal de
turismo meédico del continente americano, que tanso- contenedores del puert y ya estd casi listo el de Laza-
lo en México durante el ultimo afio dejo ingresos por ro Cdrdenas. Posteriormente, estardn listos los de Alta-
2,847 millones de dolares. miray Veracruz.
El complejo hospitalario durante €l primer trimes- Laidea también es que la SCT aplique una politi-
tre del afio obtuvo ingresos por 588.7 millones de pesos, ¢, de impulso ala marinamercante, al cabotaje y al
estoesun incremento de 3.8% con respecto al mismo transporte maritimo de corta distancia, por 1a im-
periodo del 2013. o o ) portante contribucion que tiene este sector para el
Hace unos dias, rec_lblo la certificacion d_e Joint comercio nacional e internacional y para elevar la
Commission International, que es la organizacién con competitividad
experiencia en acreditacion sanitaria mas reconocida
del mundo. Nuevas marcas
Este reconocimiento forma parte de la estrategia Cuauhtémoc Moctezuma, que lleva Marc Busain, es-
dela institucién, para que cuando concluya dentrode  timaque 6% de sus ingresos este afio serdn de nuevos
ocho afios su complejo de Ciudad Médica Sur, al quele  lanzamientos.
invierten 800 millones de pesos, puedan atender alos Y esque la empresa busca satisfacer con nue-
pacientes nacionales, que en la actualidad asciendena  Vos productos, tanto en el segmento Premium, co-
la cifra de 1 millén y alos extranjeros que vienena Mé- moen el Light y con innovacion, que atraiga a mas
xico acurarse, pues es mucho masbarato ydelamis- ~ consumidores.
ma calidad que en el extranjero. Por ejemplo, en los ultimos 18 meses se lanzaron
por lo menos siete nuevas cervezas: Sol Clamato, Te-
Lamediana edad cate Titanium, Dos Equis con jugo de limén, Heine-
ken de ocho onzas, Dos Equis de 40 onzas y Bohemia
Segtin Carlos Abelleyra, director de Aspen Labs,uno Weizen, ademds de la sidra Strongbow y Strongbow
de los mercados que estd en pleno crecimiento es el Gold.
delos hombres de mediana edad, por lo que estin re- Cuauhtémoc Moctezuma quiere atraer a nuevos
enfocando sus baterfas a este rubro con soluciones clientes y ayudar a que aumente el consumo de cerve-
farmacéuticas. zaen el pais y cree que la manera de hacerlo es con la
Los problemas a los que se van a enfocar sondelos ~ Innovacion.
mds frecuentes en este puiblico: el control de la fre- La cerveceraindica que el panorama es alentador
cuencia y urgencia urinaria, minimizando los efectos ~ Paraelfuturo, pues el esperado mayor crecimiento
secundarios que provocan otros productos, comoson  economico del pais impulsard que el consumo per cd-
unamayor presencia de dolor de cabeza, vision borro-  Pita pueda crecer entre1y1.5% enlos proximos cinco
sa, boca seca o estrefiimiento. 0 seis afos.
Aspen Labs es una farmacéutica de origen sudafri- El consumo de cerveza en México segun la industria = =
cano y busca posicionarse en América Latina tomando ~ €s de 60 litros per cdpita hoy en dia, pero Cuauhtémoc . =

como base el mercado mexicano, puede ser importan-
te sise toma en cuenta que €suna empresa con ventas
de mds de 800 millones de dolares.

Duplicaran capacidad de puertos

Segun elfsecretariq de Comunicaciones y Trang-

Moctezuma espera que dentro de cinco y siete afios
aumente a entre 64y 65 litros.

Confian en Fonacot

La calificadora de riesgo Fitch Ratings ratifi-
¢6 por segundo afio consecutivo las calificaciones de
“AAA” (mex) y “F1+”(mex) del Instituto Fonacot, que
dirige César Martinez.
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Losfactores claves de dichas calificacionesreflejan ~ creciente colocacién de créditos (crecimiento anual de
“]a altaimportancia estratégica que el Infonacot tiene ~ 23%) y un margen de interés que le permite mante-
para el gobierno federal en el cumplimientode sure-  her unaeficiencia operativa (gastos operativos/ingre-
levante funcién social, el financiamiento a trabajado- sosnetos) favorable, al ubicarse ésta iltima en 31 por
res para la adquisicion de bienes y servicios, dando so- ciento”.
porte ala politica social y econdmica del pais”, segin De igual manera, Fitch Ratings hizo hincapi€ en los
la propia calificadora. diversos procesos que el Fonacot ha implementado pa-
T . . R ra cumplir con su objetivo, ya que “mantiene una ade-
Asimismo, destaco que el nivel de capitalizacion del PUrco 0] yaq
. . . cuada diversificacién y flexibilidad de sus fuentes de
Instituto se ha fortalecido consistentemente durante e Py
e ~ . fondeo, compuestas por bursatilizaciones y créditos,
los ultimos afios, como consecuencia de una constante . . . .
. - e tanto bancarios como emisiones quirografarias”.
reinversion de utilidades. , . | o
De acuerdo con la calificadora, durante el 2013,1a ~ 2ccionesyreacciones@eleconomista.mx
rentabilidad del Instituto mejoro, “impulsada por una
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