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Tijuanay San
Diego, ejemplos de
cooperacion; es la
frontera que mejor
funciona.

Cali-Baja, la

frontera que

mejor funciona

Baja California y sur de California se promueven como
una sola regién competitiva tanto para la industria
como para el turismoy la cultura

Camaras empresariales de ambas regiones
aprovechan los beneficios de trabajar en una cadena
productiva Unica, en vez de competir por capitales

Sandra Cervantes
EL ECONOMISTA
Tijuana, BC. LA FRONTERA entre Ba-
ja California y California es una de las
mas dindmicas, con una actividad eco-
nomica de mas de 200,000 millones de
dolares anuales y ejemplo de coopera-
cién binacional en diversos proyectos
emprendidos y otros mds en agenda que
buscan hacer de laregiénuna de lasmds
competitivas.

Los lazos de colaboracion entre Tijua-
nay San Diego se han fortalecido en los
ultimos cinco o seis afios, comenta Enri-

las cdmaras empresariales de ambos la-
dos de la frontera, pues se han percata-
do de que tiene mayor beneficio el pro-
moverse como una sola region que el ser
competidores de la inversion.

“Sillega una empresa a San Diego tie-
ne repercusion en Tijuana, debido a los
requerimientos de proveeduria o de ser -
vicios de manufactura; y asf también su-
cede siuna empresa llega a instalarse en
Tijuana, también tiene una derrama del
otro lado, en California. De manera que
es beneficioso para ambos”, comenta el
dirigente.

que Esparza Gonzalez, presidente del or- CALI-BAJA, SUMARCA DE PROMOCION
ganismo promotor Desarrollo Econdmi- Un proyecto relevante que refleja esta

co e Industrial de Tijuana (Deitac).
La iniciativa de esta colaboracion sur-
ge, principalmente, del sector privadoy

cooperacion binacional inicio hace alre-

dedor de cinco afios. Se trata de la mar-
ca Cali-Baja, que comprende los conda-
Continda en siguiente hoja
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Conexion comercial. La llegada de empresas de uno u otro |
region en los Ambitos de proveeduria y consumo. FOTO ARCHIVO: AFP
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dos de San Diego e Imperial y los cinco

municipios de Baja California, con una

poblacién combinada de 6.6 millones

de personas y una actividad economi-
ca anual de mas de 200,000 millones de

dolares.

La marca Cali-Baja destaca las ven-
tajas de invertir en esta region fronteri-
za por ser una de las mds dindmicas a ni-
vel mundial.

EJEMPLO EN RECURSOS

“Llevamos el tema binacional a 1a prac-
tica. Iniciamos con alianzas, pero ahora
somos socios promoviendo la economia
de laregion, gracias a organismos de San
Diego vy sur de California que nos brin-
daron la confianza para trabajar juntos”,
expone David Mayagoitia Stone, ex diri-
gente y ahora consejero de Deitac.

“Nuestro esfuerzo es ejemplo a nivel

federal. La iniciativa de mapeo de recur-
sos binacionales realizada por Cali-Ba-
ja se tomard como base para realizar un

proyecto federal que identifique en un

solomapa, las capacidades y recursos de

negocios para Canada, Estados Unidos y

México”, afiade.
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ado beneficia a toda la

Las oportunidades de la mega region
estdn bien identificadas en los sectores
industriales como el médico,
@, automotriz y electronico, teniendo
los centros de disefio y tecnologia en Ca-
lifornia, y la logistica y manufactura en
Baja California.

scervantes@eleconomista.com.mx

200,000

MILLONES

de délares anuales
representa la economia
delaregion.

@ Nos estamos
promoviendo
ya desde hace
algunos anos
como und mega
region. Nos dimos
cuenta de que
unidos somos

mds fuertesy
representamos
un destino de
inversion mds
competitivo”.

Mariano
Escobedo Lavin,
director de Relaciones
Internacionales del
gobierno de Baja
California.
@ Iniciamos
con alianzas,
pero ahora
SOmMos Socios
promoviendo la
economia dela

region”.

David Mayagoitia,
consejero del Deitac.
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