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¥y Nueva York; Torruco esta

Noel F. Alvarado

Con el fin de incrementar los
flujos de turismo hacia la ciudad de

Meéxico, la Secretaria de Turismo
del Distrito Federal (Sectur DF) da-
14 a conocer el programa “Mis Rai-
ces” esta semana, como primera es-

trategia dirigida a los México-
Americanos en Nueva York y Chi-
cago, dos de las ciudades con la

mas alta concentracion de esta co-

munidad en Estados Unidos.
" El Programa contiene paque-
tes con las mas atractivas ofertas
para visitar los lugares de mayor
interés turistico de la ciudad de
México y area metropolitana.

De acuerdo-con las estadisti-

cas de la Sectur DF, Estados Uni-

dos representa el principal merca-
do internacional, con 36 por cien-
to del total de turistas que arriban
a la ciudad de México, prove-
nientes principatmente de las ciu-
dades de Nueva York, Chicago,

Houston y Los Angeles.

La comunidad México-Ameri-
cana representa una derrama eco-
noémica de 231 millones de ddlares,
con un gasto promedio de 1,155
dolares y una estadia de siete no-
ches promedio por visita. “Mis
Raices” esta dirigido a los dos mi-
llones de personas de origen mexi-
cano que radican en esas ciudades,
de un total de poco mas de 33.5 mi-
llones de México-Americanos.

Sélo en Chicago, la segunda
ciudad mas poblada de Estados
Unidos, vive 1.541,000 personas
de origen mexicano; mientras que
547,000 mas, tienen su residencia
en Nueva York. :

Este programa se presentd.en
la ciudad de México el pasado 28

de marzo de 2014, por el jefe de
gobierno, Miguel Angel Mancera
Espinosa, como parte de la De-
¢laratoria de Prioridad Turistica
dentro de la Politica del Gobierno
decretada desde el principio de su
administracién. :

Atraera “Mis Raices” a visitantes de Chicago
semana en EU

La presentacion de “Mis Ral-
ces” se llevara a cabo como parte
de la gira de trabajo que el titular
de la Sectur DF, Miguel Torruco
Marqués, realizara a Nueva York
y Chicago, en estrecha coordina-
¢idn con tres socios estratégicos

de la ciudad de México: El Con-.

sejo de Promocién Turistica de
México (CPTM), la empresa[Ad-
y la Camara México
Americana de Comercio.

En este lanzamiente también
participaii las Casas de la Ciudad
de México en Chicago y Los An-
geles. Durante la visita a ambas
ciudades, Torruco se reunira con
los principales agentes de viajes,
miembros de la Camara de Comer-
cio de Estados Unidos y México,
asi como con personalidades de la
comunidad México-Americana.

Con este programa, se busca
que los visitantes procedentes de
la vecina nacion del norte, lleguen
-¢ incluso superen- al millén de
turistas a finales de este 2014.
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