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lviernes 16 de mayo, la

Asociacién Mexicana

de Internet (AMIPCI),

a través de Sergio Ca-

rrera, quien preside la
Comision de Investigacion de
AMIPCI, dioaconocerlosresul-
tados del Décimo estudio sobre
los hahitos de Internet en México
2014.

Conbase eninformaciénreca-
bada durante 2013, la AMIPCI
estimé 51.2 millones de usuarios
de Internet en México, cifra que
represento 13 por clento de in-
cremento con respecto del total
de usuarios de Internct cn Méxi-
co que fueron estimados en
2012: 45.1 millones.

La distribucién de los usua-
rios de Internet en el pais por
edades es: 6-12 afios (12 por
ciento), 13-18 (24 por ciento),
19-24 (21 por ciento), 25-34 (18
por clento), 45-55 (13 por cien-
to), mas de 55 (12 por ciento).

Es posible afirmar que final-
mente se ha logrado superar la
brecha digital que afios atrs se
presentaba en materla género,
pues en 2013 fueron estimados
50 por clento de usuarios de In-
ternet de sexo masculino y 50
por ciento femeninos.

El promedio de antigitedad
delusuario de Internet en Méxi-
co es de 6.1 anos; 10 por clento
de los usuarios tienen 2 afios en
Internet, 28 por ciento, poco
més de 2 y hasta 5 afos; 62 por
clento, méds de 5 afnos.
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del correo electrénico (71%),
realizando busquedas de infor-
macién (6496), en las redes so-
ciales (409%), para videojuegos
(25%), mediante el uso de clec-
trodomésticos como television,
estéreos, refrigeradores (9%),
por eluso de teléfonos inteligen-
tes y por el uso de tabletas (8%,
respectivarmente).

El tiempo de conexién obser-
v6 un sensible incremento. En
2013, el tiempo de conexion del
internauta mexicano fue esti-
mado en 5 horas, 26 minutos
diarios. En cambio en 2012, el
tiempo promedio diario de co-
nexién fue estimado en 5 horas,
16 minutos. Ello en buena medi-
da se debe al uso Intensivo de
dispositivos moviles, que per-
miten al internauta mantener su
acceso a Internet en todo mo-
mento y todo lugar.

En cuanto a los puntos de co-
nexién a mternet, el hogar sigue
slendo el principal punto de co-
nexién alared (71%), el trabajo
(46%), escuela (34%), cual-
quier lugar, mediante dispositi-
vos moéviles (31%), lugares pa-
blicos y establecimientos
(31%), cibercafés (30%).

Por 1o que respecta a la forma
de establecer acceso a Internet,
en primer lugar se emplean las
conexiones de WI-FI contrata-
das (66%), conexiones WIFIde
acceso plblico (64%), plan de
datos contratado (29%), plan
de datos prepagado (17%),
otras (2%).

Elviernes esel diaenel cual se
registra la mayor actividad en
Internct (74 por ciento), des-
cendiendo cl fin de semana (sé-
bados2por c1cnt0ydomingo47
por ciento).

Con respecto a los dispositi-
vos due permiten establecer ac-
ceso a Internet, Jos mas usados
siguen siendo las computadoras
personales (59 por ciento) y las
computadoras de escritorio (57
por ciento). Sin embargo, es po-
sible advertir el sostenido incre-
mento de los teléfonos inteli-
gentes (49 por ciento), que en
los préximos afios definitiva-
mente relegaran a un segundo
planoalas computadoras perso-
nales y las de escritorio. Los[g-
léfonos mbvileq representan 27
por ciento; tabletas (20 por cien-
to), dispositivos méviles como
iPod, PSP, Nintendo, DS, etcé-
tera (20 por ciento); consolas
como Wii, PS3, Xbox, etcétera
(13 por clento); aparatos electrd-
nicos (television, teatro en casa,
Blueray (12 por ciento); otros (1
por ciento).

De acuerdo con los resultados
que arrojé el mencionado estu-
dio de la AMIIPCI, en 2013 en-
viar y recibir correos electroni-
cos fue la principal actividad de
los usuarios de Internet en Mé-
xico (80 por ciento), sobre las
redes sociales (77 por ciento).
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