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y eompetitividad turísticas
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i de Competitivi
^ dad deDestinos

Turísticos ACI T que po
drían marcar un antes y un
después para muchos destinos
siempre y cuando sus resulta
dos lleguen a quienes hacen el
turismo

Las agendas se anunciaron
a principios del año pasado
después de que el presiden
te Enrique Peña anunciara en
febrero las directrices de
la Nueva Política Nacional
Turística

La idea era concluirlas en

2013 lo que no ocurrió y por
tanto no impactaron en pro
cesos relevantes como la asig
nación de recursos este año

para los convenios estados
federación y el diseño del Plan
Nacional de Infraestructura

lin realidad no era senci

llo pues fueron 44 los desti
nos seleccionados y hubo que
contratar a instituciones de

educación superior en cada
entidad para desarrollarlas

Precisamente la olxa críti
ca que se ha hecho a las agen
das lúe haber privilegiado a
universidades del sector pú
blico y no porque carezcan
de los conocimientos y capa
cidad sino debido a que íUe
un tema administrativo el que
determinó dicha decisión

Efectivamente la Ley de
Adquisiciones permite asig
nar directamente los contra

tos a entidades públicas y la
Secretaría de Turismo cuya
titular Claudia Rulz Massleu
decidió no buscar a institu

ciones privadas para no com
plicar estos procesos

Así es que ciertamente no
todas las agendas fueron de
sarrolladas por las institu
ciones ideales pero sin duda
hay decisiones de gobierno
en donde se tienen que pri
vilegiar otros factores y en
este caso fue el sentido de

turgencia

Pitra acotar esüi debilidad
lo que se mzo fue diseñar una
metodología para construir
las agendas en donde partici
paron investigadores y autori
dades locales y federales

El propósito de las agendas
es diagnosticar la situación de
los destinos y emprender un
programa de acciones entre
la federación y los gobiernos
locales junto con otros ac
tores relevantes de los mis

mos No es evidente con qué
criterio cada entidad propu
so los destinos sujetos a esta
investigación i or ejemplo en
Quintana Roo fueron Cancún
y la Riviera Maya pero en el
Estado de México fue Chal

ina e Ixtapan de la Sal cuando
Teotihuaeán o Valle de Bravo
atraen a más viajeros

De acuerdo con la s estima

ciones de Sectur los 44 desti
nos elegidos representan 80
de la actividad turística en el

país
Además en el propio even

to del miércoles se presentará

 205.  2014.06.10



la campaña nacional Víve
lo para creerlo con el que el
Consejo de Promoción Turís
tica de México CPTM que
dirige Rodolfo López Negrete
promoverá el turismo de los
mexicanos por su país

La novedad es que ahora
se hicieron 32 videos uno por
cada oslado de la República
lo que dará la oportunidad a
lodas las entidades de pro
mover sus atractivos a través

de narrativas e imágenes que
aseguran serán de muy alta
calidad

Según la Sectür los 44 destinos elegidos
representan 8 ° delaactividadturísti
ca en el país
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