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Revisaran en Los Pinos imagen
y competitividad turisticas

ste midreoles se

presentardncenlos

Pinos las Agendas

de Compelitivi-

dad de Destinos
Turisticos (ACIY'T), que po-
drian marcar un antes y un
después para muchos deslinos
siempre y cuando sus resulla-
dos lleguen a quienes hacen el
turismo.

Las agendas se anunciaron
a principios del afio pasado,
después de que el presiden-
Le Enrique Peiia anunciara en
febrero las directrices de
la Nueva Politica Nacional
Turfslica. -

La idea era concluirlas cn
2013, 1o que no ocurrié y por
tanto no impaclaron en pro-
cesos relevantes como la asig-
nacién de recursos esle afio
para los convenios estados:-
federaciony el disefio del
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lin realidad no era senci-
1lo, pues fueron 44 los desti-
nos scleccionados y hubo que
contratar a inslituciones de

educacién superior en cada
entidad para desarrolarlas.

Precisamente la olra criti-
ca que-se ha hecho a las agen-
das fue haber privilegiado a
universidades del sector pu-
blico y no porque carezean
de los conocimientos y capa-
cidad, sino debido a que fue
un lema administrativo el que
determind dicha decision.

Efectivamente la Ley de
Adquisiciones permite asig-
nar directamenlte los contra-
tos a entidades pablicas y la
Secrelaria de Turismo, cuya
titular, Claudia Rulz Massleu,
decidi6é no buscar a institu-
ciones privadas parano com-
plicar eslos procesos.

Asi es que cierlamente no
todas las agendas fueron de-
sarrolladas por las institu-
ciones ideales, pero sin duda
hay decisiones de gobierno
en donde se Lienen que pri-
vilegiar otros factores y en

este caso fue el sentido de
urgencia.

B /5] proposilo de as agendas es diagnosticar la situacion de los destinos v
emprender un plan de acciones, entre b foderacion y los gobiernos locales,

Para acotar esla debilidad,
lo que se hizo [ue disefiar una
metodologia para construir
las agendas en donde partici-
paron investigadores y autori-
dades locales y federales.

Elpropdsito de las agendas
es diagnosticar la siluacién de
los destinos y emprender un
programa de acciones, enlre
la federacion y los gobiernos
locales, junto con olros ac-
tores relevantes de los mis-
mos. No es evidente con qué
crilerio cada entidad propu-
s0 los destinos sujetos a esta,
investigacion; por cjemplo, en
Quinlana Roo fueron Canedn
y la Riviera Maya, pero en el
Estado de México fue Chal-
ma ¢ Ixlapan de la Sal cuando
Teotihuacin o Valle de Bravo
albracn a mas viajeros.

De acuerdo con las estima-
ciones de Sectur, los 44 desti-
nos clegidos representan 80%
de la actividad turistica en el
pais.

Ademds, en el propio even-
to del miéreoles se presentard,

Contintia en siguiente hoja
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la. campafia nacional Vive-
lo para creerlo con el que el
Conscjo de Promocion Turis-
tica de México (CPTM), que
dirige Rodolfo Lépez Negrete,
promovera el turismo de los
mexicanos por su pais.

La novedad es que ahora
se hicieron 32 videos, uno por
cada estado de la Repiblica,
lo que dard la oportunidad a
lodas las entidades de pro-
mover sus atractivos a través
de narralivas ¢ imdgences que
aseguran serdn de muy alla
calidad.

Segun la Sectur, los 44 destinos elegidos
representan 80% de la actividad turisti-
ca en el pafs.
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