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Publicidad en tv abierta y de paga

Televisase
asegurade
ganar con

Mundiales

Tiene, ademas de
los derechos de
Brasil 2014, los
de otras 2 copas

Carla Martinez

carla.martinez@eluniversal.com.mx

on paduetes publicitarios
de entre 10 millones de pe-
s0s y 85 millones de pesos,
Televisa tiene garantizada
laventadepublicidadente-
levisién abierta y de paga para este
Mundial FIFA Brasil 2014, ademas
de que cuenta con los derechos de
transmisién para las posteriores
dos Copas Mundiales de Futbol.

En el Plan Comercial
2014 publicado por Tele-
visa en supagina de inter-
net, se ofertan cuatro dife-
rentes paquetes deporti-
vos paraque los anuncian-
tes adquieran publicidad
por 16 minutos y 20 se-
gundos a un costo de 10
millones de pesos (mdp);
Por 22 minutos con 40 se-
gundos, a un precio de 15
mdp; 30 minutos con 20
segundos, contarifade 20
mdp, y 43 minutos con 40
segundos por 29 mdp.

Pero si el anunciante
quiere estar presente en

lasi@@itransmisiones con
109 minutos, podra ad-
quirir el Paquete Original
Brasil 2014 por 85 millo-
nes de pesos.

Tambiénes posible con-
tratar minutos por spot con tarifas
que oscilan entre 287 mil pesos y
780 mil pesos, dependiendo de cual
de los 21 partidos que oferta Televi-
sa prefiera el anunciante.

En sus ofertas, Televisa destaca
que los espacios publicitarios estan
syjetos a disponibilidad al momen-
to de contratacién, por 1o que no se
comprometen posiciones ylainfor-
macién puede tener cambios.

Transmision asegurada

De acuerdo con el reporte anual de
2011 que la televisora entregé a la
Securities and Exchange Commis-

sion de Estados Unidos (SEC), tie-
nelos derechos de transmisién para
los Mundiales de Futbol de 2014,
2018 y 2022.

“Adquirimos los derechos para
transmitirla Copa MundialdelaFI-
FA 2014 Brasil para el territorio de
Meéxico y los derechos de transmi-
si6én de la Copa Mundial de la FIFA
2018 Rusia y la Copa Mundial FIFA
2022 Qatar para Méxicoy otros te-
rritorios en América Latina”, deta-
116 la empresa en su reporte.

Conesto, s6lo Televisa y' TV Azte-

ca tienen los derechos de transmi-
si6én del Mundial de Futbol 2014 en
el pais; sin embargo, solamente Te-
levisa fue declarada agente econé-
mico preponderante.

Deacuerdo confuentes de Televi-
sa, los derechos pagados por Méxi-
co a la FIFA para que el evento se
transmita a través de TV abierta, de
Ppaga, radio y dispositivos
méviles costaron 95 mi-
llones de ddlares.

Ademas, Televisa De-
portes obtuvo los dere-
chos dela aplicacion dise-
fiada por la FIFA para que
los usuarios tengan acce-
so al Mundial a través de
dispositivos moéviles co-
mo teléfonos y tabletas.

En 2010, Televisa que
cuenta con 70% de la au-
diencia en televisién
abierta y 75% de los sus-
criptores de television de
paga en el pais, reporté un
incremento en ventas del
9.8% gracias al aurnento
en el rating derivado de su
programacioén la cual in-
cluy6 el Mundial de Fut-
bol, lo cual podria repetir-
se o0 incrementarse.
“Laproduccidén y transmision del
Campeonato Mundial de Futbol
Sudafrica 2010 contribuy6 al incre-
mento de ventas”, explico Televisa
en su reporte anual 2010.
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Televisa detallé que en television puedenser transmitidos por Televi- I
de paga, el canal deportivo Televisa sa ni por
Deportes Network (TDN) transmi- — . .. _. 1 o
ti6 en exclusiva 10 de los 64 parti- Televisa sigue dentro de la cancha )
dos del Mundial 2010 mientras que Debido a que Televisa continuard mdp
Sky llevé en exclusiva 24. con las transmisiones de los Mun- tarifa por
Aunque Televisa fue declarada diales, la medida impuesta por el ublicidgd de
agente econémico preponderante [FT]alente preponderante en televi- p16 iNUTOS
ror el [[nstituto Federal de Telecd- Sion abierta no afecta sus intereses, 50 d
@F1) y, por lo tanto coment6 Gabriel Sosa Plata, analis- egundos
le fue prohibido transmitir eventos ta en telecomunicaciones.
relevantes como los Mundiales de ~Estaaccién de eliminar a trans- 8 5
Futbol, Ia obligacion no es de carac- misioéndelos eventos relevantes pa:
; ra Televisa no tendra un efecto in .
ter retroactivo. Esto hace que Tele- ; millones
- . mediatoyno afectalapreponderan-
visa mantenga sus fransmisiones ;" tiene”. indicé Sosa Plata. de pesos
gas_ta 2022 lpuleas los contraté antes gt Jleva a que Televisa manten- la tarifa por
e imponerle la regulacion. ga tarifas como las que dio a cono- 108 minutos
De acuerdo con el [[FT) Televisa cer en su Plan Comercial, dijo. de publicidad
tiene hasta este viernes 13 de junio  “Seguramente va a haber una entodoel .
para entregar los contratos de ex- buena cantidad de anunciantes que evento
clusividad que firmé antes del30de van a comprar estos paquetes, ya deportivo
mayo, fechaenlaque sedieronaco- que parte importante de la audien-
nocer los eventos relevantes queno ciasevaacanalestradicionalespara
seguir al Mundial”, explicé.
Televisa oferta diversos paquetes para que los anunciantes elijan cual desean adquirir
para dar a conocer sus productos y servicios durante el Mundial de Futbol
Paquete Original
EVENTO NO.
TRANSMISIONES
Primero La Copa Mundial de la FIFA
La Jugada de la Copa Mundial de la FIFA 32
Partidos de la Copa Mundial de la FIFA 30
Repeticiones de la Copa Mundial de la FIFA 15
Totales 109
Tarifa dnica: 85 miliones de pesos
Fuente: Paquetes Deportivos, Plan Comercial Televisa al 16 de mayo de 2014
i
§
EVENTO. Personas interactian con una pantalla en el centro de Sao Paulo, Brasil. Televisa, empresa de television mexicana, Pagina 2 2
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