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MEXICANAS
EN EL MUNDU

Noticias sobre las empresas nacionales que operan fuera del pais.

€ CEMEX

CEMENTO ON LINE

La visién innovadora del fallecido Lorenzo Zambrano

sigue dando frutos en Cemex. La cementera y el go- GANAS
bierno de Colombia desarrollaron un programa para DE VENDER
vender cemento a pequefios ferreteros via internet.

La iniciativa, que lleva ocho meses, requirioé una qoo
inversién de 390,000 délares repartidos en 400 tien- FERRETEROSTIENE
das afiliadas a Construrama, una subsidiaria de CONSTRURAMAEN

i S . SU RED DIGITAL.

Cemex que también opera en México, Costa Rica y
Nicaragua.

Los ferreteros que manejan su negocio con una li- 1'-'2
breta ahora se capacitan con internet y una computa- YA USAN LA
dora, dice Ricardo Gonzalez, director de Construra- PLATAFORMA PARA
ma Colombia. HACER PEDIDOS.

La convocatoria fomenta que las pequefias ferrete-
ras se conecten, a través de la interaccién con grandes 8
empresas, explica Claudia Giraldo, gerente de Mi-
pyme Digital del Ministerio de las Tecnologias de la CELDE%ETLDAS[’]\;EEAN
Informacién y las Comunicaciones de Colombia. AL MES.

El proyecto incluye capacitacién y la opcién de
comprar en linea con un descuento de hasta 10%.

Hasta el cierre de esta edicién, de los 400 ferrete- 1,500
ros afiliados, 142 ya usaban la plataforma de Cemex,  FERRETEROS
con un consumo total de ocho toneladas mensuales. ESPERANRECLUTAR.
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CONEXION FERRETERA. El reto es educar a tenderos con limitada cultura digital.

© GRUMA

Totopos a la europea

[Grumd amplia sus horizontes en Euro-
pay Asia, y en mayo firmé un acuerdo
para adquirir la espafola Mexifoods,
lider en produccién de tortiltas, toto-
pos y otros productos a base de maiz.

Como parte de la estrategia de
crecimiento, [uan AntoniolGonzaled
[Morend, jpresidentd del consejo de
ruma. dice que surtiran desde su
nueva division de tortillas, en Madrid,
a cinco paises mas.

Para la expansién global cuentan
con 170 millones de ddlares.

La empresa tiene no sélo el com-
promiso de crecer, sino de reducir su
deuda, sefiala José Maria Flores, ana-
lista de Casa de Bolsa Ve por Mas.

LOURDES FLORES

CON TOQUE
NACIONAL

15 moo
pago Brumd

por Mexifoods.

35 mop

invertirdn en la planta
de Mexifoods en los
proximos cinco afios.

101

plantas tiene ubicadas
en 19 paises.

fabricas de tortilias
operan en Europa.

25%

es la participacién de
mercado gue tiene
Mexifoods en Espafia.

© ALFA

SINERGIA POR
COYUNTURA

La compra de acciones de la

compania Pacific Rubiales
Energy, en la que ahora Alfa

posee poco mas de 12%, permi-
tira ala mexicana participar
en la explotacionde gas a
propésito de las reformas
energéticas. Alfa busca estas
asociaciones para abarcar mas
fuentes de extraccion y diversi-
ficar el riesgo, explica Fernando

Bolanos, analista de Monex.

CINTHYA BIBIAN
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O FINTECH

UNA POR OTRA

El mexicano David Martinez busca el control de  empresas del mismo sector. Libre de compro-
Telecom Argentina, empresa de telefonia e in- Misos, el empresario adquirio 22.7% de las ac-
ternet que tiene mas de 30% del mercado. ciones de Telecom Argentina, pero estd

Martinez era duefio de 40% de Cablevision buscando contar con una mayor participacion.

Argentina, que termind por vender, ya que la

Lainjerencia que tendrd Martinez en Telecom

ley de ese pafs no permite participaciones cru- Argentina le dard mayor oportunidad de nego-
zadas, es decir, ser socio preponderante de dos  €ios, dice Ariel Barlaro, de la consultora Dataxis.

© ARCA

RAQUEL RIVAS

INVERSION GASIFICADA

Pese a la restriccion que tiene Argentina de
que las empresas saquen ddlares del pais, la
embotelladora Arca Continental mantiene su
inversion e instala una linea de produccién.

“Al no poder sacar los recursos por regulacio-
nes gubernamentales, lo mas sano para Arca es
seguirlos invirtiendo en el pais”, dice Verénica
Uribe Boyzo, analista de Monex.

“Mientras las cosas no sean
mas claras en Argentina, tratara
de consolidar su posicién sin
extralimitarse en la inversion”.

CARLOS HERMOSILLO,
ANALISTA DE CONSUMO DE ACTIVER.

4

Con una inversion de 20 millones de déla-
res, Arca puso en marcha la HotFill —primera
linea de llenado en caliente del Sistema Coca-
Cola—, que permite elaborar tres tipos de pro-
ductos a la vez: bebidas carbonatas, no
carbonatadas y productos en caliente y frio,
como Fuze Tea, Jugos Cepita y Powerade.

“"Nuestro compromiso en Argentina es de
largo plazo y nuestra inversién en ese pais
forma parte de una estrategia de crecimiento
rentable”, dice Alejandro Gonzalez Quiroga,
director de Arca Continental Sudamérica.

La empresa, que es la segunda embotella-
dora mas grande de Coca-Cola en América La-
tina, invirtié 40 millones de délares en 2013
parala modernizacién de su planta en ese pais.

LF

Sin temor. Argentina restringe la salida de ddlares de empresas extranjeras, pero Arca se mantiene
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O CHICZA @ PINEDA COVALIN

Y AHORA SE VAN

AEUY CANADA O

Tras debutar en mas de 20 paises de Euro-

pay Asia, el chicle organico Chicza aterriza

en Estados Unidos y Canada. O
La firma de Chetumal teje su red de

distribucién y, a finales de agosto, vendera

goma de mascar biodegradable. aumentfra Sus INgresos
“Teniamos que consolidar la marca en este afo. La empresa

un mercado con prestigio, como el euro- informo que, como parte de

peo, y después entrar a Canadd y Estados su estrategia de crecimiento,

Unidos", dice Manuel Aldrete, director de abrira una boutique en

Chicza, primera marca de chicle organico
biodegradable del mundo.
El reto de Chicza a mediano plazo es

China. La firma especializada
en disefios autdéctonos

convencer a los nuevos consurmidores de mexicanos llega a uno de los

que, por sus habitos y gustos, son muy dis- mercados mas sofisticados

tintos alos europeosya los asidticos. para Competlr Con marcas
KARELIALLANOS como Ferragamo, Hermés,

VAN POR EUROPA _ Gucci y Dunhill.

Total de sus ventas en porcentajes. CB

Francia

FUENTE: Consorelo Chiclera
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