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m Recibird el estado 100 mdp para Infraestructura: Herrera Caldera
m Presentan video Durango: Puente Baluarte de la campana “Vivelo para creerlo’
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Durango recibird este afio més de 100
millones de pesos por parte del Gobier-
no federal para fortalecer la infraestruc-
tura turfstica, informé el gobernador
Jorge Herrera Caldera, durante la pre-
mier del video “Durango: Puente Ba-
luarte’; que forma parte de la campaiia
nacional “Vivelo para creerlo”.

Ante el lanzamiento de esta cam-
paia donde se conté con la presen-
cia del director general del Consejo
de Promocién Turistica de México,
Rodolfo Lépez Negrete Coppel y.em-
presarios locales, el mandatario es-
tatal manifest6 que Durango tiene
todo para promocionarse a nivel na-
cional e internacional, gracias al res-
paldo del pre51dente Enrique Pefia
Nieto.

“Estamos recuperando nuestras jo-

‘ yas”; expresé Herrera Caldera al des-

tacdr el rescate del Centro Histérico, la
construccién de las plazas Fundado-
res e Hito 450, los puentes Gemelos y
Analco, el corredor turistico Analco y
otros proyectos de infraestructura.

De manera especial, sefialé la nue-

va era de conectividad con lajutopis-

ftd Durango-Mazatldn -que incluye

el puente El Baluarte, el més alto del
mundo- Durango se ha colocado en

el 4nimo de los turistas nacionalesy

extranjeros.
Durante su intervencion, Rodol-

fo L6épez Negrete Coppel, dijo que -

Durango est4 listo para la transforma-
cién, “por el desarrollado que muestra
con un centro histérico impresionan-
te, turismo ecolégico, la sierra madre,
desarrollo de cabaiias, aunado con la
conectividad; Durango listo para saltar
a otro nivel”; apuntd.

Por su parte, el alcalde Esteban Vi-
llegas, reconocié que con el fideicomi-
so que se destiné para la conclusién de
la Durango - Mazatldn, ha si-
do posible proyectar la riqueza cultu-
ral del estado y que ha logrado captar la
atencion de turistas.

El secretario de Turismo, José Angel
Reinosa Gonzalez explicé que en el vi-
deo promocional de Durango, se inclu-
v6 la capital con sus diferentes plazas,
el Museo Francisco Villa, 1a Ex Hacien-
da la Ferrerfa, Fundidora, paseo telefé-
rico, paseo del Viejo Oeste, Mexiquillo
y el puente Baluarte.

Continda en siguiente hoja

REPUBLICA

Rl Fortalecen inversion

Pagina 1 de 2

$ 29232.00
Tam: 504 cm2

2014.07.05



205.

1 Sol de Mexico

Fecha Seccién Pagina
05.07.2014 Republica 1
FOTO: EL SOL DE DURANGO / OEM-INFORMEX
»» JORGE HERRERA Caldera, durante la premier del video Durango: Puente
Baluarte, que forma parte de la campaiia nacional “Vivelo para creerlo”. ,
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