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Publicidad, para
radios sociales

PORLETICIA ROBLES DE LA ROSA

leticia.robles@gimm.com.mx

Con el aval de la mayoria de
las fuerzas politicas, el pleno
del Senado decidié precisar el
derecho de las radios comuni-
tarias e indigenas y de los me-
dios de uso publico ala ventade
contenidos y publicidad, aun-
que hasta el cierre de esta edi-
cién todavia no decidia si retira
ellimite de asignacién delafre-
cuenciaenFrecuenciaModula-
da para que puedan transmitir.
La reforma secundaria en
materia de telecomunicacio-
nes establece el derecho de los
medios deuso social ala “venta
depublicidad alos entes ptbli-
cos federales, los cuales desti-
nardn uno por ciento delmonto
paraservicios de comunicacién
social y publicidad autorizado
en sus respectivos presupues-
tos al conjunto de
concesiones de uso
social comunitarias
eindigenas del pais,
el cual sedistribuird
de forma equitativa
entre las concesio-
nes existentes.
“Las entidades
federativas y muni-
cipios podrén auto-
rizar hasta uno por
ciento paradicho fin
de conformidad con
sus respectivos pre-

supuestos”, precisa.

A propuestade las comisio-
nes unidas de Comunicaciones
y Transportes,de Radioy Tele-
visiény de Estudios Legislati-
vos presentaron un paquete de
43 modificaciones al dictamen
avalado en lo general.

Entre ellas, que incluye la
aclaracién de que los medios
de uso publico y uso social tie-
nen derecho a la “venta de pro-
ductos, contenidos propios
previamente transmitidos de
conformidad con su fin y ob-
jeto o servicios, acordes con
su capacidad tanto legal como
operativa, sin que se encuentre

comprendida la emisién de
mensajes comerciales y venta
de publicidad”, con excepcién
del derecho arecibir publicidad
gubernamental.

Los legisladores respalda-
ron que los medios plblicos y
sociales tengan derecho areci-
bir “donativos en dinero o en
especie, hechos por personas
fisicas o morales de naciona-
lidad mexicana o extranjera,
siempre que en este dltimo
caso provengan exclusivamen-
te de organismos multilaterales
y agencias de cooperacién in-
ternacionales reconocidas por
el orden juridico nacional, las
que en ningtin caso podrédn par-
ticipar ni influir en el contenido
de las transmisiones”.
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Las radios comunitarias, indigenas y aquellas sin fines de lucro
podran obtener publicidad, pero Gnicamente la gubernamental.

Aclara que “cuando se tra-
te de donativos en dinero, de-
berédn expedirse comprobantes
fiscales que cumplan con las

disposiciones es-
tablecidas por la
Secretaria de Ha-
cienda, mientras
que las donaciones
en especie se ha-
rdn constar en un
contrato celebrado
conforme alasleyes
aplicables”.
De igual forma,
tendrdn derecho a
patrocinios; a pro-
yectos de financia-
miento y convenios
de coinversion para
la produccién o difusién de
contenidos afines a los objeti-
vos del servicio y convenios de
coinversién con otras depen-
dencias pablicas para el mejor
cumplimiento de sus fines de
servicio publico.

“La ausencia de fines de
lucro implica que dichos con-
cesionarios no perseguirdn
dentro de sus actividades la
obtencién de ganancias con
propésitos de acumulacién,
de tal suerte que los remanen-
tes de su operacién sélo podrén
invertirse al objeto delaconce-
sién”, dice.
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