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Debate econdmico
BRUNO DONATELLO

I.a reaccion de Slim

AMX vy Carlos Slim decidieron que era preferible
disminuir su participacion de mercado a las obligaciones
que les impondria la nueva|ley de telecomunicaciones.

n la economia de mercado los

agentes economicos reaccionan.

Es una de las facetas que le dan

flexibilidad al capitalismo y con-

forma también una de sus virtu-
des frente al inmovilismo de las economias
estatizadas. L.os agentes econdmicos —o sea,
los productores y los compradores— reaccio-
nan frente a las perspectivas del mercado —
preferentemente por los acomodos que pue-
den presentar los precios— y también por las
decisionesde las autoridades regulatorias. En
el caso que motiva la presente entrega, la cor-
poracion AMX, cuyo principal accionista es
Carlos Slim, reacciono frente a las obligacio-
nes que les impondria a sus empresas,[Amd-
ficaMovi] y [felmey, 1a nueva ley en materia
de telecomunicaciones.

Para dejar de ser “preponderantes” en sus
respectivos ramos, esas empresas deberan
disminuir su participacion de 70.2% enlteld -
v 82% en[telefond fija a un mdxi-
mo de 50 por ciento.

¢Por qué tomo Slim esa decision? AMX y
su principal accionista decidieron que era
preferible reducir su participacion de merca-
do alas obligaciones que les impondriala ley
en su calidad de preponderantes. Esas obli-
gaciones serian las de tener que ofrecer a sus
competidores una tarifa de cero por interco-
nexion, ademads de la desagregacion y com-

particion de infraestructura.

La decision no quiere decir que [Amd-
Irica [Movil y [Telmex| dejaran de tener po-
der de mercado en sus respectivos ramos de
actividad.

Y por poder de mercado debe entenderse
la capacidad para influir sobre los montos de
oferta y los precios de los servicios. Seria de-
seable, aunque a priori no es totalmente se-
guro que asi ocurra, que la venta de activos y
la reduccion de la participacion de mercado
ala que dard lugar la decision anunciada re-
dundaran en una intensificacion de la com-
petencia en el sector de [ielefonid. No es posi-
ble anticipar si ese efecto inducird beneficios
en favor de los consumidores, en la forma
de precios mds bajos o mayor calidad de los
servicios.

En las notas periodisticas correspondien-
tes se menciona con acierto que las autorida-
des (1éase la Comision de Competencia) de-
berdn revisar con gran cuidado el plan de
venta que presente AMX, con el fin de que se
preserve el interés publico y no vaya a dar lu-
gar a consecuencias desfavorables, como una
concentracion distinta en el mercado. Con
todo, nadie se ha preocupado en especular
sobre la forma en que Slim aplicara los muy
cuantiosos fondos que recibird por las ventas
anunciadas.
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