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Telcel, la mas valiosa, podria perder ese lugar por la reforma en telecom
Tiene Slim 4 de las marcas
de mayor valor en México

Reg13tra México
la mayor alza en
valor de firmas,
revela estudio
Miguel Angel Pallares Gémez

miguel.pallares@eluniversal.com.mx

1magnate Carlos Sim He-
Ii es propietario de cuatro
de las marcas mexicanas
mds valiosas del pais: Tel-
cel, Telmex, Ibursa y San-
borns, con valor calculado en 10 mil
221 millones de ddlares, pero las
perspectivas en el sector de apun-
tan a que esta ventaja caeri en los
préximos 5 afios por el impacto de
la reforma en telecomunicaciones,

indicaron especialistas,
“Estas marcas han vivido
cémodas en un entorno oli-
gopdlico, pero en cinco
afios se prevé que Telcel ba-
jedel primer lugar porque el
“entorno mis competitivo -
‘generard la entrada de nue-
vos competidores y senota-
14", dijo Fernando Barrene-
chea, director de consulto-
ria de Interbrand México.

De acuerdo con el estudlo Best
Mexican Brands 2014 de Inter-
brand, Telcel fue la marca més va-
losaenel pais conunprecio de 5 mil
779 millones de délares, pero den-
tro de la lista de las 25 mejor cotiza-
das estd Telmex valorada en 3 mil
573 millones, Inbursa con 751 millo-
nes y.Sanborns con 118 mdd.

Barrenechea explicé que la pre-
sencia delos negocios de Simen el

‘ranking se debe a las altas ganan-

clas de sus compaiiias, ya que no-

existeunverdaderotrabajodedesa-
rrollo de lamarca, porlo cual conun
entorno més competivivo podrian
tener dificultades para mantenerse

entre las principales.

La accidn de la empresa tuvo su

“Segun previsiones-'de anahstqs mayor nivel de 2012 en 28 pesos;
internacionales, con las refermas actualmente cotizaen1spesos (una
Telmex tendra restilfados negati- baja de 469%). En capitalizacién de
vos en los proximos afios y Telcel mercado (la suma de sus acciones),

frenar Sus altos crecimientos”, in-
dicé el directivo.

El capital acumulado en las miar-
cas de Slim representa una tercera
parte del ranking total integrado
por otras empresas de la talla de
Grupo Modelo, de Ricardo Tadeu;
Fomento Econétmco Mexicano
(Femsa), de José Antonio Fernin-
dez Carvajal, y Grupo Bimbo, de
Daniel Servitje,

La lista de Interbrand considera
marcas nacidas en México, sin to-
mar en cuernta su compra por mul-
tinacionales, Ademads, s6lo contem-
plaalos signos distintivos de corpo-
rativos con informacién publica y
con un flujo operativo Ebitda posi-
tivo en su (ltimo ejercicio,

“Elpodérde América Mévilen te-
lefonia moévil es de 70% del merca-
do, 80% delmercadofijoy 65% en
internet, de ahi que genera los sufi-
cientes ingresos para invertir en
unamarcaylograr ese valor, peroen
la medida en que las reformas qui-

ten activos e ingresos quizd tendra
un decrecirmiento”, explicé Gonza-
lo Rojén, analista de The Cormnpeti-
tive Intelligenice Unit (CIU).
Para el directivo, larelacion diréc-
ta entre dominancm del mercadoy
marca se debe a la inversion de la

compafiia de Slim en'medios publi-
citarios, asi como desarrollo de tec-
nologia e investigacién, .
Dentrodela BMV, América M6vil
hamostradouna tendencia alabaja
en elprecxo desuaccitndesde 2012
cuando tomé posesion el actual
presidente Enrique Pefia Nietoy la
caida continud tras conocerse las
reformas estructurales que incluian
al sector de telecomunicaciones,

América M6vil ha perdido 588 mil
mdp en titulos de la Serie L.,

Andrés Audiffred, analista de
Banco Ve por Mis, resalt que las
perspectivas para Telmex y Telcel
dependeran de la desinversién de
activos, ya que impactar4 en sus in-
gresos, flujo y margenes,

“Meéxico representa 35% de los
ingresos de América Movil y regis-

tra el mejor margen con 44 %, pero
se debe tomar en cuerita que estos
bajardn cuando empiecen a aplicar-
sela desinversi6én ylos cambios por
las reformas”, indic6 el experto.

Marcas activas

De 2009 a 2014, el desarrollo de
marcasen Méxicogeneréunalzade
88% en el valor delos signos distin-
tivos més importantes del pais, ma-
yor a otras regiones como Nortea-
mérica o Europa, dijo Interbrand.
“En regiones como Estados Uni-
dos y Canadé el crecimiento no Ile-
ga al 50%”, indico Barrenechea.
En el actual estudio, las marcas
m4s valiosas fueron Teleel, Corona,
Telmex, Oxxo, Bimbo, Modelo Es-
pecial, Banorte, Banamex, Televisa,
Bodega Aurrerd, Inbursa, Mexi-
chem, Liverpool, Compartamos
Banco, TV Azteca, Aeroméxico,
Fud, Elektra ]imador Superama,

Interjet Suburbia Cementos Moc-

tezuma, Sanborns y[Masecd

Continda en siguiente hoja
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. _ ; Brands-zal_?d: o
- L .+ - Initerbrand, Tel-
El poder de América 1 celtieneunava-
Mévil en telefonia’ ©luaciéndeSmi
celularesde70%  ~ 779milonesde
del mercado, 80% O
de telefonfa fijay -
65% eh internet”
: Gonzalo Rojon,
analista de The Competitive
Intelligence Unit (CIL)*
‘El valor.de cuatrgggmblemas propiedad de Carlos Slim representan
el 32% del total dé'las 25 firmas mas reconocidas
Distribucion de las"25'marcas mas valiosas
(cifras en millones de délares)
68% 32
B - %
Otras m'aﬂ:as Telcel, Telmex,
del ranking Inbursa y Sanborns
21 mil 973 mdd 10 mil 221 mdd
Fuente: Interbrand
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