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Compet

encia, el reto

B El anuncio de vender activos la recoloed en el gusto de los inversionistas,
ganando terreno en la Bolsa v viéndose como una estralegia atinada,

acomisionada del
IFT, Maria Elena
Estavillo, fue mas
que clara cuan-
do respondié que
para dejar de
ser agente preponderante en
telecomunicaciones, no podia
seguir un proceso fast track,
rapido, y que lo lleve a bajar
50% del mercado de teleco-
municaciones en activo.

E1[[FT} y de hecho la nue-
va Ley Federal de Telecomu-
nicaciones y Radiodifusién,
lo que pide es un proceso
para disminuir ese poder de
mercado, pero con una apor-
tacién clave de reducir su
participacion de mercado:
dejar condiciones de compe-
tencia para todos.

Vender activos
necesario, no lo Unico

Desde luego a todos asom-
bré la estrategia seguida por
G M, dirigids por
Danlel Hajj. Y claro que en di-
cho anuncio se vio la mano
del empresario Carlos Slim.

El anuncio de vender ac-
tivos para dejar de ser pre-

ponderante de inmediato
recolocé a en
el gusto de los inversionistas,
ganando terreno en la Bolsa,
y viéndose como una estrate-

dejar de ser preponderante,
El primer paso es presen-
tar al [F'T] un plan integral
para dejar de ser predomi-
nante. El [nstituto Federal dd

gia atinada.[América Movil
vuelve a valer mas de 91 mil
millones de délares, segiin su
valor de mercado.

Sin embargo, la decisiéon
de vender activos de
no puede ser la tinica
via para dejar de ser prepon-
derante. Una cuestioén 16gi-
ca para la empresa es lo que
quisiera vender y otra, lo que
el le diga que tiene que
vender.

Por ejemplo, claramente
tiene un gran
componente de teléfonos de
preventa, que con la tasa de
interconexién cero le gustaria
vender. O como empresa de-
jar de realizar las coberturas
rurales,

Elarticulo 276 y los pasos
aseguirenunaiio

Por eso en la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Ra-
diodifusion se aclaré en un
articulo, el 276, y en un tran-
sitorio, la ruta a seguir para

(Lelecomunicacioned tendrd
diez dias para aprobarlo o
rechazarlo.

Después,
debera presentar el plan en
forma para cumplir con va-
rias condiciones, Una de ellas
si es reducir su participacién

de mercado de telecomunica-
ciones a menos de 50%, Otra
condicién es realizar las con-
diciones para permitir a los
demds operadores competir
(en interconexién, compar-
ticion de infraestructura,
etcétera). También tendrd
que mantener la telefonia ru-
ral y determinadas lineas de
telefonia de prepago, como
aspectos sociales.

Dicho planteamiento de-
ber4 ser analizado por el [F'1,
que tendrd a lo mas 120 dias

para estudiarlo, aprobatlo o
rechazarlo.

Y si dicho plan es aproba-
do, llevaria un afio echarlo en
marcha,

Contintia en siguiente hoja

Pagina 1 de 2

$ 33939.00
Tam: 419 cm2

2014.07.17



205.

EXCELSIOR

EL FERIOMMCD DE LA VIDA NACIONAL

Fecha

17.07.2014

Seccién
Dinero

Pagina

2

AT&T quiz, también
competencia

Por estas razones, Gabriel
Contreras, presidente del [T}
o la comisionada Estavillo
hablan de que el proceso para
que deje de
ser preponderante no es tan
rapido.

El [FT, er dado caso de
que la empresa presente su
propuesta y la apruebe.

Carlos Slim Held, en entre-
vista con Reuters, estimé que

la venta de sus activos para
reducir a 50% del merca-
do de telecomunicaciones
podria llevarle seis meses,
De ahi se solté el rumor de

si su exsocio, AT&T, era el
posible comprador.

Como sea, y mds alld de
quien vaya a ser el com-
prador de los activos de
[América Mdvi, lo impor-
tante serd que el [F'Y con-
sidere que las condiciones
de competencia van a es-
tar dadas para los demds
operadores.

Coca-Cola, Inversiénen
portafoliode bebidas

Coca va a invertir en el se-
xenio siete mil millones de
délares. El presidente de
la refresquera, Francisco
Crespo, informé lo anterior
en el evento de ampliacion

de su planta de reciclaje de
PET.

Sin duda Coca-Cola
para ser una empresa que
le pegé el IEPS en refres-
cos no deja de invertir y lo
hace por una razén: tiene
un portafolio diversificado.

Agua (Ciel), café
(Black), jugos (Del Valle),
leches (Santa Clara), be-
bidas energizantes (Powe-
rade), té (Fuze) y desde
luego los refrescos confor-
man un portafolio amplio
de la empresa.

Coca-Cola México ha
sabido enfrentar el im-
puesto al refresco. No sélo
con campafias para hacer

deporte, sobre todo futbol,
o medirte, sino también
con acciones ambientales.

Hoy en dia mds que re-
fresquera la compaiiia
busca ser una fuerte com-
petidora de bebidas. Y de
que el sistema Coca-Cola,
con sus distintos embote-
lladores, busca mantener-
se fuerte en México, ni lo
dude.

Seglin su director,
Francisco Crespo, la in-
versién que hardn entre
2010 y 2020 sera de 12
mil 400 millones de dé-
lares, quizd sélo compa-
rada con compaifiias de
telecomunicaciones.
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