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Laindustria
de congresos
también se

elevara10%
POR MIRIAM PAREDES

miriam.paredes@gimm.com. mx

aindustria de via-
jes de negocios en
México reporta-
rd un incremento
de diez por ciento
este aflo ante un
mejor panorama de la economia
durante el segundo semestre.
Mauricio Baranda Martinez,
director general de Carlson Wa-
gonit Travel(CWT), dijo queesa
tendencia permitird a la empre-
sa, especializada el segmento de
viajes corporativos, elevar sus
ventas 20% Yy facturar alrededor
de 140 millones de ddlares.
“Nuestro negocio va muy
amarrado ala economia del pais
porloquecuandohay movimien-
tolas empresasinvierten, los eje-
cutivos visitan plantas o salen a
entrenamientos”, comento.

Enelmarcodel 85 aniversario
delallegadade la agencia a Mé-
xico, el directivo menciond que
CWT prevé finalizar 2014 con 80
mil transacciones adicionales.
La empresa gestiona anualmen-
te 300 mil viajes de negocios
en el pais de alrededor de 500
clientes entre los que se encuen-
tran compaiiias como Bimbo,
Coca Cola, L’Oréal e incluso la

Presidencia de la Repdblica,
en especifico, un servicio para
la prensa de esa fuente.

“En cuanto a los ingresos
tanto las transacciones domés-
ticas como internacionales tie-
nen 50% dela participacion. Sin
embargo, por volumen las que
predominan son las nacionales
hasta enun 70 por ciento.”

Otro segmento que ha re-
presentado un aumento parala
compaiiia es el de Congresos'y
Convenciones cuyademandase
ha elevado 35 por ciento.

“A nivel industria este seg-
mento crecerd 10% pues tiene

un impulso en promocién muy
importante de parte de la Se-
cretaria de Turismo.”

Algunas de las sedes mds de-
mandadas son Ciudad de Mé-
xico, Cancun y Los Cabos, dijo.
Baranda indicé que el 95% de
la operacién de CWT se con-
centra en los viajes de negocio
y s6lo un 5 por ciento en el seg-
mento de ocio o placer (Leisu-
re) que es un servicio adicional
que se brinda a los ejecutivos
de las empresas que requieren
ayuda en viajes de este tipo.
Revel6 que el mayor volu-
men de transacciones en viajes

de negocios internacionales se
dirige hacia Sao Paulo, Brasil,
incluso por encima de Nueva
York, Los Angeles y Miami.

“Hay migraci6n de corpora-
tivos desde Estados Unidosala
ciudad brasilefia sobre todo de
compaiiias relacionadas con la
salud como las farmacéuticas,
pero también hay bancarias, de
tecnologias, entre otros.”

Dijo que incluso ahora que
m ha comenzado a
operar su ruta hacia Rio de Ja-
neiro se espera que el tréfico
a esa ciudad también pueda
aumentar.,

Continda en siguiente hoja

viajes de negocios
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PRINCIPALES DESTINOS

Los mas visitados a nivel
nacionaleinternacional:

m (iudad de Mexico.
m Cancun,Quintana Roo.

m LosCabos, Baja Califor-
nia Sur.

W SaoPaulo, Brasil.

W Nueva York, Estados
: Unidos.
05 EN MEXI( m Los Angeles, Estados

1829-2014 Unidos.
m Miami, Estados Unidos.
m Riode Janeiro, Brasil.

CELEBRA Mauricio Baranda Martinez, director general de Carlson Wagonit Travel.

Foto: David Heréndez
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