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AMERICA MOVIL NO CUMPLE EXPECTATIVAS

La empresa de telecomunicacionesAmérica Mavi)
repartd resultadas Pasitivos, aungue no cumplieran can
las expectativas de los analistas, quienes esperaban un
incremento en utilidades de hasta 40 por ciento

AMX incumple expectativas del mercado

Ricardo Jiménez

ricardo Jimenez@eleconomista.mx

LA EMPRESA de telecomuicaciones
(AMX) anuncio su re-
sultados al segundo trimestre de es-
te afio, donde reporté un repunte en
sus utilidades de 32.85%, equivalen-
te a 18,924 millones de pesos, com -
parados con los registrados en el mis-
mo periodo pero del afio anterior, de
14,244 millones de pesos.

El resultado de AMX salio por de-
bajo de las estimaciones de los analis-
tas, como s el caso de Santander, que
esperaba utilidades de 19,963 millo-
nes de pesos, esto es un crecimiento
de 40.7 por ciento.

Las ventas totales de la empresa
de durante el perio-
do abril-junio del 2014, alcanzaron un
monto de 202,600 millones de pesos,
observandose unincrementode 4.0%
a tasa anual, destacando el aumento
de 5.8% en los ingresos por servicios,
impulsados por los ingresos de datos

205.

movilesy de TV de paga.

En tanto, la utilidad operativa
(EBITDA) resulto de 66.6 miles de mi-
llones de pesos en segundo trimes-
tre de este 2014, lo cual significo un
avance de 2.4% en términos de pesos
y 4.7°% a tipos de cambio constantes,
mientras el margen del EBITDA fue de
32.9 por ciento.

Dentro del reporte de AMX, des-
tacé que el costo integral de financia-
miento disminuy6 34.3%, a13.7 miles
de millones de pesos, tras obtener una
ganancia cambiaria de 3,100 millones
de pesos en el trimestre.

Al finalizar junio, se lleg a unaci-
fra de 338.7 millones de accesos, 3%
mas que afio anterior, este monto in-

cluye 266.9 millones de suscriptores
moviles, 31.6 millones de lineas fijas,
20.0 millones de acceso a banda an-
cha y 20.3 millones de unidades de
paga.

En el segmento de pospago, se al-
canzo una cifra de 43.9 millones de
suscriptores al cierre de junio, 7.8%

mas que en el mismo trimestre de
afio pasado, mientras se agregaron
524,000 suscriptores nuevos de pos-
pagos, incluyendo 207,000 en Brasil y
121,000 en México.

El mercado mexicano represen-
ta aproximadamente 27% de la base
total de suscriptores, seguido de Bra-
sil, con 26 %; Colombia, con casi11%,
y Estados Unidos representa 9.6 por
ciento.

El bloque argentino, de Centro-
américa y el Caribe presentan 8.2 y
7.6%, respectivamente.

México represen-
tael 27% de la ba-
se total de suscrip-
toresdelafirma,
seguido por Brasil,
con 26%, Colom-
bia, con11%y Es-
tados Unidos tiene
una participacion
de 9.6 porciento.
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