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AMX no » La compariia rentard
, su infraestructura a
Vendera otros operadores.
» Cumplirdn la regulacion
Sus t(,)rr €S que se les impuso como
telefonlc QS  Preponderante.

DESCARTAN MEDIDA EN PLAN DE VENTA DE ACTIVOS

AMX no desincorporara
Sus torres telefonicas

El director general de América Mévil, Daniel Hajj, sostuvo que la decision responde a que la
infraestructura telefénica no conserva el mismo valor fuera de la operacion de la empresa

Claudia Juérez Escalona
EL ECONOMISTA

AMERICA MOVIL (AMX) atin no
presenta su plan de desincorpo-
racion al nstituto Federal de Td-
, pero ya anun-
ci6 que no pretende vender las
torres telefonicas y que estd lis-
ta para cumplir con la regulacion
asimétrica que se le impuso como
preponderante.

Daniel Hajj, director general de
AMX, dijo que ejecutivos de la em-
presa se reunieron con los miem-
bros del[IFT] para exponer su plan
de desincorporacion, pero aun no
presentan la propuesta.

En conferencia telefénica con
inversionistas, Daniel Hajj dijo:
“Estamos listos para hacer un cam-
bio en la estrategia, no queremos
vender las torres porque sabemos
que no tienen el mismo valor fuera
de la operacion de[AméricaMovil,
vamos a rentar la infraestructura a

los demas operadores”.

Intercam destaco la intencion
de AMX de realizar una escision de
sus torres de Eelefoniaimawil con el
fin de destrabar valor para sus ac-
cionistas y poder cumplir con la
nueva regulacion en México.

Dio como referencia que la ad-
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ministracién de AMX afirmé que,
de momento, no seria una venta
de activos sino simplemente una
escision, y que dicha subsidia-

ria posteriormente rentaria dicha
infraestructura a todos los demads
competidores del mercado que asi
lo quieran.

Respecto de un posible com-
prador para su infraestructura en
México, AMX no dio detalles y s6-
lo menciono que tendria flexibi-
lidad para ver qué activos vender
y cudles le interesarian a la nueva
compafiia. “La administracién co-
mento que de momento no tiene
pldticas con algun operador en es-
pecifico, pero si saben quiénes po-
drian estar interesados”.
RESULTADOS TRIMESTRALES
Durante el segundo trimestre del
2014, AMX sufri6 los efectos de

nuevas regulaciones en México y
Brasil, principalmente en el tema
de tarifas de interconexion, segun
andlisis bursdtiles.

De acuerdo con Invex, AMX re-
porto un crecimiento en ingresos
de 4%; sin embargo, la empre-
sa no logré sostener la mejora en
madrgenes vista desde finales del
afio pasado cuando se detuvo la
contraccion a nivel EBITDA.

Continda en siguiente hoja

Destaco que AMX obtuvo me-
nor rentabilidad en México, en
donde empezaron a verse los
efectos de reforma de telecomuni-
caciones, asi como el deterioro en
Colombia, por una base desfavo-
rable y planes competitivos, cau-
santes de este ajuste.

Intercam indico que las cifras
de AMX en México tuvieron un
freno, producto de la disminu-
cion en tarifas de interconexion y
la eliminacion del cobro por roa-
ming nacional, que se vieron refle -
jadas enuna reduccion de 8.7% en
los ingresos de vozmavill

Agrego que los resultados en
Brasil también se vieron afectados
por la reduccion de 25% en las ta-
rifas de interconexion que entra-
ron en vigor desde febrero de es-
te afio.

gjescalona@eleconomista.com.mx
|
Las cifrasde AMX en
México tuvieron un
freno, productodela
disminucién en tari-
fas de interconexién
y la eliminacion del
cobro por roaming

nacional: Intercam.
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REFORMA EN TELECOM FRENA RENTABILIDAD

4- 0 /0 fue elincremento a tasa anual de las ventas

totales durante el periodo abril-junio 2014, alcanzando un monto
de 202,600 millones de pesos.

66 6 miles de millones de pesos fue la utilidad operativa

(EBITDA) en el segundo trimestre del afio, un avance de 2.4% en
términos de pesos y 4.7% a tipos de cambio constantes, mientras el
margen del EBITDA fue de 32.9 por ciento.

3 38 ® ; millones de accesos reportd a junio de este ano,

3% mas que en el 2013; de ahi, 266.9 millones son suscriptores
moviles; 31.6 millones, lineas fijas; 20.0 millones, de acceso a banda
ancha, y 20.3 millones, de unidades de paga.

27 / O representa el mercado mexicano de la base total

de suscriptores, seguido de Brasil, con 26%; Colombia, con cerca de
11%, y Estados Unidos, con 9.6 por ciento.

Daniel Hajj, director
general de ATETCAIVIGT].
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