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“MARCA DE IDENTIDAD Y ORGULLO, AFIRMA MANCERA

Vuela primer avion CDM X"

Promovera en diferentes partes del mundo a la Ciudad de México como destino
turistico de primer nivel; mafiana entregaréan en NY premio a la capital del pais

205.

drdn como destino las ciudades

v

POR LUIS PEREZ COURTADE de Monterrey, Canciin, Puerto sede de eventos deportivos, su
Ipeourtade@gimm.com.mx Vallarta, Los Cabos, Mérida, gastrot}(’)mia., historia y trans-
B e - formacion en una urbe cada vez

. GuadalaJara, Washington, San

iguel Angel Francisco, Los Angeles, Las Ve- més moderna e mnovajdo.ra,.
Mancera, jefe ~ 82S, Miami, Chicago, Houston, Eneste contexto, el titular del
de Gobierno  Atlanta, Montreal, Quito, Bogo-  GDF informé que el préximo dia
del Distri- t4, Limay Caracas, entremuchas 24 a.la Ciudad de México le en-
otras. tregaran, en Nueva York, uno de

to Federal,

presenté la
primera con la marca
CDMX, Ciudad de México, que
promovera alacapital delpaisen
diferentes destinos nacionales e
internacionales.

Acompaifiado del director
ejecutivo de Ingresos de Gru-
po Aeroméxico, Anko Van Der
Werff, Mancera sefialé que el
lanzamiento de esta es
resultado de una alianza estra-
tégica condichalinea aéreapara

que lamarca CDMX sea conoci-
da en diversas partes del mundo,
paralo que se proyecta un video
promocional en distintos espa-
cios para generar un mayor im-
pacto y difusién de la imagen y
labondades de la ciudad.

Se estima que durantelos tres
meses que durela campafia el vi-
deo generard aproximadamente
cuatro millones de impactos, ya
que se toma en cuanta que en el
primer semestre del afio se trans-
portaron ocho millones de pasa-
jeros.

El aparato Boemg 737, que
tiene las letras CDMX impresas
ensus costados y unaadherencia
color rosa mexicano en el fusela-
je,salid alas14:33 enel vuelo 642
con destino a Los Angeles, Cali-
fornia, Estados Unidos.

Se espera que en las préxi-
mas semanas siete aparatos mas

de la Ciudad de México porten

esa misma publicidad y ten-

Rosa mexicano

El mandatario local destacd
que el color rosa mexicano ca-
racteriza la marca porque tiene
un posicionamiento muy im-
portante, ya que gusta a la po-
blacién y hace referencia a la
vocacién de su administracién
por el cuidado y proteccién ha-
cialas mujeres.

Durante el evento realizado
en el hangar oriente de Aero-
mexmo del{Aeropuerto Intern -
el mandatario capitalino seﬁa-
16 que no se trata de una pro-
moci6n del gobierno sino de la
marca CDMX para que evoque
entodo el mundo el orgullo, pres-
tigio, calidez y pertenenciade la
capital del pais.

“Es el posicionamiento de
una marca de la ciudad, no del
gobierno; un distintivo que gene-
raidentidad entrelos capitalinos
¥, asuvez, promueve anivel na-
cional e internacional las cuali-
dades de la Ciudad de México,
una ciudad que compite con las
mejores del mundo, Cada vez el
‘CDMX’ haido ganandomas te-
rreno”, sefialé el jefe del EJecu-
tivo local.

Mancera declaré que en
materia de turismo, su admi-
nistraciéon trabaja de manera
permanente con diversas inicia-
tivas que promueven atractivos
de la Ciudad de México como

los reconocimientos en materia
turistica mds importantes a ni-
vel mundial, un reconocimiento
como destino turistico de primer
orden.

Mancera sefial6 que la trans-
formacién de la ciudad no es fd-
cil, que tiene resistencias, “Pero
no pedemos ir de manera iner-
cial, no podemos dejar que la
ciudad simplemente vaya y que

nosotros haveguemos enella. Te-
nemos que buscar estos cambios,
tenemos que luchar por ellos, te-
nemos que posicionarla, tene-
mos que darle una imagen”.

MANCERA
JIERNO DEL DF

Contintia en siguiente hoja
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‘ Este es el Boeing 737 que ayer vold con destino a Los Angeles, California. Llev

a impresas las siglas CDMX para promover a

la Ciudad de México. En las praximas semanas otros siete aviones portaran la misma marca.

Foto: Especial
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