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Promocionara avién atractivos
turisticos de la ciudad de México

En cada vuelo se transmitira un video

y la campana tendra una duracion de tres meses
Patricia Carrasco

205.

El jefe de gobierno Miguel Angel Mancera
presentd el primer avion de Aeroméxico que
promocionara los atractivos turisticos de la
ciudad de México en los destinos nacionales e
internacionales a los que viaje, por lo que rea-
lizé una alianza comercial con esa linea aérea.

La aeronave es un Boeing 737, rotulada
en la parte posterior con la imagen promo-
cional de la ciudad, en rosa mexicano y las
letras CDMX, color, agregd, que “ha tenido
una gran aceptacion entre los capitalinos™.

El primer vuelo que realizé es el 642 con
rumbo a Los Angeles, California, ayer a las
14:33 de la tarde.

Durante la presentacion del primer avion
CDMZX, en el hangar oriente de Aeroméxico,
el mandatario local sefiald: “esta alianza nos
permite trabajar con la compafiia aérea en el
posicionamiento de una marca de la ciudad, no
del gobierno, de la ciudad. Un reconocimiento
de la gente en la bisqueda de identidad... Esta
remosentodashscludmiess enwdos lusdﬂsa

tinos, surcando aires nacmnales y extranjeros”.

En cada vuelo se transmitira un video pro-
mocional con los atractivos turisticos de la
capital, cuya campafia tendr4 una duracién
detresmesasyseprevequeunpactaraa
4.000,000 de usuarios.

Ahi, Mancera argument6 que el rosa de la
marca de la ciudad muestra el respeto que se
tiene por los derechos de las mujeres, “la ciu-

dad se pinta de rosa constantemente, una
muestra de que primero nos interesa el cuida-
do de las mujeres, es una ciudad que tiene
gran vocacion para cuidar a la mujer”.

El jefe de gobierno record6 que el 24 de
julio se entregard en Nueva York un recono-
cimiento en materia turistica a la ciudad de
Meéxico, el cual en afios anteriores habia sido
otorgado a paises como Argentina.

, Detall6 que.se estd trabajando tanto con
los hoteleros como-con‘operadores de viajes

en la promocion de la ciudad de México cg
mo un destino turistico cosmopolita.

Adelant6 que en breve se llevara a cabo 4
Maraton Internacional de la ciudad de Méxi
¢0 y que ahora se lleva a cabo el Festlval D¢
portivo Panamericano.

Para recibir a los turistas tanto nacionalds
como internacionales, asi como para mejords
la imagen de la ciudad, se realiz6 una inve]
sién de 2,600 millones para el mejoramienth
del alumbrado publico, se instalarin 500 ala
mas vecinales y se pavimentan a diario 13
principales avenidas de esta ciudad, aseverq

Acompaiiado del director ejecutivo de I
gresos de Grupo Aeroméxico, Anko van D¢
Werff; el mandatario capitalino sefial6 que
lanzamiento de esta aeronave, es resultad
de una alianza estratégica con dicha aerol
neagque contempla_generar un mayor impad
to ¥ difugjénde-la jmagen-de la ciudad.

[ IR

Conhra la Central de Abasto |

Pagina 1 de 1

$ 10513.02
Tam: 210 cm2

2014.07.23



