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LOS CAPITALES

EDGAR GONZALEZ MARTINEZ

W Telefénica, Wayra México
B Banco Santander, Botin, SCT
M Agencia Espacial Mexicana

El avance de la tecnologfa de la informacién es impre-
sionante. Cuando me inicie en el periodismo, hace unos 45
afios, no tenfamos estos adelantos que hoy permiten cono-
cer en tiempo real lo que pasa al otro lado del mundo. Por
ejemplo, entre los nuevos ganadores de los 6 proyectos de
negocios digitales anunciados por Wayra -la aceleradora de
negocios de Telefénica- destaca FActico, esto es, un medio
de comunicacién-mobile, el primero que utiliza geolocali-
zacién en smartphones para informar de las noticias en la
Ciudad de México y otras ciudades a seguir.

Féctico utilizara geolocalizacién beneficiandose de los si-
guientes aspectos; 1) contenido, 2) audiencias y 3) anuncian-
tes, Factico hace lo siguiente: 1) Localiza y "sigue" a través de
los informes de noticias de mapeo, las noticias locales, poli-
tica, deportes, economfa y cultura. 2) Permite a los lectores
encontrar fAcilmente las noticias relevantes que estan suce-
diendo a su alrededor. 3) Visualiza precisién ddénde y cuén-
do los diferentes tipos de eventos sucederdn, esto se conoce
comio "asignacién futuro". 4) Crea comunidades activas, con
altos niveles de participacién. El puiblico no solo seri capaz
de comentar las noticias, sino también activamen:. darle
forma y contribuir con contenidos tales como fotos y video.
5) Alerta a los usuarios de los servicios y ofrece ayi-da en su
area, trabajando con los anunciantes para crear especial
contenido a la medida y las promociones para la @ licacién.
Las alertas se pueden adaptar a las preferencias de ios usua-
rios. 6) Tiene un modelo de negocio disefiado en las necesi-
dades y deseos de los anunciantes y audiencias. Féctico es
un proyecto desarrollado por Factual, una organizacién de
periodismo y tecnologia basada en la Ciudad de México.

Como cada aiio, los proyectos Wayra recibirdn financia-
cién y la asesorfa de mentores experimentados. Con pre-
sencia en 14 pafses, mas de 28 mil proyectos digitales de
nuevos negocios recibidos y 13 academias incubadoras de
empresas de tecnologias de la informacién y las comuni-
caciones. Esta cuarta generacién de emprendedores reci-
bird apoyo financiero de hasta 50 mil délares, espacio fisico
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de trabajo durante su periodo de aceleraci6n y asesoria de
mas de 100 mentores calificados que les ayudardn a mejo-
rar y consolidar sus proyectos, asi como a disefiar modelos
de negocio sustentables en sus distintos segmentos a los
que estan dirigidos.

Gabriel Charles, director de Wayra México, explicé que de
mids de 325 iniciativas digitales recibidas, se eligieron 6 em-
presas que precalificaron para una etapa final por un jurado,
conformado por especialistas de negocios y tecnologias de
la informacién y la comunicacién: Gerardo Adame (Terra),
Javier Pardo (NAFIN), Jorge Gonzilez (On Ventures), Jaume
Sués (Grupo Planeta), Luis Samra (Evernote), Ricardo Eli-
zondo (Ideas y Capital) y Victor Gonzélez (ITAM).

P Quién es quién en los negocios

Por cierto, el presidente de Telefénica, César Alierta, y el
del Banco Santander, Emilio Botin, presentaron MirfadaX,
la plataforma de e-learning que ambas compaiifas impul-
san conjuntamente y que se ha convertido ya en la més im-
portante del mundo hispano. Se trata de una iniciativa de
Telefénica, a través de Telefénica Learning Services (TLS), la
primera empresa de e-learning en Esparia y una de las pri-
meras del mundo, y del Banco Santander a través de i}
versia, la mayor red de universidades de habla hispai.
portuguesa. MirfadaX es ya la segunda plataforma Moot
(Massive Open Online Courses) del mundo y la primera en
espaiiol. El presidente de Telefénica, César Alierta, sefiald
en su intervencién la importancia clave de las nuevas tec-
nologias de conectividad para ayudar a la propagacién del
conocimiento. “En Latinoamérica -afirmé Alierta- nos en-
contramos con una necesidad creciente de educacién y una
generacion que apuesta claramente por la tecnologia. Esto,
junto con una alta penetraciény disponibilidad de servicios

de conectividad, sustenta unas sélidas bases para el éxito de
MirfadaX"

Por su parte, el presidente de Banco Santander, Emi-
lio Botin, recordé que “la imprenta fue una gran revolu-
ciény, sin duda, el conocimiento que se puede transmitir
a través de internet es posiblemente la siguiente gran in-
novacién educativa, que tenemos el enorme privilegio de
estar viviendo”.

B

Meéxico estd decidido a moverse hacia el espacio a fin de
posicionase como un actor global y lider latinoamericano en
la economia espacial a mediano y largo plazo. Precisamen-
te la division espacial de la empresa japonesa NEC Corpora-
tion (NEC) firmé un memorandum de entendimiento con la
Agencia Espacial Mexicana (AEM), organismo sectorizado de
laSecretarfa de Comunicaciones y Transported (SCT)). El ins-
trumento fue firmado por el director general de la'AEM, doc-
tor Javier Mendieta Jiménez, y por el presidente de NEC, doctor
Nobubhiro Endo, quienes anunciaron que los frutos de esta co-
laboracién podran impulsar el desarrollo espacial de México en
percepcién remota (monitoreo) de la tierra y cambio climatico,
navegacion global y aplicaciones basadas en posicionamiento
geo-espacial (GPS), asf como para satélites de comunicaciones,
sistemas de conirol y redes terrestres. "El sector de la ciencia y
tecnologia espacial y la cadena de valor de sus aplicaciones
desempeiian un papel fundamental en el desarrollo socioeco-
némico e industrial de nuestros respectivos territorios, por lo
que ésta colaboracién impulsard decididamente las capacida-
des mexicanas a través de colaboracidn y transferencia tecno-
l6gica japonesa para el desarrollo de nuestros propios satélites”
indicé Mendieta Jiménez.
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