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CONCRETA ALIANZA CON VSN EN MEXICO

Nextel le apuesta

a smartphones
de bajo costo

Claudia Juarez Escalona
EL ECONOMISTA

A PESAR de la situacion financie-
ra que atraviesa Nii Holdigns, Ne-
xtel México le apuesta al mercado
de smartphones de bajo costo, con
lo cual busca afianzar su presen-
ciay ganar usuarios.

anuncié la llegada
a México de VSN, desarrolla-
dor estadounidense de feléfonad
[mawviled.

Edgar Rodriguez Rudich, di-
rector de Relaciones Institucio-

En conferencia de prensa di-
jo: “Nosolo eslallegadade VSN a
Nextel, sino estos smartphones de
bajo costo de la mano de la ofer-
tade generan una combi-
nacion 6ptima de un buen equipo
a buen precio en la red de cuarta
generacion”.

Javier Garcia Quevedo, direc-
tor de marca y publicidad de Ne-
xtel, dijo que “Nexte] es una com-
pafifa nueva, pasamos de ser una
que ofrecia radio y teléfono, aho-
rasomos unaempresa de datos; la
apuesta es labanda ancha maovil”.

nales y Comunicacion de[Nextel,

[Nextel trabaja en la oferta de

dijo que la llegada de un nuevo
fabricante es “positivo en el mar-
co de la reforma en telecomu-
nicaciones y de la nueva ley que
haya nuevo vendedor de [feléfd-
[posmoviled. Uno de los objetivos
de la reforma es generar mayor
competencia y nosotros tenemos
claro que (ésta) se logra a partir
de que haya mds operaciones de
productos y servicios”.

Rodriguez Rudich reiter6 que
la situacion financiera de Nii Hol-
dings en Estados Unidos no solo
no afecta la operacion de
en México, sino que la empresa
continua trabajando de manera
normal e innovando.

nuevos planes, equipos, “lo que
da muestra de que en México so-
mos una compafiia nueva, hoy
estamos mas vivos que nunca”.
Segun datos de The Competiti-
ve Intelligence Unit (The CIU), en
un comparativo del segundo tri-
mestre del 2014, contra el mis-
mo periodo del afio pasado, Nex-
perdio un millén de clientes, al
pasar de 3.9 millones de usuarios
enel 2013 a 2.9 millones ala fecha.
Ahora, con la puesta en mar-
cha de este nuevo proyecto, [Nd-
busca revertir 1a pérdida de
clientes y “redobla esfuerzos con
propuestas agresivas”.
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