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OFRECERA TELEFONIA ILIMITADA E INTERNET CON TARIFA PLANA

Televisa desata
ouerra de tarifas

» Desarrollo el proyecto a raiz de la reforma en telecom.

» “Nueva tecnologia propicia una mayor competencia”.

205.

EN LINEA CON LA REFORMA EN TELECOM OFRECERA TARIFA DE $400 AL MES

1771, 1a nueva apuesta de
Televisa en telecomunicaciones

Con una inversién de 250 millones de délares y un esquema muy agresivo de servicios, la televisora quiere generar
“disrupcién” en el mercado de ofrecerd precio fijo y consumo ilimitado de telefonia

Redaccién
EL ECONOMISTA

EL PROXIMO lunes Televisa co-
menzard a ofrecer el servicio de te-
lefonia e Internet a través de su sis-
temaIZZi, primero en la capital del
paisy lo ampliara al resto de la Re-
publica en el 2015.

Luego de un afio de traba-
jo en el proyecto, desarrollado
por Televisa Telecomunicacio-
nes, y con una inversion de 250
millones de dolares, 1ZZi Tele-
com ofrecerd una combinacion
de servicios (telefonia fija, lla-
madas a celulares y acceso a In-
ternet con 10 megas de veloci-
dad) por una renta de 400 pesos
al mes. Con esto 1ZZi aspiraa en-
trar de lleno a la competencia en
el negocio de servicios dedicados
a telecomunicaciones.

En un comunicado, 1la empre-
sa afirmé que lareformaen teleco-
municaciones ha propiciado una
disminucion de los precios en ser -
vicios de telefonia, Internet y tele-
vision de paga y con ello una ver-
dadera competencia en beneficio
de los consumidores.

“IZZi ofrece a un precio fijo un
consumo ilimitado de telefonia,
a practicamente todo el mundo
e Internet, sin plazos forzosos de
contratacion”, detallo.

Destacé que conforme a lo
que mandata la nueva Ley Fe-
deral de Telecomunicaciones y
Radiodifusion, los consumido-
res podrdn conservar su numero
telefénico al cambiar de provee-
dor de servicios. Dicho cambio se
deberd realizar en un plazo de 24
horas, lo que fomentara que los
consumidores elijan 1a empresa de
telecomunicaciones que mas be-
neficiosles otorgue.

Asi, el nuevo producto de Tele-
visa permitird al usuario hacer lla-
madas ilimitadas en tiempo a te-
léfonos fijos y méviles de México,
Estados Unidos, Canad4, el resto
de América y Europa, asi como 10

megas de banda ancha en Internet,
por una tarifa de 400 pesos al mes.
Adicionalmente ofrecerd opciones
paraagregar servicios de television
de paga.

“Durante la planeacion del mo-
delo operativo, quedo claro que

uno de los problemas mas recu-
rrentes esla caida de llamadas. Para

corregirlo se establecio un sistema
de triple redundancia modular”,
explicé uno de los involucrados en
eldesarrollo.

Esa tecnologia denomina-
da TMR consiste en un controla-
dor de procesos de alta seguridad
operativa con tolerancia a los fa-
llos, que erradica o minimiza las

interrupciones, en este caso de la
comunicacion.

Aunado a ello, 1ZZi contara
con un servicio de asistencia pa-
ra los usuarios, pero lo novedo-
SO es que no serd operado a través
de sistemas computarizados si-
no con atencion personalizada de
operadores.

Uno de los participantes cerca-
nos al proyecto, 1ZZi, explico que
sin la reforma en telecomunicacio-
nes Televisa no habria podido dar
este paso para participar en el mer-
cado de telefonia, lo cual confirmé
lo dicho dias antes por De Angoi-
tia en el sentido de que “ahora la
reforma nos ofrece muchas opor-
tunidades en términos de entrar a
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la movilidad (...) lo que no quere-
mos hacer, basados en las nuevas
regulaciones, es volver a una for-
ma intensiva en capital de ofrecer
movilidad”.

Lasemana pasada, tras reportar
los resultados financieros del ter -
cer trimestre del afio, Alfonso de

Angoitia, vicepresidente de Tele-
visa, afirmo que pese a la venta de
su participacion en[lusacell, laem-
presa no ha perdido el interés en el
negocio movil y busca alternativas
para incursionar otra vez en ese
mercado.

empresas@eleconomista.com.mx

ofrecera Televisa con

su sistema |ZZi, el cual
iniciard en la capital, y lo
ampliard a todo el pais
enel 2015.

ENTORNO DEUN SEGMENT(;MéVIL QUE SUFRIRA CAMBIOS

El nuevo esquema de telecomunicaciones de Televisa va en linea con los cambios que impulsa la reforma
en telecomunicaciones, y un segmento del mercado en el cual se erige en agente “disruptor”.

Las empresas que ya ofrecfan el servicio de[Triple Play ~ de referencia, un crecimiento anual de 74 por ciento.
en México son Megacable, [Axte|, Maxcond, Cablevi- . )
& el Maxcon » Enese periodo de referencia, [Telmeq concentraba

sion, Cablems. 55.6%; Cablevision, 4.2%; Megacable, 6.4 por ciento.

* Al cierre del 2013 se registraron 20.6 millones de sus-
cripciones telefénicas fijas, 490,000 lineas mas que
en el mismo trimestre de 2012.

En el tercer trimestre del 2013 los minutos de trafico

de larga distancia internacional se incrementaron en

Generé 14.1 mil millones de pesos en mismo periodo  27.6% respecto del mismo periodo del 2012.

El segmento de Banda Ancha Fija:
Crecié 5.8% en el primer trimestre del 2014.

Alcanzé las 16.2 millones de suscripciones al cierre del
primer trimestre del 2014.

Televisa aseguré reciente-
mente que no ha perdido
interés en el negocio movil.
FOTO EE: NATALIA GAIA
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