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Televisalanza izziy va contra

servicios de

millones

de casas prevén
captar

En 2015 esperan
llegar aun mer-
cado potencial
con Cablevision
Monterrey, Ca-
blemasy Cable-
com.

pesos
por10 Mbps

Los preciosdeizz
seran mensuales,
aunque los cana-
les de television
se deberan con-
tratar aparte, con
paguetes que
iran de los 150 pe-

sos alos 500 pe-
S0s almes

mil clientes
tiene Axtel
Lacompania tele-
fonica también
ofrece a 84 mil
personas el servi-
ciode Axtel TVer
las 10 ciudades

205.

& La oferta de la firma
estara disponible desde
el 3 de noviembre por
medio de Cablevision

EDGAR SIGLER

—edgar.sigler@eluniversal.com.mx

Grupo Televisa, el mayor conglome-
rado de medios del pais, lanzard una
oferta comercial con altas velocidades
de internet y llamadas ilimitadas, «.n
loque entrard al terreno de[Axtel y To-
talPlay, que ya ofrecen velocidades de
entre 100 y 200 MB por segundo
{Mbps) a través de 1a tecnologia de fi-
bra al hogar.

El conglomerado de Emilio Az-
cdrraga Jean presentd su nueva
oferta comercial llamada izzi, con
laque ofrecerdllamadasilimitadas
desde el teléfono fijo a cualquier
operador o fijo tanto en el
pais comoenaEstados Unidos, Ca-
nadd, América Latina y Europa;
ademds de internet a través de fi-
bra al hogar, lo que permitira al-
canzar velocidades de entre 10
Mbps hasta 200 Mbps.

“El concepto importante es que lan-
Zamos por primera vez en México, y yo
dirfa en el mundo, el concepto de pre-
cios ilimitados por un precio fijo al
mes. Estamos lanzando en Netflix de
lastelecomunicaciones", explicé el vi-
cepresidente de telecomunicaciones
de Grupo Televisa, Adolfo Lagos.

El directivo subrayé que esta
nueva oferta fue posible gracias a
algunas regulaciones que se inclu-
yeron dentro de la nueva legisla-
cion entelecomunicaciones, como
latarifa de interconexidn cero para
el agente preponderante (Tcléfd-
[nos de Méexicd y[Telcel), ademas de
los avances que sc realizardn en la
portabilidad para que pueda darse
en menos de 24 horas.

La compafiia lanzara su niieva ofer-
ta a partir del 3 de noviembre con Ca-

Axtel y TotalPlay

blevisién, que concentra su cobertura
en lazona metropolitana de la Ciudad
de México, por lo que llegard a unapo-
blacién objetivo de 24 millones de ho-
gares donde tiene el despliegue de su
fibra dptica.

“Aqui va a ser tan facil contratarlo
como cancelarlo”, aseguro el ejecutivo
de Grupo Televisa, en referencia a que
1o se estableceran contratos con pla-
20s forzosos.

En 2015 esperan llegar a un mer-
cado potencial de 10.2 millones de
casas con Cablevision Monterrey,
Cablemas y Cablecom, sus otros
operadores de cable, que suman
cercade 6.6 millones de suscripcio-
nes en fija, TV de paga e
Internet, segtin datos de Televisa al
tercer trimestre del afio.

Losprecios de izzi comenzara desde
los 400 pesos mensuales por 10 Mbps
de velocidad de internet, y los servi-
ciosde fija, aunque los cana-
les de television se deberan contratar
a parte, con paquetes que iran de los
150 pesos a los 500 pesos al mes.

“Hemos hecho una serie de ade-
cuaciones a la propia red nuestra de
telecomunicaciones, tanto para la fi-
bra como para asegurar la confiabi-
lidad de nuestrared”, dijoel directivo
de Grupo Televisa, quien afiadio que
se han invertido 250 millones de do-
lares en esta renovacion de la red pa-
ra lanzar izzi.

La nueva oferta comercial de
Grupo Televisa pretende competir
de manera directa con las de com-
pafiias como la regiomontana[Axtel
y TotalPlay que ya ofrecen servicios
de fibra al hogar con paquetes de
triple play, es decir, television de
fija y serviciosde In-
ternet que llegan a velocidades de
100 Mbps y 200 Mbps.

Axte] cuenta con 172 mil clientes de
sus servicios de fibra al hogar llamado
[AxtelXtremo, y 84 mil de[Axte] TV en
las 10 ciudades donde ya ofrece el ser-
vicio, seguin datos de su reporte finan-
ciero al tercer trimestre. Los datos de
TotalPlay no son puiblicos.«#
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