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La nueva apuesta para
traer turistas chinos

W 5i se encuentran las formulas correctas pronto habrd alli un negocio
importante, pero de entrada habra que invertide v trabajar mucho en él

1 Programa de

Cooperacioén que

firmaron la Secre-

taria de Turismo y

la Administracién
Nacional de Turismo de China
(ANTCH) es un nuevo intento
por agilizar el intercambio de
viajeros entre estos paises que
desde hace casi una década no
ha podido prosperar.

Ademds, de retos evidentes
como la distancia, la minima
conectividad aérea directaylas
diferencias culturales; también
ha habido falta de estrategia y,
lo peor, de continuidad a los
esfuerzos que se han realizado.

A mediados del gobierno de
VicenteFox el entonces secreta-
rio de Turismo, Rodolfo Elizon-
do, logr6 que México tuviera la
certificacién para garantizar
que los viajeros chinos regre-
sarian a ese pafs.

México es un trampolin
para entrar como inmigrante
a Estados Unidos y a las au-
toridades chinas en aquel mo-
mento les preocupaba que esto
ocurriera tomando como pre-
texto al turismo.

Resuelta esa situacién, el
Consejo de Promocién Turis-
tica de México incluso abrié

una oficina en Pekin, que des-
pués fue cerrada para con-
centrar el trabajo hacia todo
el continente asidtico des-
de Tokio, como sucede en la
actualidad.

De aquel esfuerzo, s6lo sub-
sisten una o dos agencias de
viajes mexicanas, que pusieron
oficinas en el gigante asidticoy
que hoy atienden un mercado
que sigue siendo incipiente.

En septiembre pasa-
do Li Jinzao, presidente de la
ANTCH y quien firmé el nuevo
acuerdo teniendo como con-
traparte a Claudia RuizMassieu,
titular de Sectur, ofrecié una
conferencia en el marco de la
Cumbre Latinoamericana del

‘World Travel & Tourism Cou-
necil (WTTC) en Lima, Perti.

Palabras mds o menos, su
mensaje fue que para hacer
negocio con el turismo chino
habia que hacerlo de la mano
con las autoridades y los em-
presarios locales.

Asi es que mientras a Mé-
xico le interesa atraer viaje-
ros basicamente de cualquier
parte del mundo, un pais do-
minante como China quiere
ganar con ese negocio desde el
principio.

Tomar medidas de fondo
para atraer corrientes de pa-
seantes chinos al pafs es una

apuesta ganadora, ya que nin-
guno otro estd creciendo tanto
turisticamente como éste.

Si se encuentran las férmu-
las correctas pronto habrd all
un negocio importante, pero
de entrada habré que invertir-
le y trabajar mucho en él.

Divisadero

Airbnb. No deja de ser inquie-
tante que KLM, que
ademads, estd asociada con Air
France y Delta, esté abriendo

del 28 al 30 de noviembre un
avién viejo como opecién de
hospedaje en Holanda, de la
mano de Airbnb.

El exitoso sitio en internet
de laeconomia compartida, en
donde los particulares ofertan
habitaciones, departamen-
tos y casas para los viajeros,
se estd volviendo la opcién de
millones de personas.

Que una de este
tamafio se esté subiendo a
la mercadotecnia de Airb-
nb, denota su confianza en
esta firma, que compite con
hoteles y hard pensar a los
inversionistas.
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