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Analistas esperan
que Telefénica
y AT&6T dominen

en 2 anos
RAFAEL ACEVES

En 2 afios, la competencia de
servicios moviles en México
la daran tres operadores tra-
dicionales -con red propia-, y
un sinntimero de operadoras
virtuales, cuya estrategia esta-
ra dirigida al servicio de datos
para un mercado de clases
media y alta, segun analistas.
La entrada de AT&T al
mercado de México
cambiara radicalmente la in-
tegracion de los grandes opera-
dores de este sector: se reduci-
ra de cuatro a tres los jugado-
res, y dificilmente se esperaria,
en el mediano plazo, la llega-
da de un competidor de talla

mundial, explicaron,

“En el mediano plazo, AT&T
buscara consolidar su posicion
en México para competir por
el segundo lugar, con la even-
tual compra de con lo
que obtendria 11 por ciento del
mercado.

“Tendria una importan-

te cantidad de espectro (476.8
MHz de espectro radioeléc-
trico sumado en las 9 regiones
del pais, con la adquisicion de
[Musacell) y un ARPU (ingresos
por usuario) de los mas altos”,
dijo Jorge Fernando Negrete,
director de Mediatelecom Po-
licy and Law.

Ademas, Gerardo Cop-
ca, director de la consultora
MetAndlisis, considerd que la
presencia en México de tres
de las operadoras de teleco-
municaciones mas grandes
de mundo, limitarian la en-
trada de otras grandes telef6-

nicas a un mercado maduro, y
cuyo principal jugador busca
reducir de 70 a 49 por ciento,
al menos, su presencia en el
mercado.

‘America Movil, a través de
 seguira siendo el lider, y
la venta de parte de sus activos
tampoco hard mucha diferencia
para quitarle presencia.

Ademas a las inversiones
extranjeras en telecomunica-
ciones que han llegado al pais
les ha costado trabajo crecery
algunas se han tenido que ir”,
dijo Copca

Del ranking de las 10 em-

presas de telecomunicaciones
internacionales mas importan-
tes por su facturacion, México
tiene a la nimero uno, AT&T
que en los ultimos 12 meses
facturd 13117 mil millones de
dolares; a Telefonica en el sép-
timo lugar con 7249 mil millo-

nes de délares, ylAmérica[Mavil

en el noveno lugar con 62.75 mil
millones de ddlares, de acuer-
do con informacién publica de
las firmas.

Los analistas coincidieron
ademds que la oferta en el pais
se complementara con un sin-
nimero de operadoras méviles
virtuales, que se dirigirdn a ni-
chos especificos, con baja par-
ticipacion en el mercado (de
2 a 3 por ciento del mercado
total), pero cuya presencia se-
rd volatil.

El director de Mediatele-
com Policy and Law agregd que
la oferta atractiva de servicios
sera sobre todo en datos y vi-
deo, aprovechando la cantidad
de espectro, y dirigida a estra-
tos medio y alto de la pobla-
cion, dejando al margen a casi
60 millones de mexicanos que
forman parte de una cobertu-
ra social que requiere tarifas
accesibles.

Contintia en siguiente hoja

Prevén llegada de un sinntimero de operadores virtuales

Reconfiguraran
mercado celular
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Negocio acotado

De acuerdo con la cantidad de clientes y la suma de espectro asignado en 1as 9 regiones de servicio local mévil Telcel tiene la mayor

saturacion. ;
B ESPECTRO (Total en MHz) . CLIENTES (En millones)

TELCEL TELEFONICA IUSACELL NEXTEL

il e i

Bloomberg

P G
Fuente: Datos de SCT vy ex Cofetel y operadoras a primer semestre de 2014
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