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Participan pocos tiradores, indican analistas

Desilusionan

Sefialan expertos
que los postores
finales resultan

conservadores
VANIA GUERRERO

Aungue tres empresarios hicie-
ron su apuesta para poder que-
darse con las nuevas cadenas
nacionales de television, ana-
listas consideran que la ofer-
ta fue menor de la esperada y
que no representard una alter-
nativa en materia de pluralidad
informativa.

Ayer, el Instituto Federal
de Telecomunicaciones infor-
mo que Mario Vazquez Rafia,
presidente de Estudios Tepe-
yac; Olegario Vazquez Rafia,
presidente de Cadena Tres, y
Francisco Aguirre, presidente
de Grupo Radio Centro, seran
los competidores para hacer-
les contrapeso a Televisa y TV
Azteca. ,

Clara Luz Alvarez, ex comi-
sionada de la Comision Federal
de Telecomunicaciones (Cofe-
tel), sefiald que, dejando de lado
¢l nombre de los competidores,
el que haya tan pocos partici-
pantes es una mala sefial.

“El disefio que aprobo el
Congreso de la Unién de que

fueran cadenas nacionales ori-
llaron a eso. Impidieron que
fueran propuestas regionales y
nacionales. Que sean naciona-
les implica fuerte inversion en
poco tiempo, Tendran que lidiar
con autorizaciones, instalacion
de antenas, producir conteni-

do”, apunté.

Sin embargo, Irene Levy,
presidenta de Observatel, con-
sider6 que sera interesante co-
nocer cudl es la oferta progra-
matica que tienen.

“Los tres tienen experiencia
en medios. Habra que esperar
para saber si van solos o en con-
sorcio con otra empresa nacio-
nal o extranjera que les provea
de contenido. Pero también hay

que estar atentos a ver si pro-
mueven la produccion nacional
independiente”, indico.

Por su parte, Gabriel Sosa
Platas, experto en radiodifusion,
calificé de sorpresiva la llegada
de estos tres grupos, a los que
considero de una linea bastante
conservadora,

“Seria decepcionante que
las nuevas televisoras no se con-
virtieran en una alternativa real
de lo que ya actualmente ofre-
cen Televisa 0 TV Azteca”, dijo
Sosa Platas.

ofertas por TV

De acuerdo con proyeccio-
nes hechas por el IFT, las nue-
vas cadenas de television abier-
ta solamente alcanzarian un 50
por ciento de cobertura nacio-
nal durante su primer afio de
transmisiones,

“En los 2 afios siguientes se
expandird hasta llegar al 90 por
ciento (de cobertura); y poste-

riormente, para las zonas de
menor densidad poblacional,
el despliegue sera mas lento”,
pronostica el regulador.

Ademés, en un escenario
conservador, cada una de las
nuevas cadenas de television
abierta alcanzaria 8.5 por ciento
del mercado a partir del cuarto
afio de operacion.

“Iniciaran sus operaciones
sin participacion alguna o limi-
tada, enfrentaran altos costos
de produccion o adquisicion de
contenido e incursionaran en
un mercado con significativas
barreras a la entrada y altos ni-
veles de concentracion”, previé
el Instituto.

Los expertos aplaudieron
que el IFT diera a conocer los
nombres, pues eso hace mas
transparente el proceso, cuyo
ganador o ganadores se definira
a mas tardar el 19 de marzo.
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Para ganar la licitacion de las nuevas cadenas de television
abierta, los postores deberdn cumplir con dos requisitos,
coberturay precio.
60% 40% 246
dela calificacién serdlaoferta canales se estan
serd su oferta econémica, que = ofertando, porlo
de cobertura debe arrancar que se podrian
nacional, que en 830 millones conformar 2
debe ser minimo de pesos por cadenas con 123
de 30% del Pais. cadena. canales.
El contenido no juega ningun papel en la formula para determinar
al ganador, pero podria tener un impacto en su oferta televisiva,
18% 5% 2%
(o] /0 (o]
de sutiempo mas si 20% de mas si20% de
total de su contenido es su contenido es
transmision ‘de produccion de produccién
podrian ser nacional nacional,
comerciales. independiente.
Fuente: IFT v Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion
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