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Sugieren a Mexico
agregar valor a su
produccion de calzado

El negocio no es vender cantidad, sino un
producto de calidad: Alberto de Castro

© Chinaes el
productor de zapatos
numero uno en

el mundo

© México, clave en el
plan de expansion de
la empresa espafola
Callaghan

ENVIADO
LEON, Gio.

ISABEL BECERRIL
ibecerril@elfinanciero.com.mx

Elreto quesele presentaalaindus-
tria mexicana del calzado para el
mediano y largo plazos no es sélo
impulsarlacreacion de marcasre-
conocidas en el mundo, también
hay que crear lealtad a éstas, para
que la venta de zapatos sea real-
mente un negocio.

Empresarios internacionales y
académicos especialistas del sec-
tor coincidieron en que para que
una empresa sea mas redituable
hay que vendervaloragregadomas
que volumen ytener muy presente
que enlos proximos 15 afios habra
mds control del consumidor que
cada vez es mds exigente.

Al participarenel CongresoMun-
dial del Calzado, Alberto de Castro,
especialista del sector de la Uni-
versidad de Portugal, destacé que
“mientras China es el productor de

zapatos nimero uno enelmundo,
Italia eslanacién que comercializa
el calzado més caroy por tantore-
cibe més dinero por su producto;
el negocio no es vender cantidad,
sino un producto de calidad y sus-
tentable”.

Si México siente que hay una
competencia desleal, debe aplicar
las reglas pertinentes, pero “si us-
tedes mismos dan el cambio por la
calidad yel disefio, lacompetencia
quetendrannosdloseracon China,
sino también con Italia, Portugal o
cualquier otra nacién”.

Precis6 que China ocupa el si-
tio nimero uno en el mercado de
produccién de zapatos, seguido
de Italia, Vietham, Hong Kong y

después algunos paises de Europa,
“pero elvalor mas importante selo
llevanlositalianos, porque eslana-
cién que vende el calzado més caro
y en este mismo sentido le siguen
Portugal y Francia”.

David Morey, fundador y direc-
tor general dela firma DMG, expu-
so que “no hay que perder de vista
que en 15 afios habrd al menos mil
millones de mujeres en el mundo
queseintegren alafuerzadetraba-
jo, las cuales ‘quieren moda’ y hay
que atenderlas”.

Eldirector generaldelaempresa
espafiola Callaghan, Basilio Garcia,
precisé que México es uno de los
mercados prioritariosenel plande
expansién de la empresa, ya esta-

blecida en més de 30 paises.

Sefial6 que “creemos que México
esun pais con un enorme potencial
porlo que celebramos nuestra par-
ticipacién en el Congreso Mundial
del Calzado pues es una forma de
generar nuevas oportunidades y
sinergias en estazona”.

DEPREDACION DE MERCADOS

Por otra parte, México hizo unlla-
madoalaOrganizacién Mundial de
Comercio (OMQ) para que se forta-
lezcala éticaempresarial y asi evitar
las précticas que dafian el comercio.

Ademas de impulsar el comercio
globalizado comounbeneficioentre
lasnaciones, también se exige que
se cumplan las reglas establecidas
parauncomercio ético entre todos
los paises que formamos parte dela
[OMQ, afin de que en esta dindmica
impere la competitividad y el Es-
tado de derecho”, subrayo Ysmael
Lépez Garcia.

El presidente de la CAmaradela
Industria del Calzado del Estado
de Guanajuato (CICEG), a nom-
bre de los empresarios del calzado
de México, Argentina, Peru, Chile,
EcuadoryUruguay, que en conjunto
producen anualmente mil 500 mi-
llones de pares anuales de zapatos,
solicité al organismo internacional
acciones contundentes paraque se
respete el comercio; “no podemos
permitirladepredacién de los mer-
cados”, dijo.

Continda en siguiente hoja
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FOoCcos

Laalerta. Lafalta de control
dealtosnivelesde plomoen
los materiales conlosque se
fabrica calzado poneenriesgo
lasalud de consumidores.

Lainvitacion. La Asociacion
AmericanadeDistribuidores
de EU invito a los proveedores
de calzado mexicanoa viajar
asupais paraque conozcan
las necesidades del mercado
estadounidense.

g

CALZADO. Paraque unaempresaseamasredituable, debevendervaloraggado.
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