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AT&T va por 11% del sector mévil

Mercado detelefonid icelular

El segmento de las telecomunicaciones méviles en México alcanzé una penetracion
de 84.5% en el tercer trimestre de 2014, con 102.5 millones de lineas. Los Opera-
dores Maviles Virtuales (MVNO por sus siglas en inglés), atin no alcanzan el 1%.

ADQUIRIRA por mil
875 mdd; se podria colocar como la
tercera telefénica mas importante,
después de[Telce] y Movistar

Por Lindsay H. Esquivel >
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EN LA CARRERA por posicionarse en
el mercado mexicano de las telecomu-
nicaciones, la firna AT&T anunci6 la
firma de acuerdo con NII Holdings para
adquirir su negocio de
México, por mil 875 millones de
délares, transaccion que podria cerrarse
a mediados de 2015 y con la cual la es-
tadounidense alcanzaria una participa-
cién de mercado cercanaal 11 por ciento.

En noviembre, la compaiiia ame-
ricana anuncié6 la compra de [usacel}-
Unefon, transaccién por la que pagd dos
mil 500 millones de délares; al sumarse
a las adquisiciones de AT&T, la
inversién sumaria cuatro mil 375 millo-
nes de ddlares en s6lo dos meses.

Los términos del acuerdo detallan
quelatelefénica estadounidense adqui-
rird las compaiiias que operan bajo el
nombre [Nextel México, incluyendo sus
licencias de espectro, la red de infraes-
tructura, las tiendas minoristas y al me-
nos tres millones de suscriptores.
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“La adquisicion de Meéxico
apoyara los planes de AT&T por generar
mayor competencia y velocidades de
Internet imo6vil mas rapidas en el merca-
do defelefonia de México”, dijo.

Adelanté que el objetivo es crear la
primera area de servicio en Nor-
teamérica, que cubrira mas de 400 mi-
llones de usuarios y negocios, tanto en
Meéxico como en Estados Unidos, donde
se incluirdn a los clientes de Nexte].

El analista de Intercam Casa de Bolsa,
Alik Garcia, djo que laestrategia del ope-

rador estadounidense es adquirir espec-
tro e infraestructura de y
[tel. y ganar usuarios de[AméricaMovil.
Abundé que la finalidad de AT&T
también es tener una gran cantidad de
espectro para conseguir una mayor ex-
pansién, mas alla del objetivo de tener
una cuota del sector deltelefonidmévil.
Emesto Piedras, director de The Com-
petitive Intelligence Unit, dice que AT&T
podiia obtener 90 por ciento de cobertu-
1a nacional, ya que alcanzaba el
74 por cientoy el 76 por ciento.
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