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Mario Vézquez Ra:‘ia
abandona licitacion de tv

Alejandro Ramos M.
Reportero
Correo

{ empresario
E Mario Vazquez
Raiia, que preside

Estudios Tepeyac, dejo el
proceso de licitacion de
las dos cadenas de televi-
sion abierta nacional que
el adjudicard el proxi-
mo 19 de marzo.

El Instituto Federal de
[Telecomunicaciones (IFT)
reporté que el pasado viernes
30 de enero recibié un escrito
mediante el representante
legal del Centro de Infor-
macion Nacional de Estudios
Tepeyac. S.A. de C.V, en el
cual externé la decision de la
empresa, por asi comvenir a

‘sus intereses, de no conti-
nuar con dicho proceso lici-

Gémez, duefio de Grupo
|Radio Centro, y Olegario
Vazquez Rafia, propietario de
ICadena

Tres, continiian en dicho pro--
ceso, mismo que se encuentra-
segin el [FTlen una etapa de
‘dictaminacién y constancias
de participacién’, el cual ter-
minara entre el 5 y 9 de
marzo proximos.

Asimismo, el 11 de marzo el
organismo federal presentard
publicamente las ofertas de
cobertura y econémica de los
participantes por los dos cana-
les de tv abierta.

Cabe destacar que Mario
Viazquez Raiia es también
duefio de la Organizacién
Editorial Mexicana (OEM) que
agrupa 70 periédicos, ademas
del Grupo ABC Radio, que
agrupa a 24 radiodifusoras,

tatorio. ..
s un canal de televisiéon y 48
Ante la decisién, los empre- sitios web
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Para expertos en finanzas y
negocios, esta situaciéon del
retiro de un contendiente pro-
voca que el proceso de licita-
cién por las dos nuevas cade-
nas de televisién abierta pier-

da atractivo.

Argumentan que esto impac-

tard debido principalmente a

:,mdos factores: la alta concen-

tracién del mercado publi-
citario en este segmen-
to y la posibilidad de

multiprogramar

(transmitir

hasta

-cuatro canales digi-

tales en una
misma frecuencia)
para Grupo
Televisa y TV
Azteca.
‘En este caso el
Grupo Televisa
concentra el 68
por ciento de la
inversién publici-|
taria v por su parte
TV Azteca, el
31% v las televi-
soras indepen-
dientes el 1
por ciento.

Mario Vézqﬁez HELE!
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