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TELEVISA, TELEVISION Aztecay
demds concesionarios del pais se
anotaron un triunfo con la resolu-
cion dellnstimro Federal de Teld-
(IET) por laque se
elimino el pago de una contrapres-
tacion para lamultiprogramacion.
La multiprogramacion es la po-
sibilidad de transmitir simultd-
neamente mds de un canal de te-
levision digital a través del mismo
espectro por el que anteriormente
se podia transmitir s6lo uno.
Gabriel Sosa, especialista en
telecomunicaciones, dijo que la
multiprogramacion abre la posi-
bilidad de ingresos adicionales pa-

ra los concesionarios en la parte
publicitaria.
Explic6é que de la multipro-

gramacion, tan solo en el Distri-
to Federal, podria haber mads de
30 canales. Sosa considero que la
multiprogramacion abrird un aba-
nico de nuevas posibilidades pa-
ra los pequefios anunciantes y los
creadores de contenidos.

La multiprogramacion se da en
los canales digitales de cada con-
cesionario; para el proceso del di-
videndo digital, los concesiona-
rios regresan la parte del espectro

analogico, proceso que se da al
momento de realizarse el apagén
analogico.

Jorge Fernando Negrete, direc-
tor de Mediatelecom Policy&Law,
dijo que el pago de una contrapres-
tacion ha sido tema de discusion a
nivel global, como en Colombia, en
donde el asunto estd en litigio.

NUEVOS CANALES PODRIAN
TARDAR: EXPERTOS

Multiprogramacion traeria mas ingresos a televisoras

Comento que la multiprograma-
cién beneficia a los usuarios con la
posibilidad de tener mds canales y

opciones de servicios de valor, co-
mo la interactividad, aunque po-
dria pasar un periodo de tiempo
largo antes de que suceda.

En el mismo sentido, una fuen-
te que pidi6 el anonimato planted
que el hecho de que sea técnica-
mente posible ampliar el numero
de canales sobre una misma por -
cion de espectro radioeléctrico
concesionado, no significa que los
concesionarios lanzardn inmedia-
tamente nuevos canales, pues ello
dependera de lo financieramente
rentable que les resulte la inversion
en nuevos contenidos, ya sea pro-
pios o adquiridos a terceros, para
comercializar los nuevos espacios
al aire.
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La multiprogramacion abrira un abanico de nuevas posibi-
lidades para los pequeiios anunciantesy los creadores de
contenidos, asegura Gabriel Sosa, especialista en telecom.
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