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Mercedes-Benz Autobuses

comparte cadena de valores con universitarios

Los alumnos de la maestrfa en
Administracion con Enfoque al
Autotransporte de Pasajeros de
la UNAM, asistieron a una ponen-
cia dictada por la Lic. Erika
Williams, Gerente de Merca-
dotecnia de Mercedes-Benz
Autobuses, durante la cual afir-
mo: “El éxito de toda campaiia
obedece al trabajo que se hace
con pasién en conjunto con Los
departamentos de mercadotec-
nia, comercializacion, ventas y
relaciones publicas”,

La Lic. Williams comenté que su
esmerado trabajo en equipo les
merecid una mencién honorifica
en “Best Traditional B2B Cam-
paign”/ Ragan’s PR

unidades al Gobierno del
Distrito Federal para cubrir Las
rutas de Chapultepec-Palmas
y Tacubaya-La Valenciana. De
igual manera, las alianzas co-
merciales que se establecieron
con dos de los equipos mas
emblemaéticos del futbol
mexicano: el Club América y
Las Chivas del Guadalajara, sin
dejar de lado la accién social
que apoya a diferentes CRITS
del Teletédn con autobuses de
la marca, asf como el acuerdo
que se tiene como Transpor-
tation Partner de Joya, de
Cirque du Soleil en México, a
través de Grupo Vidanta en la
Riviera Maya.

Daily Awards 2014,
en la que participa-
ron 350 campafas
de todo el mundo.
Lo anterior como
resultado de las

Mercedes-Benz
Autobuses
obtuvo mencién

honorifica en:

Se realizaron va-
rios banderazos de
salida de unidades
pertenecientes a di-
versos clientes co-
mo: de Distribuidora

acciones de rela- “BestTraditional  750ata GrupoEstre-
ciones publicas a  pgag Campaign"/ Wa Blanca, Trans-
través de las cuales porte Naciones, Li-
se comunicaron los ~ Ragan’s PRDailly  nea Agua Caliente,
proyectos de inver- Awards 2014 Grupo Transpals,

sién, lanzamientos,
entregas de unidades y alianzas
estratégicas de Mercedes-Benz.
Asimismo la Lic. Williams
manifestd que la estrategia en
Las acciones ha sido clave para
fortalecer a la marca, como
por ejemplo la entrega de

Transportes Edyen,
Autotransportes Monte de las
Cruces y Transportes Diamantes.

La ponencia también hizo hin-
capié en las actividades, como el
festejo de los 20 afios de la plan-
ta de la marca en México, donde
se agradeci6 de manera muy

especial a los clientes; la
participacion en Expo
Foro, donde la marca
gand el premio al mejor
stand. Sobresalen tam-
bién las participaciones
de Mercedes-Benz en
Conturmex, CTS-Embarg,
inauguraciones de agen-
ciasy la presentacion del
chasis HDX CNG.

EL evento contéd con
la presencia de mas de
26 estudiantes, los
cuales son altos ejecu-
tivos de la industria del auto-
transporte, como: ADO, Flecha
Amarilla, Estrella Blanca, Gru-
po IAMSA, Estrella Roja, Flecha
Roja, Pullman de Morelos,
entre otras empresas.

Esta maestrfa, que busca
crear especialistas en la in-
dustria del
pasajerod, fue creada por la

Camara Nacional del Auto-
transporte de Pasaje y Tu-
rismo A.C. () en
coordinacién con la Facultad
de Contaduria y Adminis-
tracion (FCA) de la UNAM,
instituciones que dedicaron
mé&s de cinco afios a analizar
las necesidades de los estu-
diantes interesados en el sec-
tor, Después de ese tiempo

de preparacién, en 2012 fue
aceptada como maestria.

Continda en siguiente hoja
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Erika Williams,
Gerente de
Marketing
de Mercedes-Benz
Autobusesy el
LAEC Jesus Carlos
Varela Cota,
Coordinador
3 de la Facultad de
{ c )

( ontaduria y

P Administracion
Mercedes-Benz
de la UNAM.

Erika Williams, Jests Carlos
Varela y mas de 26 estudiantes,
Llos cuales son altos ejecutivos de
empresas del autotransporte
como ADQ, Flecha Amarilla,
Estrella Blanca, Grupo IAMSA,
Estrella Roja, Flecha Roja y
Pullman de Morelos,

entre otros.
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