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AUTOSERVICIOS

Chedrauiva por clientes de
Sorianay cadenas regionales

Ejecutara un plan agresivo en precios para ganar mercado

105.

© Algunas empresas

locales como Casa Ley,
HEB y Calimax podrian
ser objetivo de compra

FERNANDA CELIS
empresas@elfinanciero.com.mx
Chedrauibuscara aprovecharel pe-
riododeintegraciénentre Soriana
y Comercial Mexicana para ganar
mercado, al tiempo que apunta a
adquisiciones de cadenas regio-
nales para acelerar su expansion.
En conferencia con analistas, An-
tonio Chedraui, CEO delaempre-
sa, indicd que ejecutardn un plan
agresivo en precios conla finalidad
de atraer a los clientes que no se
sienten ‘felices’ con la compra de
Comercial Mexicana por parte de
Soriana, pues ven oportunidades
en las tiendas que se encuentran
cerca de dichos competidores.
“Como siempre pasaeneste tipo

de transacciones hay clientes que
no se sienten felices con los cam-
bios eintentaremos tomar ventaja
de ello”, apunté Chedraui.
Asimismo, indicé que estan
abiertos a realizar adquisiciones
siempre y cuando existan condi-
ciones adecuadas en el precio y

en ubicacidn.

La cadena de autoservicios po-
dria aumentar sunivel de apalan-
camiento pararealizarlas compras,
aunque siempre por debajo del li-
mite establecido porlaempresade
2vecesarazénDeuda Neta/EBIT-
DA, segtin el director de la firma.

Al respecto, José Antonio Ce-
beira, analista de Actinver, sefialé
que existen amplias posibilidades
de quelaempresalleve acabouna
compra, la cual podria realizarse
en el corto o mediano plazo.

El especialista opiné que Che-
draui cuenta con los recursos y
montos estimados para gastar

en alguna compra, la cual podria
realizarse no sélo en México sino
también enEstados Unidos, donde
cuentan con 46 tiendas ‘El Stiper’,
seglin datos de la empresa.

Coincidié enquelacompradelLa
Comer por parte de Soriana gene-
rara disgusto entre algunos clien-
tes, lo cual significa un mercado
cautivo para Chedraui.

OBJETIVOS DECOMPRA

Ademas de Walmart, Soriana,
Comercial Mexicana y Chedraui,
hay 30 cadenas minoristas regio-
nales que estan agrupadas en la

de Autoservicid y Departamenr
[aleq, 1as cuales podrian resultar
objetivos de compra parala firma
veracruzana.

Por piso de venta, nimero de
unidadesy cobertura geografica,
las mas atractivas son Casa Ley,
HEB, S-mart, Calimaxy Tiendas
Neto, las cuales suman un area
comercial de un millén 283 mil
metros cuadradosy 791 tiendas.
Sin embargo, aun cuando Che-
draui comprara todos los super-
mercadosregionales delpais, que
representan 2 millones 676 mil
metros cuadrados, quedarialejos
delpisode ventas conjunto de So-
rianay Comercial Mexicana, que
suma4 millones 496 mil metros.

En lamira

“Asociacion con Larroc

Estas minoristas tienen mayor
presencia en el norte del pais.

.......................................................... —
Cadena Tiendas | enventas
Antad
CASALEY 9 | A
e e
SMART |
TIENDASNETO M6 |
prmmpieRiCR, R e e
FUENTELENIED Y EMPRESAS

Pagina 1 de 1

$ 39600.00
Tam: 264 cm2

2015.02.24



